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Resumo: O abuso da liberdade de expressdo, o discurso de 6dio e as noticias falsas que
configuram crimes contra a honra ganham cada vez mais espaco no ambiente virtual. Tendo
em vista os impactos causados por esses discursos, 0 movimento Sleeping Giants surgiu com
0 intuito de enfraquecer discursos de Odio e interferir na estrutura de propagacdo das fake
news através da desmonetizacdo e eliminacdo de propagandas que ajudam a financiar esse
tipo de conteudo. Este artigo pretende investigar a atuacdo do movimento Sleeping Giants no
Brasil e como a publicidade é usada como ferramenta de manutencao de canais que propagam
discurso de ddio e fake news. Para isso, sera realizada uma pesquisa exploratéria e um estudo
de caso do SG Brasil, com andlise quantitativa dos resultados de desmonetizacgéo, tendo como
referenciais tedricos da comunicagdo em rede Manuel Castells (2002, 2004) e Raquel Recuero
(2009), sobre violéncia simbolica Thompson (1998) e Bourdieu (1989) e sobre Movimentos
Sociais, Maria da Gléria Gohn (2008).
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Introducéo

A liberdade de expressdo € um direito garantido pela Declaracdo Universal dos
Direitos Humanos no qual se assegura livremente a manifestacdo e expressao de ideias ou
pensamentos.

Devido a ascensdo da internet, as relacdes sociais em grande parte sao realizadas por
meio das redes sociais, local em que é possivel emitir opinides, gerar debates
simultaneamente e buscar informagdes. Contudo, o uso da liberdade de expressdo dentro do
ambiente virtual nem sempre é empregado de maneira correta.

A prética do discurso de 6dio e as noticias falsas que configuram crimes contra a
honra ganham cada vez mais espaco nas redes sociais, e 0 abuso desse direito além de colidir
com outros direitos fundamentais impacta diretamente a sociedade.

Perante a relevancia desse assunto, surgiu 0 movimento “Sleeping Giants”, criado em
novembro de 2016 nos Estados Unidos com o proposito de lutar contra o financiamento do
discurso de 6dio e das fake news. A versao brasileira surge em maio de 2020 e atua entrando
em contato e expondo marcas que usam o0 processo de publicidade programatica (pelo qual os
algoritmos das redes distribuem os andncios de forma automética) solicitando um
posicionamento referente ao financiamento de sites e blogs com contetido nocivo, por meio de
anuncios.

O presente estudo tem como objetivo investigar se a publicidade pode ser uma saida
democréatica como ferramenta de manutenc¢do de canais de discurso de 6dio e fake news. Para
refletir sobre esse assunto, serdo contextualizados os conceitos de liberdade de expressdo
dentro de uma sociedade democrética, o poder e violéncia simbolica por tras do discurso de

odio e por fim o impacto do movimento digital Sleeping Giants no Brasil.

A expressao como direito

A liberdade de expressdo é um direito que consiste na faculdade de manifestar,
expressar ou articular pensamentos livremente sem temer retaliacdes ou repreensdes por parte
do governo ou de outros individuos dentro de uma sociedade (PORTIGAR, 2012). Dentro de
uma sociedade democrética, o direito a liberdade de expressdo é considerado como um
principio fundamental na condicdo de natureza racional, uma vez que estd diretamente
relacionado ao exercicio de cidadania (SILVA, 2016).

Os fundamentos da Liberdade de Expressdo e Manifestacdo do Pensamento e da

Liberdade de Informacéo sdo garantidos como principio fundamental do Estado Democréatico



de Direito Brasileiro e podem ser encontrados na Constituicdo Federal de 1988 (TORRES,
2013).

Art. 50 Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade
do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a seguranga e a propriedade, nos termos
seguintes:

IV — ¢ livre a manifestagdo do pensamento, sendo vedado o anonimato;

VI — ¢ inviolavel a liberdade de consciéncia ¢ de crenga, sendo assegurado o livre
exercicio dos cultos religiosos e garantida, na forma da lei, a protecéo aos locais de
culto e a suas liturgias;

IX — ¢ livre a expressdo da atividade intelectual, artistica, cientifica e de
comunicacdo, independentemente de censura ou licenga;”

“Art. 220. A manifestagdo do pensamento, a criacdo, a expressdo e a informagio,
sob qualquer forma, processo ou veiculo ndo sofrerdo qualquer restri¢do, observado
o0 disposto nesta Constituicao.

§ lo — Nenhuma lei contera dispositivo que possa constituir embarago a plena
liberdade de informagdo jornalistica em qualquer veiculo de comunicagdo social,
observado o disposto no art. 50, IV, V, X, Xl e XIV.

§ 20 — E vedada toda e qualquer censura de natureza politica, ideologica e artistica.
(BRASIL, 2016)

O conceito de liberdade de expressdo comecou a ganhar forca durante a conferéncia de
Yalta em 1945, onde ocorreu 0 encontro entre diversas poténcias mundiais, como os Estados
Unidos, Unido Soviética, Reino Unido, China e Franca, em reunibes com a finalidade de
estipular as proximas medidas a serem tomadas decorrentes ao final da Segunda Guerra
Mundial (STAFFORD, 2007).

Em 1948 o direito de liberdade de expressdo passa a ser assegurado através dos artigos
XVII e XIX da Declara¢do Universal de Direitos Humanos, onde é estabelecido o direito de

informar e ser informado, sem limites ou constrangimentos.

Artigo XVIII: Todo ser humano tem direito a liberdade de pensamento, consciéncia
e religido; este direito inclui a liberdade de mudar de religido ou crenca e a liberdade
de manifestar essa religido ou crenca, pelo ensino, pela prética, pelo culto e pela
observancia, em publico ou em particular.

Artigo XIX: Todo ser humano tem direito a liberdade de opinido e expressdo; este
direito inclui a liberdade de, sem interferéncia, ter opinides e de procurar, receber e
transmitir informacGes e ideias por quaisquer meios e independentemente de
fronteiras (UNICEF, [s.d.]).

Posteriormente, durante o Pacto Internacional sobre Direitos Civis e Politicos de 1996,
no qual o Brasil é signatario, a Declaracdo Universal de Direitos Humanos impde novos
termos referentes aos direitos de liberdade de expressdo. Os artigos XIX e XX estabelecem
limitacdes, delimitando deveres e responsabilidades para o exercicio do direito, objetivando

assegurar a dignidade e a reputacdo dos cidad&os.

82. Toda pessoa terd o direito & liberdade de expressdo; esses direitos incluird a
liberdade de procurar, receber e difundir informacges e idéias de qualquer natureza,
independentemente de consideracdes de fronteiras, verbalmente ou por escrito, de
forma impressa ou artistica, ou por qualquer meio de sua escolha. §3. O exercicio de
direito previsto no § 2 do presente artigo implicard deveres e responsabilidades



especiais. Consequentemente, podera estar sujeito a certas restricdes, que devem,
entretanto, ser expressamente previstas em lei e que se fagam necessarias para: 1.
assegurar o respeito dos direitos e da reputacdo das demais pessoas; 2. proteger a
seguranca nacional, a ordem, a salde ou a moral publica. Artigo 20 §1. Sera
proibida por lei qualquer propaganda em favor da guerra. 82. Sera proibida por lei
qualquer apologia ao édio nacional, racial ou religioso, que constitua incitamento a
discriminacdo, a hostilidade ou a violéncia (UNICEF, [s.d.]).

Para Daniela Bucci (2018, p.37) em ambito internacional, os artigos XIX e XX citados
acima, sdo capazes de antecipar os conflitos gerados pelas controvérsias do uso da liberdade
de expressdo, salientando que esse direito precisa ser acompanhado de uma andlise
englobando outros direitos fundamentais, como “a observancia dos direitos e reputa¢éo dos
demais e a protecdo da seguranca nacional, a ordem, a salde ou a moral publica.”

Todavia, as garantias que asseguram esses direitos nos dias atuais passaram por um
longo caminho no Brasil. Segundo Schreiber (2013), muito do que se é conhecido no Brasil
sobre liberdade de expressao esta relacionado ao contexto historico que antecede ao advento
da Constituicdo Federal e da motivacdo da Assembleia Nacional Constituinte, devido aos
abusos cometidos durante o regime da ditadura militar.

O passado repleto de abusos e repressdes da liberdade de expressdo e informacéo
ainda est4 enraizado na cultura brasileira, visto que a democracia ainda é algo novo para o
Brasil (CARVALHO, 2012). Lopes (2015) explica que durante a histéria do Brasil

vivenciamos mais de dez golpes, contragolpes e duas ditaduras oficializadas:

A titulo exemplificativo, tivemos o golpe de Floriano Peixoto, quando tomou para si
a Presidéncia da recente Republica; o Golpe de 1930; um novo golpe, antes mesmo
da introducdo do regime democratico, com a implementagdo do Estado Novo, de
1937 a 1945; o Golpe Militar de 1964, cujo regime perdurou até 1985. Tivemos
também um “Golpe dentro do Golpe” em 1968, em que a chamada “linha dura”
retirou os militares mais “moderados” do poder, sendo editado o famigerado Ato
Institucional no 5, que acabou com qualquer sonho de liberdade e de democracia do
povo brasileiro (LOPES, 2015, p.101).

Segundo a interpretagdo de Julia Carvalho (2012), os abusos cometidos no passado
nos levam a entender o porqué o senso comum acredita que é preciso controlar e proibir
artistas e jornalistas de dizerem o que quiserem para prevenir conflitos (CARVALHO, 2012).
A repeticdo e aceitacdo desse discurso acerca da liberdade de expressdo, comprovam que a
democracia no Brasil ndo estd completamente consolidada.

Como dito anteriormente, o debate e a pluralidade de ideias e vozes proporcionados
pela liberdade de expressao séo primordiais para o funcionamento da democracia, mas a partir
do momento em que o uso da liberdade de expressao agride outros direitos personalissimos da
honra, intimidades, vida privada e honra, a pluralidade pode ser destruida pelo totalitarismo

através de tiranias, histeria e condic¢des das sociedades em massa (ARENDT, 2007).



No Brasil, a liberdade de expressdo ndo é reconhecida como direito absoluto, ela
perde o &mbito de protecdo a partir do momento em que parte para agressdo dos direitos
personalissimos da honra, intimidades, vida privada e honra, como previsto no art. 5 XXVIl e
XXIX da Constituicdo Federal. O presidente da OAB-SP, Luiz Flavio Borges D'Urso, reforca
que a auséncia de censura ndo implica em liberdade absoluta, ela se torna cabivel de punicdo
a partir do momento em que se colide com outros direitos fundamentais (D'URSO, 2010).

Consideramos importante discutir a liberdade de expressdo num momento em que

pessoas usam esse argumento para propagar mentiras e odio.

Discurso de odio: poder e violéncia simbolica

As manifestaces de pensamentos que agridem ao expressar discursos preconceituosos
e intolerantes a determinado grupo social sdo configurados como discurso de 6&dio
(ASSIMAKOPOULOS, BAIDER, MILLAR, 2017). O discurso de odio tem como
caracteristica o desprezo contra aqueles que pertencem a determinado grupo, como por
exemplo etnia, religido, género, deficiéncia entre outros (POTIGUAR, 2012). O contetdo da
mensagem busca estabelecer que o alvo é menos digno de oportunidades e direitos comparado
a outros grupos, legitimando a discriminacdo e a violéncia, consequentemente agravando a
vulnerabilidade da vitima (GOMES, SALVADOR, LUCCAS, 2020).

De acordo com Moura (2016) o discurso de 6dio pode ser praticado tanto de forma
explicita quanto implicita. O autor divide as consequéncias do discurso de 6dio em duas
facetas: o insulto, caracterizado com a agressao destinada diretamente a vitima e a instigacao,
onde o discurso é voltado para terceiros ndo identificados. Na instigacdo o discurso é
subjetivo e ndo é voltado para alguém especifico, seu objetivo € aumentar a discriminagéo e
ampliar a sua propagacao.

O discurso de 6dio é frequentemente incentivado por meio de boatos e de fake news.
A disseminacdo de noticias falsas capacita a manipulacdo da opinido publica, legitimando
estruturas sociais que sdo de interesse de uma classe dominante. Para Serena Giusti e Elisa
Piras (2021) as fake news sdo como uma versdo avancada e tecnoldgica da desinformacéo,
onde a informagdo é manipulada, modificada e difundida atraves da internet e das redes
sociais, se materializando em prol de um interesse maior. Portanto, a propagagdo de fake
news utiliza informacgdes manipuladas para instigar o discurso de dédio, a fim de impor poder
por meio do uso da violéncia subjetiva.

A violéncia subjetiva é classificada pelos autores Cristian Berrio-Zapata e Ricardo

Cesar Gongalves Sant'ana (2017, p. 94) como uma forma de “poder suave”, sustentada por



uma agdo massiva. Avioléncia é executada através da autoridade — em que o orador usufrui de
maiores cuidados e maior decoro em suas manifestagoes, audiéncia — em que o orador realiza
atos que atinjam os mesmos interesses de um publico, que estara mais passivel as mensagens
de 0dio) e a popularidade — responsavel por contribuir diretamente para a extensdo dos efeitos
do discurso de ddio. (GOMES, SALVADOR, LUCCAS, 2020).

O poder esta diretamente ligado a posicdo que um individuo ocupa dentro de um
campo, designando a sua funcdo social. Michael Mann (1968, p. 27, tradu¢do nossa) destaca
que o poder é capaz de refletir e difundir ideais por meio de diversos recursos: “algumas
redes tém maior capacidade de organizacdo de cooperacdo social intensiva, autoritaria e
difusa do que outras”.

Seguindo a logica de Michael Mann, Thompson (1995) classifica em seu livro “Midia
e Modernidade” quatro tipos de poder e seus recursos, sendo eles o poder econdmico,
politico, coercitivo e simbodlico. O poder econdmico representa a atividade humana produtiva,
que implica o uso e criacdo de recursos materiais e financeiros, ou seja, bens que podem ser
consumidos ou trocados no mercado. O poder politico deriva da atividade de coordenacéo e
regulamentacédo dos individuos, utilizando-se da autoridade.

Thompson (1998) explica que a capacidade de exercer a autoridade geralmente
depende da capacidade de exercer duas outras formas de poder: o coercitivo e o simbélico. O
poder coercitivo usa a forca fisica e armada para conquistar ou subjugar um oponente, tendo
como forma mais importante o poder militar. O poder simbolico usa 0s meios de
comunicacdo e informacdo para produzir, transmitir e recepcionar o significado das formas

simbdlicas. No livro “A Interpretacdo das Culturas”, Geertz (1989) destaca que:

Acreditando, como Max Weber, que o homem é um animal amarrado a teia de
significados que ele mesmo teceu, assumo a cultura como sendo essas teias e a sua
andlise; portanto, ndo como uma ciéncia experimental em busca de leis, mas como
uma ciéncia interpretativa & procura do significado (GEERTZ, 1978, p.15).

Nesse mesmo sentido, podemos concluir que passamos por um processo de construgdo
de significados, que o proprio homem difunde atraves de producdes simbdlicas. Considerando
que as produgdes simbolicas conseguem criar e estabelecer significados, o poder simbdlico
utilizado na produgéo de fake news, é capaz de criar um conjunto de mecanismos de controle
que disseminam determinados comportamentos (BRANT, 2009). De acordo com Thompson
(1998, p. 24):

As agdes simbdlicas podem provocar reagdes, liderar respostas de determinado teor,
sugerir caminhos e decisdes, induzir a crer e descrer, apoiar negécios do estado ou
sublevar as massas em revolta coletiva.



Pierre Bourdieu (1989) reforca que as producdes simbdlicas ajudam a contribuir como
instrumentos de dominacgdo das classes, possibilitando uma integragdo ficticia na sociedade,

estabelecimento de hierarquias e a desmobilizacao das classes dominadas.

O poder simbolico como poder de constituir o dado pela enunciacéo, de fazer ver e
crer, de confirmar ou de transformar a visdo do mundo (...) na prdpria estrutura do
campo em que se produz e reproduz a crenca. O que faz o poder das palavras e das
palavras de ordem, poder de manter a ordem ou de a subverter, é a crenca na
legitimidade das palavras e daquele que as pronuncia. (BOURDIEU, 1989, p. 14-15)

Ao reforcar imposicdes e naturalizar relacdes de poderes, o poder simbdlico se torna
um instrumento para uma violéncia simbdlica, que alcanca sua efetividade ndo pela forga
fisica, mas pelo sentido e reconhecimento. A violéncia simbolica, presente entdo em discursos
de odio e fake news, é caracterizada como uma violéncia silenciosa, pois a violéncia é
naturalizada e a vitima ndo consegue identifica-la (MOURA, 2016)

Também sob o olhar de Slavoj Zizek (2008), a violéncia simbdlica esta presente em
provocacOes e dominagdes sociais, onde existe uma perturbacdo do estado “normal”, que
ocorre através da linguagem. Sendo assim, concluimos que tanto as fake news quanto o
discurso do 6dio, sdo préaticas sociais que utilizam o poder simbdélico por meio da linguagem e

da comunicacdo, para promover violéncia aos grupos e estabelecer uma dominacéo social.

Movimentos sociais em redes digitais

Devido a ascensdo de novas tecnologias digitais, as redes sociais na internet
contribuiram para a polarizacdo e expansdo em massa da pratica do discurso de ddio e
compartilhamento das fake news. A internet surgiu como um meio de comunicacdo, que
revolucionou as relacdes sociais ao possibilitar o acesso a informac6es, contelidos e novas
formas de socializacdo através das redes sociais.

Em “A sociedade em Rede”, Castells (2002) define as redes como estruturas abertas
capazes de se expandir, integrar e conectar entre si, tendo como foco a sua propria estrutura
social. Portanto, as redes sociais podem ser caracterizadas como um conjunto formado por

atores e conexdes. Recuero (2009) explica que:

O advento da internet trouxe diversas mudancas para a sociedade. Entre essas
mudancas, temos algumas fundamentais. A mais significativa, para este trabalho, é a
possibilidade de expressdo e sociabilizacdo, através das ferramentas de comunicagéo
mediada pelo computador (CMC). Essas ferramentas proporcionaram, assim que
atores pudessem construir-se, interagir e comunicar com outros atores, deixando, na
rede de computadores, rastros que permitem o reconhecimento dos padrdes de suas
conexdes e a visualizagdo de suas redes sociais através desses rastros. (RECUERO,
2009, p.24)

As redes possuem um papel fundamental na sociedade, uma vez que ela abre caminho

para fortalecer grupos e relaces sociais e torna o alcance de informagfes mais acessivel e



rapido. (ROCHA; TREVISAN, 2020). Entretanto, se o ambiente virtual permitiu multiplas
possibilidades de projecdo e compartilhamento de informacdo e conhecimento, 0 mesmo

também se torna terreno fértil para ampliacdo de fake news e discurso de odio.

Inicialmente criadas com intuito comercial e publicitario, as redes sociais
(Facebook, Twitter, etc) logo se tornaram espaco de sociabilidade e aproximacéao de
sujeitos, dado sua capacidade de conexdo imediata, entretanto, paulatinamente
foram também se transformando em veiculos facilitadores para a propagacdo e
expanséo de um chamado “discurso do 6dio”. (MOURA, 2016, p. 11)

Em contrapartida, as redes sociais também possibilitaram uma abertura para novas
ferramentas para 0s movimentos sociais e o ciberativismo. Os movimentos sociais sdo
expressdes de uma acdo coletiva decorrente de uma luta sociopolitica, econémica ou cultural
(GOHN, 2008). Dentro dessa luta, surge o ciberativismo como uma ferramenta de ativismo
midiatico, que utiliza das tecnologias digitais para reforcar organizacdes, coordenar
campanhas e protestos e difundir com mais facilidade informacgdes, denuncias e peti¢es
(FELICE, 2017). Castells (2004) salienta a importancia da internet para 0s movimentos
sociais:

A internet esté a se converter num meio essencial de comunicagdo e organizacéo em
todos os ambitos de atividade, os movimentos sociais e os agentes politicos
transformam em uma ferramenta para atuar, informar, recrutar, organizar, dominar.
A internet se converteu em um componente indispensavel para movimentos sociais
da era da informacgdo que se mobilizam em torno de valores culturais. (CASTELLS,
2004, p. 168)

Mediante a importancia do combate ao discurso de 6dio e fake news nas redes sociais,
0 movimento Sleeping Giants surgiu com a premissa de ser uma saida ampla e democratica

para o combate a esses problemas.

O caso Sleeping Giants e a luta contra a midia programética no Brasil

O movimento nasceu em novembro de 2016, logo apdés Donald Trump vencer as
eleicOes presidenciais nos Estados Unidos. Com 0 objetivo de "tornar o preconceito menos
lucrativo”, foi criado um perfil anénimo no Twitter para alertar marcas que estavam
anunciando no site Breitbart News (conhecido pela sua alta propagacdo de teorias
conspiratorias e noticias falsas) e pedir para que as mesmas se posicionassem e retirassem 0s
anuncios (COFFEE, 2018).

O Breitbart News ganhou destaque durante a elei¢do presidencial por ajudar a eleger
Donald Trump propagando noticias falsas como o escandalo do pizzagate, teoria que acusava
a candidata Hillary Clinton de comandar uma rede de pedofilia e promover orgias sexuais

com criangas em pordo de uma pizzaria (FILHO, 2020). Logo apds a acdo do Sleeping Giants,



0 site perdeu mais de 4.500 anunciantes, totalizando um prejuizo de mais de 8 milhdes de
euros (CANOSSA, 2020).

As dendncias ocorrem através do proprio perfil no Twitter, onde o administrador do
perfil do Sleeping Giants anexa capturas de tela e alerta marcas e empresas que, através do
uso da publicidade automatica, estdo monetizando sites que disseminam noticias falsas e
discursos de odio.

Segundo os autores Ana Carolina Westrup, Bruno Marinoni e Eduardo Amorim
(2020) a publicidade programatica consiste na pratica de usar ferramentas para comprar
espacos publicitarios em sites de acordo com dados de usuarios na internet. Muitas vezes esse
processo de compra é feito de forma automaética, sem monitoracdo ou acompanhamento
regular por parte das empresas, 0 que potencializa o risco de uma empresa ligar sua imagem a
um contetido negativo de forma néo intencional.

Roger Parry (2012) cita a web como a midia mais poderosa em termos de publicidade
devido a sua grande amplitude, crescimento e custo mais baixo. Portanto, a publicidade
programatica acaba se tornando uma das maiores fontes de renda para sites e influenciadores
extremistas.

A atuacdo do Sleeping Giants em pedir para que as marcas retirem seus anincios
nesses sites, visa a enfraquecer esses discursos reduzindo a viabilidade econbémica e
visibilidade por meio da desmonetizacdo, ou seja, retirar todo lucro gerado.

O movimento atuou no anonimato até julho de 2018, quando o site The Daily Caller
revelou e expbs um dos fundadores do Sleeping Giants, o publicitario Matt Rivitz. O Sleeping
Giants, que antes criado apenas para ser um experimento de duas semanas, acabou se
tornando uma ferramenta importante para combate contra a fake news e hoje atua de forma
independente em 11 paises, incluindo o Brasil (QUEIMALINOS, 2020).

O Sleeping Giants Brasil foi criado por Leonardo de Carvalho Leal e Mayara Stelle
em maio de 2020 (GARCIA, 2020). Assim como 0 movimento americano, o Sleeping Giants
Brasil inicialmente foi apresentado de forma an6nima, mas com o decorrer do tempo 0s
criadores revelaram suas identidades para proteger a integridade de seus familiares
(SHIMABUKURO, 2020).

Os criadores foram ameagados de morte por mensagem nas redes sociais do Sleeping
Giants, onde havia até uma recompensa de R$100 mil reais para quem conseguisse revelar os
donos do perfil (SHIMABUKURO, 2020).

O movimento no Brasil comegou focando nos anunciantes do site Jornal da Cidade

Online, mas devido ao crescimento surpreendente, o Sleeping Giants passou a denunciar



outros canais de conteddo abusivo. A seguir, apresentamos um levantamento de informacoes

em relagcdo ao desempenho do caso Sleeping Giants no Brasil.

Resultados em um ano de atuacéo

O movimento Sleeping Giants Brasil teve inicio no dia 18 de maio de 2020. De acordo
com dados fornecidos pelo perfil do Sleeping Giants Brasil no Instagram, em apenas um més
de atuacdo, 0 movimento conquistou meio milhdo de seguidores em suas redes sociais (sendo
370 mil seguidores no Twitter, 126 mil no Instagram e 3,800 no Facebook). 398 empresas
removeram seus anuncios de sites de desinformacéo, representando uma taxa de sucesso de
83,9% em efetividade.

O seu primeiro alvo de desmonetizacdo foi o Jornal da Cidade Online, veiculo alvo de
processos judiciais por publicacdo de noticias falsas e da Comissdo Parlamentar Mista de
Inquérito (REBELLO, 2020). De acordo com Tai Nalon e Amanda Ribeiro (2020), o Jornal
da Cidade Online é um dos sites de desinformagéo de maior audiéncia, chegando a acumular
mais 34 milhdes de acessos no més de abril de 2020, onde publicou contetdos enganosos
relacionados ao Covid-19.

O Sleeping Giants Brasil conseguiu em poucos dias de atuacdo o retorno de grandes
empresas como Telecine, Dell e Submarino que se manifestaram a favor de retirar seus
anancios do Jornal da Cidade Online. O Banco do Brasil também foi alertado sobre a
presenca de seus anuncios no site, e 0 mesmo se prontificou a retirar de circulacdo. Mas ap6s
a iniciativa ser duramente criticada por bolsonaristas, incluindo o vereador Carlos Bolsonaro
(Republicanos-RJ), o deputado federal Eduardo Bolsonaro (PSL-SP) e o secretario de
comunicacdo da Presidéncia, Fabio Wajngarten, o Banco do Brasil voltou atrds e removeu o
bloqueio de seus andncios no site. Tal acdo gerou uma dendncia no Ministério Pablico de
Contas, alegando interferéncia inadequada de Carlos Bolsonaro na comunicagdo do Banco do
Brasil (PIRES, 2020).

Segundo o perfil do Sleeping Giants Brasil no Instagram, logo no primeiro més de
atuacdo do movimento, o Jornal da Cidade Online perdeu mais de 200 anunciantes e retirou o
Google AdSense de sua plataforma, além de ter a campanha de arrecada¢do mensal, na qual
se faturava aproximadamente R$20.000,00 por més excluida do site “apoia-se". No segundo
més, estima-se que o Jornal Online perdeu R$207.000,00 de arrecadacdo mensal em
publicidade.

Os prejuizos causados pelo Sleeping Giants Brasil motivaram o Jornal da Cidade

Online a pedir no Tribunal de Justica do Rio Grande do Sul, que o Twitter forneca dados

10



sobre os responsaveis pelos perfis Sleeping Giants Brasil e exclua o perfil das redes sociais. O
Twitter recorreu, alegando que ndo foi encontrada nenhuma ilegalidade na atuagao dos perfis
(NETTO, 2020).

A mobilizacdo do Sleeping Giants Brasil atingiu também outros sites de conteddo
nocivo, dentre eles o Conex&o Politica, Gazeta do Povo, Brasil Sem Medo, Sara Giromini e
Bernardo Kuster. Os anuncios presentes em canais do Youtube também foram interrompidos.

Segundo informes divulgados pelo Sleeping Giants Brasil, dentre dez meses de
atuacdo, estima-se que o movimento conseguiu desmonetizar R$ 5,42 milhdes de perfis que
disseminavam noticias falsas. Julia Noia (2021) relata que nesse periodo, o Sleeping Giants

entrou em contato com 905 empresas e 744 se posicionaram e retiraram andncios.

Consideracoes finais

O direito de liberdade de expressdo é essencial para o funcionamento de uma
democracia. Contudo esse direito ndo é absoluto, pois a partir do momento em que a pratica
do exercicio desse direito implica em manifestar injdrias, discursos preconceituosos e
intolerantes atraves do discurso de ddio e noticias falsas, outros principios e direitos
fundamentais entram em conflito.

No entanto, uma vez que o discurso de 6dio em grande parte utiliza da violéncia
simbdlica e subjetiva para instigar o seu desprezo por outros grupos ou individuos, a sua
identificacdo se torna uma dificuldade, assim como consequentemente o seu combate. Como a
censura ndao pode e nunca deve ser utilizado em uma sociedade democréatica, o Sleeping
Giants Brasil atua como uma op¢do ampla e democrética para 0 combate ao financiamento de
conteidos nocivos.

Como foi estudado anteriormente, o fator decisivo para a influéncia de um individuo
em uma sociedade esta ligado a o poder que ela exerce nesse meio. O movimento Sleeping
Giants Brasil intervém na estrutura do discurso de 6dio e fake news ao retirar os recursos do
poder econdémico e a fonte de renda que sustenta 0s canais que propagam esse tipo de
contetdo.

Sendo assim, a atuacdo do movimento Sleeping Giants Brasil foi responsavel por
diminuir parte da visibilidade dos canais que propagam discurso de ddio, mas isso nédo

significa que esse problema esté perto de ser erradicado.
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