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Resumo Expandido
Titulo do material para Mostra de Video Cidadao

“O candidato prometeu que vai fazer” (Politica em Cena #5)

Sinopse
O candidato a vereador Alvaro traz muitas promessas durante esta campanha eleitoral, mas

sera que tudo o que ele fala esta dentro de seu escopo de atuacdo? Dentre suas propostas, 0

! Trabalho apresentado na Mostra de Video Cidaddo da XIV Conferéncia Brasileira de Comunicagéo Cidad4, da
XV Conferéncia Brasileira de Comunicacdo Cidadd 2020-2021, de 22 a 24 de junho de 2021, na modalidade
online — realizada ABPCOM - Associacdo Brasileira de Pesquisadores e Comunicadores em Comunicagdo
Popular, Comunitaria e Cidadd e UNESP — Universidade Estadual Paulista / FAAC — Faculdade de Arquitetura,
Artes, Comunicacdo e Design, Departamento de Comunicagéo.



que é apenas seu dever como parlamentar municipal e o que apresenta, de fato, como

diferencial? A eleitora Giovana esté afiada e vai coloca-lo a prova.

Link para acesso

https://www.youtube.com/watch?v=3quxLQ3k690

Contextualizacdo

O video “O candidato prometeu que vai fazer” foi uma das produgdes pertencentes a
campanha de informacgdo e conscientizacdo para as eleicbes municipais 2020, intitulada
“Ligado nas Eleigdes”, realizada pela TV Camara Botucatu, emissora vinculada ao Poder
Legislativo da cidade de Botucatu (SP). A série contou com um total de 38 videos de diversos
formatos audiovisuais — encenac@es, entrevistas, debates, informativos —veiculados entre o
inicio de setembro e a véspera do pleito, que aconteceu em 15 de novembro.

A TV Cémara Botucatu pertence a Rede Legislativa de Televisdo e esta no ar desde dezembro
de 2016. Hoje, encontra-se nas frequéncias 31.3 da rede aberta e 2 da Claro NET TV, além de
manter toda a producdo prépria disponivel no YouTube. Sua funcdo primordial é fornecer
transparéncia e prestagdo de contas dos trabalhos legislativos, em especial por meio de
transmissGes ao vivo das sessbes plendrias, como estipula a Lei da Cabodifusao (Lei 8.977, de
6 de janeiro de 1995), Unica referéncia normativa sobre o assunto. Para além desta premissa, e
desde que se atenha a obrigacdes do campo publico/estatal de radiodifusdo (basicamente, ndo
ter fins lucrativos nem vender espacos publicitarios), ndo ha legislacdo clara sobre o que um
veiculo legislativo deva exibir.

Diante dessa falta de normativa, algumas abordagens que sugerem 0 que se espera da
comunicacdo publica ajudam a nortear o trabalho das emissoras legislativas, que afinal se
inserem no campo publico. E o caso de autores como Duarte, que a vém como “instrumento
de interesse coletivo para fortalecimento da cidadania” (2012, p. 60); Brandao (2006), que
também a associa intrinsecamente ao conceito de cidadania; e Matos, que propde como seu
principal objetivo promover a cidadania e a participagdo “por meio da valorizagdo do status
do cidadao” (2009, p. 12). Falando especificamente da radiodifusdo, o relatério da UNESCO
“Indicadores de qualidade das emissoras publicas — Uma Avaliagdo Contemporanea” defende

que as emissoras publicas liderem a busca por uma comunicacdo no setor que leve


https://www.youtube.com/watch?v=3guxLQ3k69Q

“informagao e cultura a sociedade, ajudando-a no acesso a informacdo independente, no livre
transito das ideias e na formagao critica dos cidaddos” (BUCCI, FIORINI & CHIARETTI).

Assim, baseando-se nestas e em outras propostas tedricas e com o intuito de fornecer a
audiéncia contetdo informativo e educativo que gerasse debate, conscientizacdo e
engajamento no periodo pré-eleicdes, a equipe de servidores que atuam na TV Cémara
Botucatu levou a ideia da campanha “Ligado nas Eleigoes” a Mesa Diretora do Poder
Legislativo. Desfrutando de relativa — e essencial — independéncia editorial, foi dado sinal
verde a sua producdo. Foram organizados quadros para a campanha, que desta maneira se

configuraram:

Quadros da campanha “Ligado nas Elei¢oes”

Quadro Formato NuUmero de videos  Duracdo média
Ligado nas EleicGes Informativo 16 1 a 3 minutos
Minuto da Justica Eleitoral Informativo 10 1 a 2 minutos
Maratona da Cidadania Debate 6 37 a 54 minutos
Politica em Cena Encenacéo 6 3 a 4 minutos
Entrevista com o candidato Entrevista 4 28 a 33 minutos

Autoria da tabela: VIEIRA, M.C.S.R. et al

O quadro “bruto” do Ligado nas Elei¢cdes apresentava informagdes pontuais sobre o pleito,
como locais de votacdo, diferenca entre votos nulos e brancos, datas importantes, como se
informar sobre os candidatos, etc., com ancoragem feita por jornalista da TV Camara. Ja o
Minuto da Justica Eleitoral também trazia informacdes neste sentido, porém ancorado pelo
chefe do cartdrio eleitoral, em uma parceria com a Justica Eleitoral. Ambos eram exibidos em
horarios aleatérios na programacdo da emissora, como interprogramas. A Maratona da
Cidadania contou com seis debates exibidos de maneira inédita de terca a quinta-feira a noite,
em duas semanas consecutivas. Com o intuito de aprofundar mais o contedldo proposto para a
campanha, porém de uma maneira didatica, eles abordaram assuntos como fungdes do poder
municipal, como participar da politica, rotulos e ideologias, 0 que s@o politicas publicas,
educacdo para cidadania e importancia do voto. Entrevistas com os candidatos e a candidata a
prefeito(a) foram veiculadas duas semanas antes da eleigdo, de terca a sexta-feira a noite,
seguindo regras eleitorais acordadas entre entrevistados e equipe e com foco no plano de
governo. Por fim, o quadro escolhido para esta mostra de videos, Politica em Cena, foi
produzido em parceria com o professor de teatro Elias Pintanel (ap6s o SENAC — Botucatu

declinar a proposta, o professor que 14 leciona se interessou em encabegar 0 projeto) e



consistiu em seis cenas gravadas em pontos diversos da cidade. Os diadlogos giravam em torno
de temas inerentes a politica eleitoral em situacGes cotidianas. Por exemplo: jovens falando
sobre como escolhem e se informam sobre seus candidatos em uma pista de skate; conhecidos
comentando sobre consequéncias de ndo participar da vida politica em um ponto de 6nibus;
amigos conversando sobre a importancia da representatividade em um parque municipal,
entre outros. Os seis videos foram também veiculados como interprogramas em horarios

alternados.

Pertinéncia ao evento

Dentre as possibilidades da campanha Ligado nas Elei¢fes, o quadro Politica em Cena foi
definido para a Mostra de Video Cidaddo por alguns motivos. Primeiramente, ele foi
construido em conjunto com representantes da sociedade civil. Ou seja, a emissora legislativa
levou a proposta do quadro ao professor Elias Pintanel e, este, com liberdade criativa,
desenvolveu os roteiros de filmagem. Ele continuou participando como diretor de cena e
revisor de edicdo. Os atores da Companhia Teatral S.N. foram convidados pelo professor,
atuaram de maneira voluntaria e também se envolveram na producdo. Esta participacao direta
permitiu que, de maneira inédita na trajetoria do canal, a sociedade ndo fosse incluida
somente na etapa final da producdo, mas estivesse presente em todo seu processo de
elaboracdo, criacdo e decisao.

Em consequéncia, a parceria permitiu que alguns dialogos externassem pensamentos que
rotineiramente ndo seriam pautados na comunicacéo legislativa, dando voz ao que a sociedade
esperava dos seus eleitos no pleito municipal de 2020. Em algumas cenas, personagens
apresentavam descontentamento com a politica atual, criticavam praticas “viciadas” de
agentes politicos e cobravam os candidatos e futuros eleitos. O episddio “O candidato
prometeu que vai fazer” ¢ trazido & mostra como representante do quadro, pois consegue
ilustrar bem a ideia de tratar a consciéncia politica de maneira critica, porém ladica e proxima

ao dia a dia do cidadao.

Principais contribuicbes
No ambito interno, a série “Ligado nas Elei¢cdes” foi um divisor de aguas para a comunicagao
praticada pela TV Camara Botucatu. Ela firmou o propdsito da emissora de ser ndo s6 um

instrumento de transparéncia e prestacdo de contas, mas também de promocéo de cidadania e



participagdo social. Além de resultar em uma melhora técnica (uma vez que a gravagdo de
cenas externas, com diversos atores, nunca tinha sido produzida antes pela equipe) e em uma
experimentacdo de formatos e linguagens, a campanha contribuiu para a constatacdo da
importancia de se aproximar a sociedade do Poder Legislativo por meio de seus veiculos de
comunicagdo. Esta aproximagdo continuou acontecendo em um movimento crescente,
utilizando-se estratégias diversas: parcerias com entidades da sociedade civil ou outras
instituicbes publicas, participacdo direta da populacdo nas producdes, recebimento de
sugestdes de pauta, exibicdo de material cultural e educativo enviado pela populacéo, etc.

J& externamente, producgdes deste tipo — independentemente de estarem vinculadas ao Poder
Legislativo — levam informacdo relevante ao publico em uma linguagem acessivel,
incentivando nele uma postura cidadd, consciente e critica perante o cenario politico local. Ja
especificamente vinculadas a comunicacdo publica, fortalecem o papel das emissoras
legislativas em atuarem visando a estas nogdes e servem de apoio a outras iniciativas
similares no setor, que inevitavelmente exigem competéncia técnica, independéncia editorial e
um objetivo claro de producdo de sentido. E importante ainda destacar a caracteristica local
do conteldo, elaborado com atores e profissionais da cidade, 0 que ajuda a aproximar ainda
mais o cidaddo das esferas municipais de poder. O video trazido & mostra, por exemplo, teve
107 visualizagdes no YouTube (onde é mensuravel, ou seja, ndo se considerou o alcance das
exibicdes na rede aberta e fechada de televisao), apresentando nimero maior do que a média

de interacdo do canal, 0 que demonstra um resultado positivo entre o publico atingido.

Palavras-chave: TV Camara; comunicacdo legislativa; comunicacdo publica; eleicGes;
cidadania.
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