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RESUMO

O objetivo central do trabalho é a reflexdo sobre cidadania, comunicacdo e midia. Refletir
sobre como os processos de comunicagao se inter-relacionam com a concepcéao de cidadania,
no contexto de uma sociedade pds-moderna, marcada pelo consumo e o individualismo. Traz
uma exposicao critica da midia e sua influéncia na cidadania. A reflex&o sobre a possibilidade
de uma midia cidadd, capaz de difundir narrativas que promovam as demandas sociais das
comunidades.
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Introducéo

Criar um vinculo entre 0 campo comunicacional e cidadania é natural, mas ao mesmo
tempo desafiador na contemporaneidade. Natural uma vez que comunicacao no seu proprio
significado etimoldgico (do substantivo comunis e do verbo comunicare ambos no latim) é a
nocdo bésica de cidadania. Desafiador porque o conceito origindrio da participacdo em
comunidade evoluiu para a sociedade moderna através dos tempos, € ocorre que “as
instituices, ndo sendo dado a priori, mas produtos da vida em sociedade, ndo sdo imutaveis,
elas sdo suscetiveis a mudancas a sob pressdes de diferentes necessidades...” (Martinet, 1997,
p.39). Ao mesmo tempo em que as sociedades humanas foram se modificando, também as
linguagens humanas — a comunicacéo — evoluiram. Da mesma forma, o conceito de cidadania
também evoluiu, em um processo que pode ser analisado em paralelo ao desenvolvimento dos
processos de transmissdo da informacéo e da cultura realizados pelas midias.

O processo historico da cisdo da unidade comunitaria é caracterizado, sobretudo, pela
evolucdo técnica que motivou os processos de industrializacdo, urbanizacao e individualismo,

além da massificacdo da comunicagdo por meios das midias. S&o esses aspectos que definem
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0 surgimento das sociedades modernas, responsaveis pela atual concepcao de cidadania, que
se encontra, a partir do que foi colocado, prejudicada. Esse processo é responsavel também
pela identidade do sujeito pos-moderno, que esta relacionada, segundo Hall (2005), a fluidez
da propria sociedade na qual o individuo esta inserido.

Para o autor, as identidades culturais tornam-se provisoérias e variaveis, ndo existindo
uma identidade fixa, essencial ou permanente. Hall (2005) afirma que a identidade se torna
movel e em constante mudanga. Na concepcao da pés-modernidade, o interesse de classe, em
que predominavam as questdes coletivas, perde espaco para os interesses particulares ou de
grupos, 0 que aproxima o termo do proprio conceito de comunidade estética proposta por
Bauman (2003).

Temos uma sociedade pds -moderna marcada pela estética, regida por um capitalismo
que defende entre outras questes: consumo, a competitividade voraz, o individualismo e o
lucro desmedid0. A informagdo e a cultura sdo “vendidos” como produtos para serem
consumidos a fim de influenciar toda uma vida em sociedade.

Bom eis o desafio: falar sobre inter-relagdo de comunicagdo e cidadania numa
sociedade influenciada pelo consumo, e impregnada de uma comunicagdo midiatizada por
veiculos comerciais financiados pelo Estado, que tem seus interesses politicos, que néo
refletem, por diversas vezes, os anseios de seus cidadaos.

Por este cenério social contemporaneo hd necessidade da discussdo por uma midia
cidadd que resgate a midiatizacdo do dialogo, do partilhar da comunicacdo em comunidade,
através da difusdo da informacdo e da cultura, criando repertério para o exercicio da

cidadania.

A Inter-relagcdo da Comunicagéo e Cidadania

A comunicacdo perpassa por todas as trés dimensdes da cidadania, constituindo-se, ao
mesmo tempo em direito civil — liberdade individual de expressdo; em direito universal —
através do direito a comunicacédo e a informacao; e direito politico - através do direito a uma
politica pablica democratica de comunicacdo que assegure pluralidade e diversidade na
representacdo de ideias e opinides (LIMA, 2006). J& reconhecida pela humanidade o direito a
comunicacdo e a informacdo encontra-se expresso na Declaragdo dos Direitos Humanos de

1948, um esforco mundial para a preservagédo do direito a cidadania.
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Entende-se assim como o termo comunicacdo — oriundo do latim
communicatio/communicare com o sentido principal de “partilha”, “participar de algo” ou
“por-se em comum”. Vale lembrar que a comunicacdo/informacgédo praticada a partir do
século XX assume uma realidade propria a partir de sua expansao do sentido de “coisa
comunicada” (reforcada no inglés communication) com o0 concurso das técnicas de
transmissdo de informacdo e da publicidade. O foco na interacdo, que é uma instancia
inerente & partilha comunicacional, se perdeu e terminou sobrevalendo o significado de
transmissdo de mensagens. Essa ‘“comunicagdo/informac¢do” ndo reflete o communicatio,
objeto desta reflexao.

Assim voltemos a reflexdo do communicatio levando em consideracdo a concepcao de
Paulo Freire (1977) que o didlogo auténtico — a comunicagdo — s6 ocorre quando 0s
intervenientes do processo estdo em igualdade.

A comunicacao exige respeito pelo interlocutor e uma postura a favor da participacao
e da interacdo, em uma concepcdo democratica da vida. “A comunicagdo implica uma
reciprocidade que ndo pode ser rompida. O que caracteriza a comunicagdo enquanto esse
comunicar comunicando-se é que ela ¢ dialogo, assim como o didlogo ¢ comunicativo”
(FREIRE, 1977, p.67). Ou seja, uma vez que, como diria Paulo Freire, emissor e receptor
afetam-se mutuamente e ndo existe comunicacdo entre desiguais, faz sentido que o
estabelecimento da cidadania é também um processo de comunicacdo. Assim como a
comunicacéo, o objetivo da cidadania € a insercdo do individuo na vida social, reconhecendo
no outro um igual, em uma relacdo de respeito e reconhecimento entre individuos livres e
iguais.

Especificamente quando falamos de América do Sul da comunicacéo controlada e a
auséncia de dialogo entre grupos sociais deve-se considerar os aspectos do colonialismo e do
capitalismo periférico. Esses sdo os elementos que explicam a chegada tardia dos veiculos de
comunicacdo (a comecar pela imprensa escrita), bem como a dependéncia das midias
referente ao apoio econémico do Estado, e possibilitam a compreensédo do desenvolvimento
de uma sociedade marcada pela exclusdo de grande parcela de individuos da cidadania.

De fato, quando temos uma midia nacional nos paises da América do Sul, ela tem
limites bastante delineados e esta bem impregnada de conceitos e ideias (ideologias?), nem
sempre coerentes com as necessidades da populacdo. Isto se deve a pouca ou nenhuma

participacao e acesso da populagdo a comunicagdo. Como afirmava o sociologo Herbert de
3
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Souza “o termdémetro que mede a democracia numa sociedade € o mesmo que mede a
participagdo dos cidaddos na comunicagao” (SOUZA apud GUARESCHI, 2000).

Uma destas “ideias” seria o proprio conceito de desenvolvimento, que entre nds esta
vinculado ao conceito de desenvolvimento tecnoldgico e crescimento econdémico, geralmente
medido pelo acesso ao consumo. O valor ndo estd em ser e sim em ter, e assim tem-se dado o
desenvolvimento dos povos latinos. Para Paulo Freire no entanto, o desenvolvimento implica
valorizar a diversidade e reconhecer o cidaddo como sujeito protagonista de sua vida e
construtor da sua histdria. O autor visualiza o processo de desenvolvimento como a superacao
da cultura colonial nas sociedades latino-americanas, entendendo que estas sociedades nédo
podem ser construidas apenas pelas elites, pois lhes faltam bases para reconhecer as
necessidades de uma reforma: somente as lutas e movimentos de conscientizagdo dos grupos
subalternos podem operar mudancas. Nesse processo, a educacdo e a comunicacdo Sa0 0S
elementos basicos para a emancipacdo — construcao da cidadania — das classes oprimidas.

O desenvolvimento auténtico exige cidadania, sustentabilidade e implantacdo de a¢cdes
e estratégias de participacdo para a construcédo coletiva e a resisténcia ao discurso hegeménico
por meio do debate e a participagdo. A comunicacao dialégica atua como forma de manter a
consciéncia transitiva critica, entendendo isso como a consciéncia articulada com a praxis.
Para se chegar a essa consciéncia, que é ao mesmo tempo, desafiadora e transformadora, séo
imprescindiveis o didlogo critico, a fala e a convivéncia. Para Paulo Freire o modelo de
educacdo proposto pelas elites é vertical, pois forma o educando-massa, um individuo

impossibilitado de se manifestar. 1sso ndo seria didlogo e sim manipulacao.

Mas ha outra forma de cultura / cultivo cuja caréncia talvez seja pior. Refiro-me a
cultura/cultivo da comunicacio. E ainda pior porque estamos acostumados a nos
“comunicarmos”, a conversar somente para cima ou para baixo. Ensinaram-nos a
ver somente quem nos dara ordens e a ver a quem daremos ordens (GONZALEZ,
2012, p.210).

Esse modelo repete-se nos processos de transmisséo de informagdo midiatizados, no
qual hd um suposto dialogo ndo havendo espaco de interferéncia do individuo. A superacao
desse modelo deve vir por meio do didlogo verdadeiro, no qual o individuo precisa do outro
para conhecer a si mesmo e ao mundo (ou ao processo social). Ndo ha progresso humano sem
dialogo, pois é no dialogo que os homens se encontram para transformar a realidade e

progredir. O dialogo é o cimento do conhecimento e a base verdadeira da cidadania.
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A Midia e sua Influéncia na Cidadania: uma visao critica

Historicamente as midias representam um espaco importante para a transmisséo de
informacao no Brasil e contribuem para elevar a consciéncia politica dos cidadaos, mas a sua
presenca nunca foi a garantia imediata de democracia ou mesmo de respeito a cidadania. De
fato, o conflito da midia com os interesses individuais também comecaram muito cedo. Desde
as primeiras décadas da imprensa, os seus criticos se queixaram que a nova tecnologia “trazia
a luz o que deveria ser mantido em segredo” (BRIGGS E BURKE, 2004, p.78). Também os
jornais, que comecavam a circular no século XVIII, sdo acusados de superficiais ou
tendenciosos e de incentivar o ceticismo, por publicarem versdes diferentes de um mesmo
fato. Ainda assim, € inegavel que a imprensa, e particularmente os jornais, contribuiram para
o aparecimento de uma “opinido publica” e para o fortalecimento de esferas publicas ou
espacos para debate popular, eventualmente formatando agendas de discussdes ou dando
visibilidade a questBes antes acessiveis apenas a membros do governo ou das elites
governantes. No entanto, estas midias jamais foram garantias de governos democraticos ou
mesmo de reconhecimento do individuo como cidaddo.

Os processos de democratizacdo e a evolucdo dos meios de comunicacdo de massa
deram visibilidade a decisGes politica antes privativas de algumas esferas de poder. Hoje os
meios de comunicagdo interferem nos processos de transformagéo e legitimagdo social —
inclusive dando visibilidade ao Estado (RUBIM, 2000) e a todo um conjunto de relagdes
econbmicas. Diferente grupos politicos, sociais e econdmicos buscam visibilidade e a usam
para influenciar todos os tipos de decisdes: “um ato vale politicamente ndo so pelo efeito
induzido nas suas circunstancias covivenciadas, mas primordialmente pelas repercussdes que
produz a distancia, na realidade-mundo, através da mediacdo operada pela comunicacao
midiatica” (RUBIM, 2000, p. 58).

Libertos do modelo autoritario e do desenvolvimento ap0s deixarem para trds 0s
periodos da ditadura ou regimes politicos mais fechados, os paises latino-americanos tem-se
voltado para modelos liberais que tem como principio a democracia e a liberdade de
expressao. Nesses modelos ndo existe censura ou controle e a midia é predominantemente
explorada por empresas privadas, voltadas para o lucro, a partir de um contetdo
predominantemente ligado ao entretenimento. Ainda assim a midia abre um espago

estrateégico para a imprensa que se declara, como diriam Straubhaar e Larose (2004), como
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instituicdo a servico dos cidaddos, informando sobre as a¢6es do governo e tudo que pudesse
servir ao bem comum. Lembrando que o sistema de midia no Brasil ¢ um modelo de
concessdes que o0 Governo libera para o setor privado.

Trata-se da op¢do por um modelo diferente do adotado pelos paises europeus, nos
quais esta presente o modelo de responsabilidade social, cujo protétipo seria a BBC (British
Broadcasting Corporation), empresa financiada por taxas de licenciamento (para evitar
controle por parte do governo e de anunciantes) e guiada pela ética e pela responsabilidade
(STRAUBHAAR e LAROSE, 2004, p.274).

Comparando com a midia do Brasil, fica clara a diferenca entre um modelo e outro.
Deum uma modo simplificado, aqui a Enfase esta na utilizacdo da estratégia de captacio de
audiéncia a partir dos simbolos da sociedade de consumo, com base no conceito — ou pré-
conceito — de que o publico ndo gosta de politica.

Claro sem duvida “os brasileiros enxergam sua politica como uma dimensao alienada,
sobre o qual ndo se tem controle” (RIBEIRO, 2000, p.136), e “(...) as classes trabalhadoras
estdo fartas de assistir o funcionamento da maquina politica para, acima de tudo, atender aos
interesses das classes dominantes, integradas por grandes inddstrias, banqueiros, etc.
(PARANHOS, 1998, p. 51-52).

No entanto, se a discussdo politica assume uma dimensdo alienada, a discussdo sobre
aspectos relativos a cidadania é ainda mais fragil. Na midia brasileira o termo Cidadania é
usado de forma pontual e oportunista, como elemento para classificar um jornalismo
(jornalismo-cidad&@o?) no qual os discursos priorizam dendncias (buracos de rua, ineficiéncia
policial), ou como ponto de apoio e pretensas campanhas de utilidade pablica que comumente

estdo vinculadas a aspectos autopromocionais.

Midia Cidad&: Por uma Cidadania Ativa

A reflex&o acerca dos processos comunicacionais compartilhados e sua comunicagao
midiatica é de fundamental importéancia para a discussdo de uma cidadania ativa na sociedade
pos-moderna. Uma vez que os resultado desses processos reproduziriam narrativas referentes
as questdes sociais tdo emergentes no Brasil e América Latina, seria sim a consequéncia do

didlogo compartilhado em sociedade. A comunicacéo é fundamental para a consolidacdo dos
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processos de cidadania, mas para que isso seja pleno no em seu exercicio é imprescindivel o
direito de producéo e acesso a informacao. Essas perspectivas nos remetem a necessidade de
uma discussdo sobre a democratizacdo da informacgdo. Segundo Lima (2006), torna-se
fundamental a garantia de uma politica publica que prime pela “pluralidade e diversidade de
ideias e opinides” (LIMA, 2006, p. 11).

O processo midiatico, assume um fator importante na sociedade pds-moderna,
enriquecida com sua gama de opcBes de dispositivos tecnoldgicos conectados 24 horas e a
mdo, influencia diretamente na configuracdo da identidade do individuo. O homem da
sociedade contemporanea se v€ em “real time” “on line” muitas vezes, diante de
acontecimentos antes distante do seu dia a dia. As informagdes sdo capazes de coloca-lo em
constante confronto com realidades distintas, como sugeriu Thompson (1998), processo que
desencadeia uma nova forma de os sujeitos perceberem e se relacionarem com o mundo.
Quando ndo temos uma comunicacdo midiatica plural e diversa corremos o perigo de ter
acesso somente a uma comunicacao representada por monopolios de informacdes, que como
vimos em sua maioria, orientadas pelo lucro devido a sua configuracéo originaria.

Tiene (2005), ao discutir a comunicacao e sua relacdo com a cidadania ativa, reforga
qgue o processo implica a consolidacdo também da cidadania ativa, entendida como uma
posicdo participativa do individuo em face das questbes publicas, podendo estar manifestada
quando o cidaddo reivindica seus direitos, mas também quando exerce seus deveres para com
o Estado e a sociedade. A autora defende que “[...] quanto mais comunicagdo, mais cidadania,
e quanto maior e mais qualificada for em sociedade, mais comunicacional ela sera, pois estara
estabelecida entre os sujeitos uma relagao horizontalizada” (TIENE, 2005, p. 70).

A comunicacdo assume, conforme a autora, papel fundamental na discussdo dos mais
variados temas que permeiam a sociedade e consequentemente, na efetivacdo do debate
publico e na garantia da visibilidade das demandas sociais. O processo é fundamental para a
consolidacdo dos direitos de cidadania, que se encontram instituidos, como destaca Bobbio
(2004), na formagdo de novas demandas sociais, por meio do debate publico, e nas
consolidacOes de direitos que garantam a efetivacdo dessas novas demandas por parte do
Estado.

A questéo torna-se relevante a partir do momento em que se pensa a comunicagdo ndo
apenas como direito de cidadania, mas também como processo necessario ao seu surgimento,

manutencdo, consolidacédo e renovacdo. Tiene (2005) alerta que, “[...] para poder se libertar de
7
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toda e qualquer manipulacdo e agir livremente, os cidaddos devem ter a disposicdo um
sistema eficiente de difusdo de informagéo e de forma cultura [...]” (TIENE, 2005, p. 70).

Assim como Tiene (2005), outros autores defendem que a socializa¢do da informacao
é fundamental a garantia do exercicio pleno da cidadania. Bezzon (2004) afirma que “[...] o
acesso e o direito a informacéo torna-se requisito basico para a efetivacdo da cidadania, pois
sO a socializagdo da informacdo podera fornecer aos membros da sociedade civil a cidadania
integral” (BEZZON, 2004, p. 18). Portanto o processo comunicacional tem sua importancia
tanto na comunicacdo compartilhada, sugerida por Lima (2001), como na comunicacao por
meio de sua difusdo e socializacdo como cita Tiene (2005) e Bezzon (2004).

A discussdo envolvendo a cidadania e sua relagdo com a comunicagéo, principalmente
a midiética, consolidou-se a partir da Revolucdo Industrial no século XVIII, periodo marcado
por uma série de mudancas econémica, sociais e culturais que resultaram em alteracdes
também nos processos comunicacionais. Essas mudancas desencadearam uma avalanche de
discussbes sobre a comunicacdo por meios eletrénicos e sua influéncia na visibilidade das
questBes publicas e privadas, que influenciam diretamente os temas relacionados a cidadania.

Ressalta-se que os meios de comunicagdo assume o papel importante na divulgagéo de
assuntos relacionados ao campo social em todas as suas esferas, e na forma com que os
individuos passam a conceber 0 mundo e a se relacionar com ele. Ao abordar a questdo, Lima
(2001) alerta que o conceito de comunicacao ja teria significado “o objeto tornado comum”,
“os meios fisicos de transporte”, e que hoje encontra-se representada pelos meios
“tecnologicos de transmissdo”, como radio, televisdo, internet e etc. O autor no entanto
destaca a importadncia também da comunicagdo, no seu sentido da “communicatio”
compartilhamento de dialogos, para consolidacdo dos processos de cidadania.

A comunicacdo portanto assume o sentido de coparticipacdo, comunhdo encontro
entre individuos. Nesse caso, esta configurado o processo que se da face a face, sem a
interferéncia de um mecanismo de mediacdo tecnoldgico entre 0s sujeitos, mas que também
sofreu a interferéncia dos processos de comunicagdo mediada. Como na reflexdo de
Thompson (1998), para quem a comunicagdo tem um sentido mais amplo do que o apontado
pela visdo instrumentalista “[...] a crescente disponibilidade de formas simbolicas mediadas
foi gradualmente alterando as maneiras nas quais as pessoas iam compreendendo o passado e

0 mundo além de seus contextos sociais imediatos” (THOMPSON, 1998, p. 38).
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Lima (2001), ao discutir a importancia dos meios de comunicagdo no processo de
difusdo de informacdo, destaca a preméncia da promogao da promocgao garantida de espacos
que possibilitem a comunicacdo no seu sentido de compartilhamento. Segundo ele, os dois
processos de comunicacdo, que estdo em polos distintos — a compartilhada, que compreende a
comunicacdo face a face, conforme Thompson (1998), e a midiatica sdo fundamentais para a
consolidacéo da cidadania.

E por meio da difusdo de informagio que temas as vezes restritos a esfera privada
ganham destaque na esfera pablica. A publicitacdo torna-se entdo fundamental para o
desencadeamento do debate publico possivel na comunicacdo compartilhada, que resultard em
novas demandas sociais ao Estado.

O processo midiatico, assume ainda um importante papel na configuracdo da
identidade do individuo. O homem da sociedade contemporénea se Vé diante de
acontecimentos antes distante do seu dia a dia. Informacbes capazes de coloca-lo em
constante confronto com realidades distintas, como diz Thompson (1998) o processo que
desencadeia uma nova forma de os sujeitos perceberem e se relacionarem com o mundo. Ao
abordar o tema, Hall (2005) lembra que “[...] somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — ao menos temporariamente”.

A comunicacéo faz parte da reconfiguracdo do processo de identidade, principalmente
a mididtica, ja que pode ser um dos fatores responsaveis das mudancas ocorridas na relacdo
do homem com o mundo. O consumo de produtos midiaticos e a sua interferéncia na
dindmica social, conforme demonstrado, tem provocado o debate sobre as consequéncias da
concentracdo midiatica na sociedade, ja que ela impossibilita uma visdo plural dos fatos
sociais e a manifestacdo da diversidade cultural. Esta discussdo conduz ao debate sobre a
democratizacdo da comunicacdo. A preocupacdo, aqui, extrapola o direito ao acesso a
informacdo ou a garantia de comunicacéo, estendendo-se ao direito a producdo de conteudos e
sua divulgacao por meio de midias livres como radio, TV, impresso e internet.

A reflex@o acerca dos processos comunicacionais compartilhados e sua comunicagao
midiatica é fundamental para a discussdo de uma cidadania ativa na sociedade pds-moderna.
Uma vez que os resultado desses processos reproduziriam narrativas referentes as questoes
sociais tdo emergentes no Brasil e na América Latina, seria sim a consequéncia do dialogo

compartilhado em sociedade. A comunicacgéo é fundamental para a consolidacéo dos
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processos de cidadania, mas para que isso seja pleno no em seu exercicio é imprescindivel o
direito de producdo e livre difusdo da informacgdo. Essas perspectivas nos remetem a
necessidade a uma discussdo sobre a democratizagdo da informagédo. Segundo Lima (2006)
torna-se fundamental a garantia de uma politica publica que prime pela “pluralidade e

diversidade de ideias e opinides” (LIMA, 2006, p.11).

Considerac0es Finais

A comunica¢do ndo € apenas um direito de cidadania, mas também o alicerce para sua
prépria existéncia e efetivacdo, jA que possibilita o didlogo e a troca de informacGes,
elementos fundamentais a promocdo do debate publico, a articulacdo social em favor das
mudancas estruturais da sociedade e a efetivacdo de direitos, portanto é fundamental entender
0S processos que a envolve.

Esse debate deve permear a relacdo da midia com o poder, sua interferéncia no campo
politico, econémico e social, e principalmente nas questdes éticas que envolvem 0s processos
midiaticos. Ainda que alguns discursos midiaticos valorizem a ética e questdes ligadas a
responsabilidade social das empresas de comunicacdo, a pratica mostra que para a midia
pouco importa: a formula essencial da moral midiatica é comprar e vender (SODRE, 2002,
p.63).

No mundo industrializado, marcado pelo capital e pela producdo industrial, que
transforma cultura em mercadoria, tudo é produzido para o consumo, inclusive ideias, ideais e
partidos politicos. Nesse contexto, a cidadania passa a ser vista como uma espécie de bem ou
utilitario, algo a ser pontualmente reivindicado quando o Estado — sujeito provedor das
condicBes necessarias ao bem-estar social, individual e coletivo — falha na sua missdo. No
entanto se o Estado for retratado apenas como provedor dos servigos necessarios ao cidaddo
(e ndo como espaco para debate e a delimitacdo do proprio conceito de cidadania) faz o
receptor / consumidor perder de vista ndo apenas a funcdo estratégica do Estado e a dinamica
do seu funcionamento, perde também a capacidade de analisar, entender e buscar alternativa
para si mesmo e para a sociedade em que vive.

No processo comunicacao/informacdo a midia massiva ndo expressa, sem interesses

financistas e apartidarios, o grito das comunidades com seus movimentos sociais.
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Ha necessidade de meios de comunicacdo voltados para as questdes sociais, que possam

difundir publicitando a comunicacdo partilhada das comunidades.

Numa conjuntura em que vinha a tona a insatisfacdo decorrente das precérias
condigdes de existéncia de uma grande maioria e das restricGes a liberdade de
expressao pelos meios massivos, criaram-se instrumentos ‘alternativos’ dos setores
populares, ndo sujeitos ao controle governamental ou empresarial direto. Era uma
comunicagdo vinculada a pratica de movimentos coletivos, retratando momentos de
um processo democratico inerente aos tipos, as formas e aos conteudos dos
veiculos, diferentes daqueles de estrutura entdo dominante, da chamada ‘grande
imprensa’. Nesse patamar, a ‘nova’ comunicacdo representou um grito, antes
sufocado, de dendncia e reivindicagdo por transformagcdo, exteriorizado, sobretudo
em pequenos jornais, boletins, alto-falantes, teatro, folhetos, volantes, videos,
audiovisuais, faixas, cartazes, posteres, cartilhas, etc. (PERUZZO, 1998, p. 114-
115).

Essa comunicagdo, dialogada e partilhada nas comunidades, reivindicando por
transformacdes sociais, precisa ter espacos que deem visibilidade. Precisamos de politicas
publicas que proporcionem midias cidadas, que atuem no cenario midiatico brasileiro
publicando as narrativas sociais. Como diz Paulo Freire “[...] ndo ser apenas objeto, mas
sujeito também da Historia” (FREIRE, 2002, p. 60).

Para uma participagéo cidada ativa, é fundamental o acesso e a garantia a comunicagao
e a informacdo, possibilitando a inclusdo do individuo no debate, para que ele se sinta
coparticipante dos processos sociais. Mas também € necessario o Estado estender o direito a
producdo de conteudo e sua divulgacdo por meio de midias, que estdo fora do ndcleo dos
grandes conglomerados de comunicagéo, incentivando as midias cidad&s proporcionando a
legalizacdo de radios e jornais comunitarias, incentivando as midias alternativas na Internet,

solicitando aos canais abertos maior espaco para discussdo das questdes sociais.
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