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Resumo

Intervencdo urbana: Rede Social

A Rede Social € uma intervencdo e instalacdo urbana que convida transeuntes a se en-
volverem e participar da vivéncia. O objetivo € trazer o deslocamento dos participantes para uma
interacdo que modifique sua percepcdo espacial e temporal. Assim como o artista Hélio Oiticica
(1982) propunha em seus “penetrdveis”, a Rede Social visa se apropriar da rua e nos convida a
questionar os espacos publicos e nossas interagdes humanas nesses territérios. Ela a principio se
apresenta como uma visagem de um pic-nic em um lugar completamente improvavel, ha redes am-
arradas em postes de sinalizacdo, tapetes e uma mesa com café, cha e bolo. Cada experiéncia que a
Rede Social provoca tem suas especificidades: cada instalacdo compde de objetos de socializa¢do
diferentes. As vezes é possivel ter livros de poesia, instrumentos musicais, som mecinico, jogos e
entre outros dispositivos de sociabilidade.

! Trabalho apresentado no GT2 - CULTURAS POPULARES, IDENTIDADES E CIDADANIA - CBCC da XIV
Conferéncia Brasileira de Comunicagdo Cidadd 2019, de 22 a 24 de outubro de 2019, na Universidade Federal
Fluminense, Niterdi-RJ.
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Segundo Lefebvre (1999) “o urbano reduz-se ao industrial. A cegueira, o ndo ver, o nao sa-
ber, implicam uma ideologia”. Sob a luz de Lefebvre a Rede Social se baseia no happening, visa
impactar seus participantes e repensar as estruturas virtuais que o urbano industrial nos provoca
devido a suas arquiteturas capitalistas. Na Rede Social, pedestres sdo convidados a ingressarem e se
envolver com quem estd presente na instalacdo. A proposta ganha sentido a partir do momento que
ha pessoas estabelecendo relacionamentos. Além dos contatos, 0s participantes t€ém a oportunidade
de trocar suas experiéncias de vida e colocar corpos em contato verbal e/ou fisico.

A obra tem o intuito de criar um ambiente afetuoso, transformando cal¢adas e canteiros cen-
trais em um tempo/espaco de Gcio e de encontros. E o desfrute de uma rede em um espaco ndo con-
vencional para descanso/lazer. A Rede Social provoca impacto e contraponto em territérios onde hi
um grande fluxo de pessoas e carros em transito. De Masi (2000) nos convida a pensar o tempo na
era “pés-industrial” através do seu conceito de “Ocio criativo”. Pensar a instalacio na qual seus
participantes terdo o seu tempo convertido em lazer € uma das provocagdes que a proposta visa
despertar em seus participantes.

Acredito no potencial da Rede Social como disparador de reflexdes sobre o uso do espaco
publico e principalmente sobre as relacdes humanas que vem se estabelecendo nos dias de hoje com
as novas tecnologias digitais. Observo a rua ainda como lugar para ser fazer politica, arte e amor,
transformando corpos ambulantes em corpos potentes de possiveis novos significados. A Rede tem
a capacidade de envolver e pode desencadear transformacdes que abraca o espaco publico e os rela-
cionamentos tato a tato novamente, a fim de rediscutir as novas conexdes que vem sendo feitas pe-
las pessoas nesses tempos de extrema virtualizagdo. A interevencdo acima de tudo visa aproximar
as pessoas e problematizar a falta de comunicagdo tato a tato que estd ocorrendo nos tempos da rev-
olucgdo digital, ao transformar completamente as trocas e as relacdes humanas.
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