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Resumo

O que € publicidade? Qual o seu papel na sociedade? Como ela afeta a nossa vida e a dos demais
que nos cercam? Como compreender de modo critico os apelos persuasivos da linguagem
publicitaria e a influéncia desta em nosso cotidiano? Essas sdo algumas questdes norteadoras do
OPS - Observatdrio sobre Publicidade e Sociedade, projeto de extensdo vinculado ao Departamento
de Comunicacdo da Universidade Federal de Mato Grosso. O OPS tem, portanto, o intuito
promover a reflexdo sobre a publicidade em uma perspectiva antropoldgica e social (GASTALDO,
2013), bem como fomentar nogdes de literacia voltadas especialmente para a comunicagdo
mercadolégica (MALMELfN, 2010; BURROWES, 2017). Para tanto, desenvolve as seguintes
atividades: grupo de estudo destinado a leitura e discussao de textos; producdo e compartilhamento
de conteiddo no blog e nos perfis de redes sociais do projeto; rodas de conversa com convidados
externos; oficina de leitura critica sobre linguagem publicitdria para estudantes (de ensinos
fundamental II e médio) de escolas publicas de Mato Grosso. Em 2019, o grupo de estudo do
projeto buscou focar em producdes cientificas que dialogassem com a temdtica da
representatividade na publicidade (HALL, 2003; PEREZ, 2016; LEITE, 2011; RODRIGUES, 2018;
ARNDT e MIGUEL, 2018; MACHADO, 2011). Tais publicagdes contribuiram para a
fundamentacgdo tedrica das andlises de campanhas publicitdrias desenvolvidas nos posts do blog e

! Trabalho apresentado no GT 4 — Préticas Profissionais ¢ Formagdo Cidadd em Comunicacdo da XIV Conferéncia
Brasileira de Comunica¢do Cidada 2019, de 22 a 24 de outubro de 2019, na Universidade Federal Fluminense, Niterdi-
RIJ.

* Graduando em Comunicagio Social com habilitacio em Publicidade e Propaganda da UFMT. Email: rucksger-
man@gmail.com

Doutora em Comunica¢do. Docente do Departamento de Comunicacio da UFMT. Email: pame-
la_uchoa@yahoo.com.br

* Graduando em Comunicagdo Social com habilitagio em Publicidade e Propaganda da UFMT. Email: thiagoftole-
do@gmail.com



X1V Conferéncia Brasileira
de Comunicacao Cidada 2019

Sustentabilidade, autonomia e resisténcia

da Comunicacao Popular, Comunitaria e Alternativa
24 e 25 de outubro de 2019 - Universidade Federal Fluminense (UFF)

para o planejamento do roteiro da oficina de literacia publicitdria. Com o titulo “Eu me vejo na
publicidade?”, dividida em trés encontros, a oficina busca: mapear os hébitos de consumo mididtico
dos adolescentes, conhecer suas leituras sobre os antncios que recebem diariamente, estimular a
reflexdo critica acerca do uso de esteredtipos na publicidade e a sua influéncia na construgao da
identidade dos jovens, oportunizar a troca de experiéncias sobre os sentidos dados a publicidade
pelas juventudes. A construcdo dos roteiros das oficinas, bem como o desenvolvimento das
atividades com os adolescentes sdo guiadas pela compreensdo da escola publica como lugar de
confluéncia das trajetérias socioculturais das maiorias e, por isso, rico espaco para entender e
desvelar a sociedade em suas multiplas linguagens, representacdes e narrativas (MARTIN-
BARBERO, 2014). Além de ser um lugar mais aberto para o desenvolvimento de uma alfabetizacao
mais profunda, aquela que vai além da escrita fonética, permitindo ler e compreender de modo
critico variados tipos de textos (MARTIN-BARBERO, 2014), entre eles a publicidade. Essa
capacidade de multiletramento € fundamental para o desenvolvimento de uma cidadania plena e tem
se apresentado como algo premente no cendrio contemporaneo.
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