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Resumo: As politicas publicas para mulheres trazem beneficios para toda a populagao.
No entanto, demandas sociais ndo sdo, essencialmente, assunto na midia. A fim de
entender e combater o desvio entre o agendamento social e a cobertura midiatica
precaria sobre assuntos relevantes para o desenvolvimento de debates publicos mais
abrangentes oferecemos, em julho de 2012, o curso Jornalismo e politicas publicas para
as mulheres: a promogdo de pautas da agenda social nas redes da internet e na imprensa
em geral. Com a ampliacdo dos conceitos de agenda social e teoria do agendamento,
procuramos levar estratégias de divulgacdo para pautar as principais demandas sociais
e discuti-las na midia.

Os principais objetivos do uso de ferramentas jornalisticas sdo estimular a circulacao de
pautas sobre as demandas femininas nos espacgos de representagao politica na midia;
discutir sobre as divergéncias entre as demandas publicas das mulheres/familias e a
cobertura de assuntos referentes e de representacao desse publico; promover outras
formas de representacdo que se distanciem do modelo de consumo; conhecer técnicas
para fortalecer a voz e a visibilidade de mulheres na midia.

O uso de género como categoria de analise transversal (SCOTT, 1991) fortalece as
pesquisas e praticas em comunicacdo social. Consideramos, a partir de tedricas
feministas, de teorias do jornalismo e de estudiosos da comunicacdo, as bases materiais
da comunicacdo social aplicadas na construcdo de modelos simbdlicos em uma
sociedade marcada pela divisdo sexual.

A distincdo ndo é imperceptivel e esta presente entre leitores (as) e produtores (as) de
conteddo mididtico. Pode ser vista na divisdo sexual do trabalho: menores
oportunidades nas redagdes; menor incidéncia de mulheres em cargos de chefia e
editoria; Nos esteredtipos de género, retratadas como objetos sexuais, como vitimas (da
violéncia, pobreza, catastrofes naturais, guerra e conflito, etc.) e em certas categorias
de mulheres “invisiveis”, que recebem ainda menos atenc¢do, como idosas, negras, as



provenientes de minorias étnicas e grupos religiosos, da classe trabalhadora, e mulheres
com uma orientac¢do sexual diferente. De acordo com o Projeto de Monitoria Global da
Comunicacdo Social (2005), as opinides e vozes das mulheres sdo marginalizadas nos
meios de comunicacdo social em todo o mundo. Representam apenas 21% das pessoas
que figuram nas noticias. Estdo mais sub-representadas na radio, onde constituem
apenas 17% dos temas noticiosos, comparado com 22% na televisdao e 21% nos jornais.

Destacando a importancia dos meios de comunicacdo de massa nas democracias
modernas, observamos que os veiculos tém poder de pautar assuntos que serdo
discutidos na esfera publica (McCOMBS, 1997) e a maneira como a midia trata os temas
também influencia 0 modo como o publico os recebe e os processa. (PORTO, 2001,
THOMPSON, 2001). Da mesma maneira que 0s meios colocam um assunto em debate
publico e salientam um ponto de vista sobre ele, deixam de abordar outros temas da
agenda social. (NEOLLE-NEUMANN, 1995; CANELLAS, 2007). Acreditamos no cardter
empirico da divulgacdo e debate de outras demandas no ambito das comunidades e
grupos sociais. Porém, observamos que o ciclo da hegemonia cultural ainda é, muitas
vezes, de dificil ruptura.



