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O feminino nas elei¢des presidenciais - o discurso de

Veja e Isto E sobre as mulheres candidatas
Mariangela Monfardini Biachi

Resumo: A presente proposta insere-se no ambito da articulagdo entre género,
politica e jornalismo e tem como cenario a disputa eleitoral de 2010 para o cargo de
presidente da Republica no Brasil. Pela primeira vez, duas mulheres estiveram entre
os trés principais candidatos obtendo, juntas, 60,24% dos votos validos no primeiro
turno das eleicbes. Num pais onde a politica é fortemente marcada pela
masculinizacdo do poder institucionalizado, o ineditismo do fato é terreno fértil para
investigacdo académica e pontua pertinentes interrogacdes para o estudo do
jornalismo.

A pesquisa pretende verificar as estratégias discursivas adotadas por duas revistas de
informacdo semanal no Brasil - Veja e IstoF - a respeito das candidatas Marina Silva
(Partido Verde — PV) e Dilma Rousseff (Partido dos Trabalhadores — PT). O objetivo é
compreender como o feminino foi construido pelo veiculo ao ser inserido, pela primeira
vez, num espaco social e politico historicamente representado por agentes do sexo
masculino.

Essas revistas desempenham um papel importante na formagdo da opinido publica e no
agendamento de outros veiculos de comunicacdo. Além disso, apresentaram
posicionamentos politicos distintos durante a cobertura da campanha presidencial.
Enquanto Veja se mostrou favoravel ao candidato José Serra, IstoF pareceu apoiar a
candidata Dilma Rousseff. Apesar destas diferencas editoriais, nossa hipdtese é de que
ambas as publicacdes reforcam papéis sociais e esteredtipos atribuidos cultural e
historicamente ao feminino que se inscrevem no processo de legitimacao
e deslegitimacdo da mulher no papel de protagonista do jogo politico do pais.

Para a analise dos textos sera adotada a Anadlise de Discurso Critica (ADC) que
dialogara com estudos do newsmaking, bem como com o conceito de ideologia definido
por John B. Thompson em Ideologia e Cultura Moderna — Teoria social critica na era dos
meios de comunica¢do de massa. Serdo analisadas matérias publicadas entre abril e
outubro de 2010, quando se encerra o primeiro turno das elei¢des.






