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Resumo

Este artigo faz parte de uma pesquisa de mestrado sobre a recepcdo da telenovela brasileira na
Argentina, € de cariter qualitativo, e pautou-se nas pesquisas exploratéria, bibliografica e
documental. Seu propésito € analisar a representacdo da classe média argentina na telenovela
brasileira “Avenida Brasil”.

A escolha desta novela deve-se ao fato da personagem principal ser adotada por uma familia
argentina de classe média, onde apds passar sua adolescéncia, retorna ao Brasil como uma mulher
polida, refinada e culta, retratando uma classe média em alguns pontos divergente com a realidade
do pais. A constru¢do identitdria dos personagens da telenovela retratam realidades que, em alguns
casos, sao desconhecidos para os telespectadores e inclusive nas cenas gravadas na Argentina, a
classe média do pais foi representada as vezes de maneira impecavel, e outras com elementos que
fogem da realidade desta identidade, fato que, entretanto nao afetou o sucesso na sua audiéncia.

Examinando as ambivaléncias presentes nos resultados de estudos sobre a
consciéncia/identidade de classe, ou seja, a identidade de classe como uma requisicio de
pertencimento a grupos sociais podendo ser negadas ou endossadas por outros individuos ou
grupos. Entendida a identidade como um processo em continua atualizagdo de similaridades e
diferencas onde, eu sou (pertengo), ndo sou (ndo pertengo).

Para (WOODWARD in SILVA 2012, p. 40) “as identidades sdo feitas por meio da
marcac¢ao da diferencga e ocorre tanto por meio de sistemas simbdlicos de representacdo, quanto por
meio de formas de exclusdo social. Identidade nao é o oposto a diferenga sendo que depende dela.
Nas relagdes sociais, essas formas- simbdlica e social- sdo estabelecidas através de sistemas
classificatérios que aplicam um principio de diferenga a uma populagdo que divida ela e suas
caracteristicas em ao menos dois grupos opostos - N6s /Eles.”

Por fim, destaca-se a percep¢do do individuo na realidade cotidiana nos dois paises sobre a sua
localizag@o social, as vezes correta e outras distorcida num intento de se aproximar ao almejado ou
se afastar do malquisto.
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Com os resultados de este estudo serd possivel apresentar um retrato real da identidade da classe
média argentina na telenovela “Avenida Brasil”, tendo como base tedricos que abordam a temdtica,
cooperando assim para estudos posteriores do mesmo assunto em outras telenovelas brasileiras.
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