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RESUMO

Ao longo da década (2002-2012), o Ministério da Cultura brasileiro se propos a utilizar-se
da diversidade cultural do Brasil para o desenvolvimento econdmico e diminuicdo da desigualdade
social através da Economia Criativa. O Plano Nacional de Cultura (PNC) de 2010, e a criacao da
Secretaria de Economia Criativa, em 2011, sdo reflexos dessa preocupacdo. As pesquisas do Nicleo
de Observacao e Estudos em Economia Criativa (Neocriativa) mostram que a cidade de Bauru
possui um Territorio Criativo em que se insere a musica independente. O cenario musical
independente se desenvolve em espacos como esses, utilizando um territério que o arranjo
produtivo da Industria Fonografica ndo suporta devido ao novo modelo de negdcio empregado:
capilarizado, horizontal e colaborativo. A contribuicdo desta pesquisa passa pela conceituagdo do

territorio criativo e reflexdo sobre politicas editoriais para a economia criativa.
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INTRODUCAO

O objetivo do Nucleo de Estudos e Observacao em Economia Criativa (NeoCriativa) € identificar e
mapear 0s Arranjos Produtivos Locais Intensos de Cultura [APLIc] das cidades criativas territorio
de producdo e criagdo cultural, na cidade de Bauru, no estado de S. Paulo. Neste escopo entra esta
pesquisa. No processo sdo observadas: as formas de criacdo, producdo, distribuicdo e fruicao de
bens, servicos e processos culturais, promovidos pelos setores inovadores da cidade e seus agentes
criativos, publicos e privados, e a rede de comunicacdo radical e subalterna, formada por esses
subterritorios culturais. A pesquisa nos territorios criativos e a organizagdo georrefenciada dos seus
dados [mapeamento dos arranjos produtivos intensos de cultura, identificacdo das cadeias
produtivas culturais, definicdo da anatomia dos ateliés criativos, identificacdo dos recursos
materiais e imateriais para a fruicdo de cultura, perfil dos publicos criativos que formam as
conexoes dessas cadeias] desenham chassis informados, que possibilitam a elaboracdo de politicas
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publicas inclusivas e reversivas, no campo da cultura. Para atingir essas metas, sdao necessarios
estudos sobre a esfera publica radical, a identidade cultural dos ateliés e a mensuracao de seus
processos, a partir das teorias criticas, que articulam as areas de cultura, economia e tecnologia, as
quais o NeoCriativa se filia, com foco nos arranjos subalternos e nas redes de comunicacao das
cidades com potencial criativo.

OBJETIVOS

Mapear os arranjos produtivos que formam os subterritorios e os territérios criativos da economia
criativa, contribuindo com a elaboracao de politicas ptblicas que favorecam a gestao dos processos,
pessoas e recursos criativos, para a geracdo de renda e trabalho, o que devera ser posto a disposi¢ao
dos agentes criativos dessas manifestacoes.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Pesquisa qualitativa e quantitativa através de entrevistas no territorio criativo de Bauru e
documentos que mostram movimentos da esfera do governo [federal, estadual e [municipal],
servindo como ferramentas para a analise do territorio criativo. Além da consulta aos documentos,
ha o esforco para o mapeamento georreferenciado do territério, com o qual pode confrontar a
analise com a realidade.

DESCRICAO DO PROCESSO/EXPERIENCIA

A pesquisa de Iniciacdo Cientifica que deu base a este relato foi financiada pela FAPESP, e se
desenvolveu entre 2013 e 2014, com duracdo de um ano e seis meses. Como parte integrante da
pesquisa do NeoCriativa, ela observou a existéncia de um extenso territorio criativo na cidade de
Bauru, concentrando-se no universo da musica, delimitado entre o Rock, o Funk, o Samba e o Hip
Hop. A partir da observacgao inicial, a pesquisa conceituou o Territorio Criativo, o Suberritorio
criativo, o Microterritério Criativo e o Nanoterritorio criativo. Intangiveis, os conceitos servem para
o desenvolvimento de politicas publicas, uma vez que podem ser utilizados para determinar arranjos
produtivos de cultura. A pesquisa focou no desenvolvimento dos arranjos da musica, podendo
utilizar o mesmo conceito para outras areas da cultura, como a danca e producdes audiovisuais. A
coleta de dados se deu através da utilizacdo de técnicas jornalisticas de entrevista, que confirmaram
a existéncia do territorio criativo e de suas caracteristicas, principalmente a da viabilidade de
criacdo de renda, trabalho e emprego através de atividades criativas. Em parte gracas a essa
observacao, o Nucleo pode ocupar espacos de discussdao nos conselhos do municipio, como o
Conselho Municipal da Cidade e o Conselho Municipal de Bauru. Também ha proximidade com os
pontos de cultura e arranjos produtivos locais intensos de cultura, APLIC’s. No ambito académico é
importante observar a presenca em diversos eventos académicos, destacando o II Congresso
Mundial de Comunicagao IberoAmericana, o CONFIBERCOM, realizado na Espanha em 2014.

CONSIDERACOES FINAIS
J& em varios lugares do mundo, o conceito de economia criativa brasileiro se funda na preservacao

da diversidade. Sob a perspectiva dos segmentos subalternos, ele se coloca em oposicdo as
condicOes materiais e imateriais geradas pela globalizacdo perversa, preserva e reivindica a
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diversidade. A area concentrada — ocupada por tecnologias analogicas e digitais, publicas
e privadas, individuais e coletivas — propicia o acesso dos segmentos subalternos, pela primeira vez,
as ferramentas digitais imprescindiveis para a criacdo, elaboragdo, difusdo e fruicdo de produtos,
servicos e processos culturais. Essa ecologia digital estimula os avangcos na comunicagdo, com a
internet, e na tecnologia digital, com os smartphones e tablets, e se mostra como uma possibilidade
de producao a ponto de competir com as midias tradicionais, pelo acesso a esfera publica global, ou
segmentada e radical.

Para compreender o territorio criativo, o NeoCriativa estuda documentos que mostram movimentos
da esfera do governo [federal, estadual e municipal], e desenvolve conceitos para a andlise do
territdrio criativo. Evidencia-se a forca das politicas publicas, adotadas a partir dos anos 2000, como
fator decisivo da formacdo infraestrutural da economia criativa, nas dimensdes de gestdo de
processos, gestao de pessoas e gestdo de recursos. Sob essa perspectiva, sao fundamentais para as
motivacoes e amadurecimento das ideias estudadas — via iniciacOes cientificas, trabalhos de
conclusdo de curso, exposi¢des em eventos da universidade — a participacdo e observacgao direta dos
fendmenos culturais. E o tipo de pesquisa que ndo se faz em “gabinete”. Em Bauru um dos projetos
do NeoCriativa é a parceria com a escola de samba GRCES, Escola de Samba Coroa Imperial da
Grande Cidade. Bauru se destaca no Carnaval pela presenca de um sambodromo construido antes
do polo cultural na regido do Anhembi, na capital do estado. No territério criativo de Bauru, as
escolas de samba se inserem no microterritorio do Samba. Este é uma expressao consagrada da
cultura negra, e essas escolas sao espacos onde a cultura preserva, amarra, mantém e desenvolve a
identidade de um povo. O territorio do samba é um territorio ligado diretamente as culturas
marginalizadas e segregadas ao longo da histdria, no pais. O territério do samba é composto por
milhares de bauruenses, que organizados em cada arranjo, criam uma cadeia produtiva do samba,
geram conexoes e difusdo de ideias, com a movimentacdo intensa de materiais simbélicos e fisicos,
como de matériaprima para a confeccdo das fantasias, instrumentos musicais e carros alegoricos.
Essas organizagOes populares sao de suma importancia para a compreensao do territério criativo e
de sua forma de distribuicdo, que gera renda trabalho e emprego para os cidadaos, além de valorizar
e preservar a cultura, o centro da vida social da comunidade. A contestacdo e contradi¢do que se
instala pela simples presenca desses arranjos produtivos locais intensos de cultura subalternos
remetem ao histérico de exclusdao pelo qual a maior parte da populacdao — indios, negros e pardos,
em sua maioria — ficou congelado na base da pirdamide social. Uma das caracteristicas da formacao
do povo brasileiro é a dominacdo imposta pelo europeu branco, que se deu tanto de forma objetiva
quanto subjetiva. Houve nesse processo a eliminacdo substancial de populacGes indigenas,
posteriormente sua escravizagdo e catequizacdo macicas, e mais tarde 0 mesmo processo com a
populacdo negra, trazida como povo escravizado, de diversas regides do continente africano. As
religides e culturas desses povos subjugados foram marginalizadas pela criacdo de uma col6nia
produtiva, mas excludente. Esse mundo simbdlico se preservou como pode, em reservas indigenas,
quilombos, terreiros de candomblé e umbanda, que se tornaram espacos que sofrem com o
preconceito, discriminacdo e racismo, mas reinventam os universos simbolicos e culturais desses
povos originais. A cidade de Bauru tem todas as caracteristicas fundamentais de uma cidade criativa
[existéncia de diversos arranjos produtivos locais intensos de cultura e de cadeias produtivas
culturais; redes e conexdes entre os diversos APLIc], mas ndo tem politicas publicas articuladas,
com recursos materiais e imateriais para o desenvolvimento do territério [macro, micro e nano]. A
relevancia do projeto desenvolvido pelo Nucleo de Estudos e Observacdao em Economia Criativa
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reside no fato de que, para a elaboragdo dessas politicas publicas, o mapeamento dos APLIc sdao
ferramentas imprescindiveis.
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