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RESUMO

Instrumento muito importante para as lutas sociais na década de 1980 no Brasil, o video
popular, ou a sua esséncia, se mantém viva ainda nos dias atuais. Buscamos demonstrar essa
tese por meio da andlise do trabalho da ONG Radio Margarida, sediada em Belém do Para,
que atua desde os anos 1990 com projetos de educacdo popular, por meio de linguagens
artisticas e meios de comunicacdo social. O estudo é norteado por pesquisa bibliografica e
historica, entrevistas e analise de audiovisuais, que articulam diversos conceitos ao trabalho
da ONG, tais como: Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo (TIC’s), Educomunicacdo ¢
Tecnologia Social. Ao se adequar aos novos paradigmas educacionais, a Radio Margarida
manteve-se atuante na producdo de materiais educativos, entre eles o video, nos quais
podemos observar a manutencdo dos principios basicos encontrados na origem do movimento
do video popular.

PALAVRAS-CHAVE: Video Popular; Radio Margarida; Novas Midias; TIC’s.

Introducéo

Com base em uma abordagem qualitativa, foi produzida uma pesquisa descritiva,
realizada sob a forma de estudo de caso. “Um estudo limitado a uma ou poucas unidades, que
podem ser uma pessoa, uma familia, um produto, uma instituicdo, uma comunidade ou
mesmo um pais” (COSTA, 2011, p. 36). A pesquisa é um aprofundamento no contexto global
das producdes audiovisuais da ONG Radio Margarida, sediada em Belém do Para, ordenando
0s acontecimentos no tempo e relacionando-os com os referenciais teéricos, adquiridos por
meio de pesquisa bibliogréafica.

O estudo pretende demonstrar que a Radio Margarida, ao nascer em meio a
efervescéncia dos movimentos sociais, apropriando-se dos conceitos e métodos do

movimento de video popular® no inicio da década de 1990 e se adequando as mudangas de
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paradigmas sociais e educacionais vivenciadas no Brasil nos ultimos 20 anos, conseguiu
manter viva a ideologia e principios originais do video popular, contudo, efetuando
reconfiguraces para o que podemos chamar de video popular contemporaneo®.

Buscou-se responder questdes como: a producdo atual da Radio Margarida apresenta
elementos herdados do movimento de video popular da década de 1980? Como a ONG se
manteve atuante em uma area que perdeu forca nos anos 1990? Como a producéo audiovisual
da Ré&dio Margarida se relaciona a conceitos como as Tecnologias de Informagdo e
Comunicacdo, Educomunicacdo e Tecnologias Sociais? Qual o potencial de utilizagdo
estratégica dos videos educativos da Radio Margarida na atualidade?

O estudo se baseia nas proposi¢oes de Luiz Fernando Santoro (2001), Jesus Martin-
Barbero (2014), Ismar Soares (2011) e Guillermo Orozco-Gomez (2011), referéncias de base
tedrica para analise dos dados coletados.

O objetivo desta pesquisa € provocar o debate a respeito da funcdo social das ONGs,
da importancia das novas midias nos processos de formacdo integral para a cidadania e
incentivar 0s agentes sociais do terceiro setor e gerentes de politicas pablicas para o

investimento em préticas que relacionem a educagao a comunicagdo e as novas tecnologias.

R&dio Margarida: Uma ONG na luta por meio da arte

Centro Artistico Cultural Belém Amazonia (CACBA), esse € o verdadeiro nome desta
associacao da sociedade civil, porém, foi com o nome fantasia, Radio Margarida, que esta
instituicdo se consolidou ao longo dos 24 anos de atuacdo. Criada em 1991, por iniciativa do
assistente social e professor universitario, Osmar Pancera, a ONG reuniu um grupo de
profissionais de diversas areas e “seguiu algumas pistas deixadas no caminho da observacao
cientifica que vai do empirico até a sabedoria, no propésito de conhecer para intervir e
modificar o seu meio” (PANCERA, 2002, p. 24). Assim, a base de formacao da ONG origina-
se na area social, porém, sempre foi um centro aglutinador de artistas, comunicadores e
educadores sociais.

Tendo como missdo irradiar arte, cultura e educacdo popular para melhoria da
gualidade de vida da Amaz6nia, a Radio Margarida estd sediada em Belém, atuando mais

fortemente no contexto do estado do Para, contudo, seu trabalho tem uma abrangéncia

6 A expressido “video popular contemporaneo” foi utilizada em SOUZA e KNEIPP (2012), com sentido diferente do que
apresentamos neste trabalho.
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nacional, através dos materiais educativos produzidos por ela. A educacdo popular € o
objetivo maior da Radio Margarida, realizada por meio de programas, projetos e campanhas
que perpassam por diversos eixos de atuacdo, desde o meio ambiente, a saude, direitos
humanos e cidadania, com prioridade para a defesa dos direitos das criancas e adolescentes
(CACBA, 2015).

A ONG utiliza em seu trabalho o método de educacdo popular “Radio-acao:
linguagens artisticas e meios de comunicagdo social”, desenvolvido em conjunto com a
Universidade Federal do Para — UFPA, desde 1994, “numa roupagem de projeto de extensao
universitario, dando legitimidade e reconhecimento académico ao trabalho do CACBA”
(PANCERA, 2002, p. 71). O método consiste na utilizacdo de teatro de atores, teatro de

bonecos, musica, video, radio, literatura, como meios de sensibilizar a populacéo.

As categorias do método: comunicacao + sentimento + acdo transformadora,
séo decodificadas em seu movimento de criacdo e representacdo de textos
teatrais, masicas, programas de radio, roteiros de video, guias de orientagdo
de utilizacdo de materiais educativos e processos pedagogicos de fazer-
apreendendo-compartilhando (PANCERA, 2009, p.41-42).

Em suma, a Radio Margarida utiliza a arte para repassar informacdo contextualizada,
provocando sensacgdes e sentimentos nas pessoas, para estimular uma reagdo sistémica contra
ou em favor de uma ideia. Incita a busca da realizacdo dos sonhos através das praticas sociais,
da democratizacdo da informacéo e do autoconhecimento (PANCERA, 2009).

Para entender como atua a Radio Margarida, € preciso compreender qual o papel das
ONGs na sociedade. As entidades da sociedade civil, que fazem parte do chamado “terceiro
setor”’, ganharam espaco no Brasil nos anos 70 e 80, mas foi nos anos 1990 que elas
ampliaram suas areas de acdo atuando em temas como: reforma urbana, reforma agraria, meio
ambiente, género, crianca e adolescente, entre outros (FERREIRA, 2005).

O termo ONG surge no final da década de 1940 em documentos das Nac¢Bes Unidas,
porém sem muitas definicdes de quais seriam as instituicdes que comporiam esta categoria
(LANDIM, 1993). Ainda hoje o termo é amplo e abrange uma vasta diversidade de
instituices, por tanto, torna-se importante delimitar que a Radio Margarida esta inserida na

classificacdo de associagdo®.

" Terceiro setor da economia é composto por organizagdes que “caracterizam-se pelo conjunto de atividades privadas com
fins publicos e sem fins lucrativos, instituido por institui¢des civis de qualquer origem” (PEREIRA, 2013, p. 28).

8 0 Cddigo Civil, Lei n° 10.406, de 10 de janeiro de 2002, no artigo 53, define associagdes como a “unido de pessoas que se
organizam para fins ndo econdmicos” (MORAIS, et al, s/d).
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A Radio Margarida supera o conceito tradicional de ONG, agregando no seu dia a dia
0s novos paradigmas da assisténcia social, sempre privilegiando a criacdo de uma consciéncia
critica ao invés de uma atuacao assistencialista. A concepgdo de trabalho da Radio Margarida
é influenciada pelos pensamentos de Antdnio Gramsci, que prega a cultura como elemento
importante na formacgdo da consciéncia (PANCERA, 2009), atuando para a transformacéo
social a partir da transformacéo do sujeito.

Ao distribuir materiais educativos ou apresentar uma peca de teatro em uma
comunidade do interior do Pard a Radio Margarida interfere na dindmica social daquele
contexto, sensibilizando e mobilizando a populacdo local para determinado tema, bem como,
promove 0 acesso a arte e a informacdo qualificada de modo a incentivar o protagonismo
comunitario na transformacéo social (PANCERA, 2009). Neste Sentido, a ONG configura-se
como um agente indutor de micros espacos de debates acerca de problematicas sociais

complexas, facilitando o didlogo, o entendimento e a formacéo critica cidada dos sujeitos.

A Réadio Margarida e o Video Popular

Os artistas/assistentes sociais da Radio Margarida, nos primeiros anos de atuacdo da
ONG, empregavam diversas tecnologias para processos de educacdo popular, entre elas, o
video sempre esteve presente como uma das linguagens utilizadas em seus trabalhos. Ainda
nos anos 1990, foram produzidos os primeiros videos, mesmo que no grupo nao houvesse
nenhum profissional especificamente da area do audiovisual (MELO, entrevista, 2015). Ao
observar a historia e produtos do inicio da ONG, percebe-se um processo intuitivo de criagéo,
uma concepg¢do do “vamos fazer”, condizente com o espirito “uma cdmera na mao e uma
ideia na cabeca”, heranca do Cinema Novo?.

Essa concepcao impregnou a forma de trabalho da Radio Margarida, assim como, as
ideias do movimento de video popular, desenvolvidas no Brasil, nos anos 80. Sobre isso, 0
Professor, Luiz Fernando Santoro, um dos fundadores da Associacdo Brasileira de Video

Popular, em depoimento feito a “Sinopse revista de cinema”, afirma:

O que se costuma chamar de video popular foi mais um movimento do que
um produto. Foi realizado por grupos ligados a partidos politicos, a
sindicatos, a movimentos sociais e a ONGs. Eles resolveram trabalhar com

® Movimento caracterizado pela iniciativa dos produtores em colocarem o cinema e sua profissdo a servigco das causas
importantes de seu tempo (ROCHA, 2008).
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videos como forma de viabilizar que grupos marginalizados construissem
sua prépria informagdo (SANTORO, 2001, p. 02).

Nesse movimento a que se refere Santoro, varios produtores atrelados a instituicdes
ou independentes, buscavam uma “revolucdo” através do video. Configurava-se uma forma
de lutar pela transformacdo social, fazendo dos agentes sociais desses movimentos 0s
proprios produtores de sua informagao, uma espécie de “releitura de Paulo Freire2?,

Outra importante caracteristica do movimento de video popular que a Ré&dio
Margarida herdou foi a concepgdo de trabalhar coletivamente pelo coletivo, ou seja, as
producdes eram elaboradas e executadas por varias pessoas, que possuiam um mesmo ideal. O
sentido de producdo autoral ndo existia, pois prevalecia a disposi¢do em fundir ideias em prol
de um ideal politico, uma espécie de misséo social (SANTORO, 2001).

Os produtores entendiam que para um individuo se tornar sujeito coletivo, é preciso
que se trabalhe sua consciéncia e isso era feito através das personagens dos videos e também
dos espectadores que tomavam consciéncia de determinada realidade social, pois
consideravam as emocdes como um meio para despertar a consciéncia do povo (SANTORO,
2001). Esta mesma ideia esta intimamente ligada a concepcao do método de trabalho da Radio
Margarida, baseado na emocdo (sentimento) como meio para a transformacgdo social.
(PANCERA, 2009)

O video popular veio para responder a um sonho coletivo dos produtores de fazer uma
linguagem capaz de chegar a todos da forma mais democréatica possivel, porém, no inicio dos
anos 1990 quando comecou a crescer a discussao sobre a democratiza¢cdo da comunicagéo, 0
movimento do video popular ja havia perdido um pouco da sua forca, com uma reducéao
significativa no numero de producdes realizadas com a concepg¢do original do movimento.
(SANTORO, 2001). Apesar disso, a Radio Margarida manteve a producdo de seus materiais
audiovisuais, com base nas caracteristicas inerentes aos videos populares, acompanhando as
tendéncias de cada tempo.

Na década de 1990, o video popular, como foi idealizado pelos fundadores do
movimento, comecou a sofrer modificagdes na sua esséncia e no modus operandi. Essas
mudangas vieram no mesmo sentido em que apontava Walter Benjamin (1994) em suas
discussdes sobre qualidade técnica e tendéncias politicas das producgdes literéarias. Este autor

afirma que “por um lado devemos exigir que o autor siga a tendéncia correta, e por outro lado

10 Um dos mais reconhecidos pensadores da educagéo brasileira, Paulo Freire, por meio de conceitos como “pedagogia da
liberdade” e “pedagogia da autonomia” descontruiu a ideia da escola como Unico espago de conhecimento, concebendo o
aluno como produtor do seu préprio conhecimento.
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temos direito de exigir que sua producao seja de boa qualidade” (BENJAMIN, 1994, p. 126).
Tomando suas palavras como referéncia, um material de ma qualidade ndo seria o
instrumento mais adequado para se fazer uma critica politicamente orientada, e sim atuaria no
sentido contrario, prejudicando a revolucéo requerida.

A partir da concepgdo de trabalhar a emocdo do coletivo por meio de produtos de
qualidade, novos formatos de videos populares foram surgindo e as temaéticas dos
movimentos sociais ndo eram diretamente as lutas de classes. Estava aberto o espago para se
trabalhar novas realidades, com novos temas, como: minorias, cultura, meio ambiente,
sexualidade, sade, entre outros.

Essa mudanca na forma de produzir os videos populares também significou alteracdo
na maneira de trabalhar os conteldos. Nesta nova vertente, os publicos ja ndo eram tdo
especificos e as teméticas eram escolhidas por um pequeno grupo que tinha como objetivo
disseminar determinada mensagem entre esse publico. Os videos apresentavam em
determinado ponto uma reversdo da narrativa, que buscava provocar no espectador a reflexao
sobre as varias possibilidades da realidade. Alguns videos traziam frases conclusivas para
reforcar o seu cunho didatico (OLIVEIRA, 2001).

Essa tendéncia “educativa” da producao em video desse periodo revela que:

O enfoque passava claramente das relagcBes sociais para 0 espagco das
relagcbes pessoais, com tendéncia muito mais as atividades mentais, aos
conceitos e as escolas, implicando uma mudanga no modo de engajar o
espectador nos problemas enfocados. Os videos ja apresentavam na sua
maioria, uma estrutura de programas didaticos (SANTORO, 2001, p. 15).

O publico dos videos também se diferenciava. Neste momento o objetivo era chegar
dentro de escolas, hospitais e instituicdes diversas, que pudessem disseminar as mensagens
dos videos. Crescia assim no Brasil, uma tendéncia a utilizacdo do video e também de
programas de TV, como veiculo educativo. Um bom exemplo é o “Telecurso 20007, projeto
de educacdo a distancia criado pela Fundacdo Roberto Marinho em 1995, como
aperfeicoamento de experiéncias anteriores, que foi instalado em escolas, presidios,
associacfes de moradores e igrejas para ajudar jovens e adultos na conclusdo dos ensinos
fundamental e médio. Referindo-se ao uso do video como veiculo de educacdo, o proprio
Roberto Marinho afirmou: “A Fundagdo, ao se associar a indlstria paulista, mantém seu

compromisso de utilizar a linguagem visual a servico da educagdo, convencida de que s6 0
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esforgo de todos conseguira reverter o atual quadro” (FUNDACAO ROBERTO MARINHO,
2015).

Um novo tempo: Educacdo, Comunicacao e Tecnologias

E neste contexto de mudancas sociais, pedagdgicas e tecnoldgicas que a Radio
Margarida nasce como produtora de videos educativos, mas, como foi observado, o que hoje
chamamos de video educativo tem raizes no movimento de video popular dos anos 1980 e
1990, que passou por varias transformacdes conceituais e tecnoldgicas, chegando ao patamar
de midia-pedagogica. A produgdo de video surgiu na Radio Margarida com o video “Direito
da crianga hospitalizada” realizado em 1993. Desde entdo, até o ano de 1996 outros videos
foram produzidos, abordando os seguintes temas: educacdo no trénsito, higiene bucal,
educacdo ambiental e prevencdo a dengue. Nesse periodo, a ONG realizava a producao
audiovisual de forma autodidata, sem recursos técnicos e humanos profissionais e adotava
como linguagem as técnicas oriundas do teatro popular, utilizando recursos cémicos e
exagerados, elementos criativos capturados das farsas teatrais!! (MELO, informagdo verbal,
2015).

A producdo de videos da Radio Margarida manteve-se constante, perpassando por
diversas fases de aprimoramento técnico e profissional, sempre pautada na educacéo popular.
Em 2000, a instituicho recebeu financiamento do BNDES (Banco Nacional do
Desenvolvimento Social) para aquisicdo de equipamentos de video para filmagem e edicdo
profissional. Assim, foi possivel um salto de qualidade técnica nas producdes realizadas pela
Radio Margarida, resultando no primeiro material audiovisual replicado em VHS pela
entidade, trata-se da trilogia “Todos os olhares”, feita de forma coletiva por jovens e
professores do projeto “Informarte”, abordando as tematicas de trabalho infantil e violéncia
doméstica e sexual contra criancas e adolescentes.

Havia uma tendéncia para que surgissem experiéncias como esta da Radio Margarida,
pois fervilhavam debates que clamavam por mudancas de paradigmas educacionais. Portanto,
instituia-se um cenério onde as lutas de poder passavam a ter o predominio do simbolico, do
discursivo (STUART HALL apud FISCHER, 2002). Assim, neste periodo, a Radio

Margarida entra de vez no mundo dos materiais educativos. Uma resposta consciente a

11 Estilo de produgéo teatral do género comico, que valoriza o caricaturesco (DESVENDANDO TEATRO, 2015).
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demanda educacional que se criava, como aponta Pierre Lévy quando afirma que “agora
devemos preferir a imagem de espacos de conhecimentos emergentes, abertos, continuos, em
fluxo, n&o lineares, organizando-se de acordo com 0s objetivos ou contextos, nos quais cada
um ocupa uma posi¢do singular e evolutiva” (1999, p. 34). Percebendo esse contexto
educacional, a Radio Margarida aprimora-se e adota como visao institucional a producéo de
mais materiais educativos em audio e video.

Essas mudancas de paradigmas requeridas nos processos de ensino e aprendizagem,
em todas as modalidades, obrigaram pensadores de diversas areas a considerar a diversidade
de ferramentas disponiveis. Areas como a pedagogia, a comunicacio e 0 proprio terceiro setor
debrucaram-se a entender e classificar determinados fenbmenos, nos quais 0S processos
educativos ocorriam de forma diferenciada, ainda que de forma setorizada. Sem duvida, a area
tecnolodgica havia de ser tratada pois “com o avango das tecnologias da informag¢do um novo
limiar revolucionario comegou a se delinear no horizonte humano” (SANTAELLA, 1996, p.
193).

Assim surge a expressdo Tecnologias de Informacdo e Comunicagdo - TIC’s, que
passou a ser utilizada a partir dos anos 1990 para denominar as tecnologias de uma forma
geral que estavam envolvidas em processos informacionais e comunicativos. S&o inumeras as
formas delas se apresentarem, ora por meio da informatica, ora por meio da producao em sala
de aula e ora por meio dos materiais educativos tecnoldgicos. O fato é que “a aquisigdo da
informacdo, dos dados, dependera cada vez menos do professor. As tecnologias podem trazer,
atualmente, dados, imagens, resumos de forma rapida e atraente” (MORAN, 2000, p. 29 e
30).

Nesse contexto, surgiram novos desafios aos educadores, para 0S quais 0S
profissionais da educacao precisam se preparar, como saber lidar com as novas tecnologias e
ajudar o aluno a interpretar os dados, relaciona-los e contextualizé-los. Pois, como diz Porcher
(1982, p. 191), “Se a imagem ¢é uma mensagem codificada, para decifré-las precisamos estar
de posse desse(s) codigo(s)”. Da mesma forma, deve-se pensar para os codigos do video e das
TIC’s.

Inspirado pelas ideias de Paulo Freire sobre a relacdo entre comunicagdo e educacao e
nos ecossistemas da natureza, o filsofo, antropologo e semidlogo Jésus Martin-Barbero, um
dos principais pensadores contemporéneos na area de comunicacdo, articulou o conceito de
“Ecossistema Comunicativo” (SARTORI & SOARES, s/d). Para o pensador, a escola deve

priorizar “a interagdo com os novos campos de experiéncia surgidos da reorganizagdo dos
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saberes, dos fluxos de informacao, das redes de intercambio, além de interatuar com 0s novos
modos de representagdo e de agdes cidadas, que interligam o local com o mundial”
(MARTIN-BARBERO apud SARTORI & SOARES, s/d, p. 5 e 6).

Em caminho semelhante, ainda na década de 1990, o jornalista argentino Mério
Kaplun fala de uma “Comunica¢ao Educativa”, que trata de procedimentos pedagdgicos que
buscam formar a competéncia comunicativa do aluno. Nesse caso, “ndo se trata, pois, de
educar usando o instrumento da comunicacdo, mas que a propria comunicagdo se converta no
eixo vertebrador dos processos educativos: educar pela comunicagdo e ndo para a
comunicacdo (SOARES, 2011, p. 23). Dentro dessa perspectiva, mais tarde esse conceito
evolui para a “Educomunicacdo”, estudada amplamente pelo Prof® Dr. Ismar de Oliveira
Soares, Coordenador do Nucleo de Comunicacdo e Educacdo da ECA/USP. Entdo a
Educomunicagdo configura-se como uma area que pensa, pesquisa e trabalha formas de
ensino-aprendizagens que se processam para criar ecossistemas comunicativos. “E importante
desconstruir a ideia de que Educomunicacdo ocorre somente nas escolas e no contexto da
relacdo professor-aluno” (ESTEVES, 2014, p. 3), pois em sua esséncia ela esta presente em
espacos de educacgdo formal, informal e ndo formal, tais como “emissoras de radio e televisao
educativas, nas editorias e centros produtores de material didatico, nas instituicbes que
administram programas de educacdo a distdncia e nos centros culturais” (SOARES apud
ESTEVES, 2014, p. 3).

O pesquisador mexicano, Guillermo Orozco-Gémez, prefere discutir o tema a partir do
que ele chama de triade do século XXI, “Comunicag¢io, educagio e tecnologia”. Em seu artigo
Orozco-Gomez (2011) fala de uma dupla dimensao existente nessa triade, onde de um lado a
tecnologia serve como suporte de uma comunicacdo educativa e por outro deve ser objeto de
pesquisa. O autor coloca a discussdo como um desafio central para a democracia e para a
cultura, principalmente de paises ndao produtores de novas tecnologias, de forma a
entendermos que a questdo ndo € mais usar ou nao as novas tecnologias, mas sim como

melhor aproveita-las.

E aqui que deveria se manifestar a acdo das instituigdes sociais, culturais e
educativas (...) por seu peso especifico na producdo de conhecimentos e na
educacdo e intercomunicagdo dos sujeitos sociais, tém alta responsabilidade
e, a0 mesmo tempo, oportunidade para influir no curso futuro do
desenvolvimento de novas tecnologias (OROZCO-GOMEZ, 2011, p. 161).
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Na fala de Orozco-Gdémez fica clara a importancia da atuacdo de organizacbes do
terceiro setor, como a Radio Margarida. De tantas experiéncias neste setor que envolviam o
uso de tecnologia, que ainda nos anos 2000, surge o termo “Tecnologia Social” que “faz a
critica ao modelo convencional de desenvolvimento tecnoldgico e propde uma légica mais
sustentavel e solidaria de tecnologia para todas as camadas da sociedade” (COSTA, 2013, p.
18). Este é o termo mais frequentemente adotado pela Radio Margarida ao referir-se aos seus
materiais, talvez por ele aceitar, dentre as suas varidveis, experiéncias que podem envolver as
TIC’s ou a educomunicagdo. “O termo vai ao encontro do que podem ser considerados
elementos essenciais de uma pratica educomunicativa, que nao se resume a producdo material
dos meios, requer o conhecimento sobre e a andlise critica de como 0s meios podem exercer
influéncia na sociedade (ESTEVES, 2014, p. 8).

O Video Popular contemporaneo na Radio Margarida

Em todos esses conceitos que vimos até aqui fica claro que a tecnologia sozinha néo se
configura como educativa, e talvez ai resida a maior expertise da Radio Margarida. A
concepgdo de trabalho coletivo leva a ONG a naturalmente “conclamar a reunir
conhecimentos, pessoas, recursos para e por meio de uma educagdo por inteiro € ndo um
remendo, mas uma educacdo integral” (PANCERA, 2009, p. 51). O envolvimento de
profissionais de diversas areas nas producdes da ONG garante que sejam pensados Varios
fatores relevantes para que os produtos alcancem um melhor resultado com seus publicos
finais.

Uma preocupagdo constante nos materiais produzidos pela Radio Margarida é o
elemento ludico e artistico, que estd no campo da imaginacdo. Este elemento também esta
presente de maneira intrinseca nos conceitos que relacionam educagéo com arte, comunicagao
e tecnologias. “A construcdo do conhecimento, a partir do processamento multimidiatico, é
mais ‘livre’, menos rigida, com conexdes mais abertas, que passam pelo sensorial, pelo
emocional e pela organiza¢do do racional” (MORAN, 2000, p. 19). Existe algo em cada
individuo que vai além da pura racionalidade que privilegia a imagina¢do. Em comum acordo
com este pensamento, 0os materiais da Radio Margarida ndo se apresentam como pecas de
comunicacdo somente, mas sim como elementos instigadores de debates, que desafiam,
relacionam o tema com a vida e interesses de seu publico, tal qual prega a filosofia original do

video popular.
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Podemos relacionar a producdo de materiais educativos na contemporaneidade, na
qual se encaixa a Radio Margarida, a outros processos educacionais difundidos em nosso
tempo, como: educacdo a distancia, arte educacédo, educacdo integral. Proposi¢fes que visam
a melhoria da qualidade da educagdo no pais e dialogam de perto com a utilizacdo e
apropriacdo das novas tecnologias e materiais educativos. Na escola, esses recursos podem
fazer a diferenga e “contribuir para romper um certo universo pedagogico no qual o professor
¢ mestre exclusivo do saber e da sua transmissdao” (PORCHER, 1982, p. 187). Em se tratando
do audiovisual em si, poderiamos defini-lo “como um indutor” (PORCHER, 1982, p. 193),
ndo substituindo os livros, e sim como uma ferramenta totalmente adequada ao nosso tempo.

As escolas sdo as principais instituicdes que utilizam os materiais da Radio Margarida,
tendo diversos kits educativos em audio e video produzidos especificamente para esse
publico?. E a importancia dessa parceria constitui-se, por exemplo, em atender as atuais
demandas de temas transversais obrigatorios que a escola deve abordar em seus curriculos.
Abre-se 0 debate sobre as necessidades e dificuldades existentes nessa questdo, pois é cada
vez mais urgente “uma aprendizagem que favorega o espirito critico reflexivo, a busca da
formag¢do para a cidadania e a recuperagdo do posicionamento ¢ético” (CHEMIN e
TESCAROLO, 2009, prefécio). Por outro lado, hd um deficit na formagdo dos professores
tanto no gque tange aos temas propostos quanto na utilizacdo das novas tecnologias, além da
falta de estrutura escolar. Onde héa déficit e dificuldades, as praticas de Educomunicacdo e as
TIC’s, ofertadas por iniciativas governamentais € ndo governamentais, sdo excelentes
alternativas para a requerida mudanca.

O video popular contemporaneo, assim como nos 1980, também tem grande
importancia nas lutas por melhorias na sociedade. Além do que os espacos de educacgdo
informais e ndo formais se multiplicam, atuando como agentes e mobilizacdo de
conscientizacdo popular. As TIC’s e as experiéncias de Educomunicacgéo também se espalham
como instrumento dessa mobiliza¢do social. Neste sentido, “os formuladores de politicas
precisam responder urgentemente ao uso das TIC’s na sociedade do século XXI. E importante
reconhecer, de saida, que esta € uma necessidade social, econdmica, cultural e politica, assim
como tecnoldgica” (SELWYN, 2008, p.2). Os videos da Radio Margarida t€ém bastante
insercdo neste contexto, servindo como instrumental em formagdes de agentes do sistema de
garantia de direitos, e em comunidades como veiculo de informagdo para prevengdo e

combate as violagdes de direitos.

12 Muitos dos videos produzidos pela Radio Margarida estéo disponiveis em seu portal: www.radiomargarida.org.br.
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Para concluir o argumento sobre a modernizacdo do video popular e a utilizacdo de
novas tecnologias, vamos tratar dela, a internet. Para Maria José Vicentini Jorente (2012)
“Internet e nela a Web devem ser tratadas como principais sistemas de suporte informacional
contemporaneo, compostas por elementos diversos, contendo e estando contidas em
subsistemas” (JORENTE, 2012, p. 12). De fato, a virtualidade da internet permite hoje um
fendmeno de convergéncia singular e incontrolavel, em que a producdo de conhecimento se
d& de forma dindmica, intensa e diluida. Na cultura da convergéncia, proposta por Henry
Jenkins (2009), existe uma transformacéo cultural, na qual “consumidores sdo incentivados a
procurar novas informagdes e fazer conexdes em meio a conteidos dos mais dispersos”
(JENKINS, 2009, p. 30). Neste sentido, a producéo de videos educativos também encontra na
internet um espaco de disseminacdo. Mais uma vez a Radio Margarida acompanha as
mudancas dos tempos e no ano de 2009 cria o Portal Radio Margarida, como um canal de
acesso as suas producdes e de terceiros, aglutinando em um mesmo ambiente virtual uma
grande diversidade de materiais sobre direitos de criancas e adolescentes. Nesse espaco, €
possivel uma melhor interagdo entre a ONG e seus publicos, uma espécie de “cultura
participativa”, citada por Jenkins. Além de poder assistir on line aos videos, € possivel baixar
0s materiais, fazer comentarios, enviar arquivos para postagem e interagir com as redes
sociais da ONG.

Neste novo suporte que € a internet o video é um dos elementos mais populares entre
seus usuarios (JENKINS, 2009), portanto, a internet torna-se importante ferramenta para que
a Radio Margarida possa disseminar seus mecanismos de educacdo popular a distancia. O
video “Quando o siléncio fala”, produzido pela ONG, atingiu mais de 1 milhdo de acessos no
youtube em 2013. Esses numeros refletem a expansdo e aceitagdo do trabalho da Radio
Margarida e da linguagem do video educativo, ou do “video popular contemporaneo”, como

queiramos chamar.

Concluséao

Em uma longa historia de luta pela garantia dos direitos de criangas e adolescentes, a
ONG Réadio Margarida vem produzindo videos educativos, que guardam em sua esséncia 0s
principios basicos do movimento de video popular surgido nos 1980, no Brasil. As producdes
audiovisuais da instituicdo até hoje estdo direcionadas as causas importantes de seu tempo e

constituem-se em uma forma de setores marginalizados produzirem sua propria informacao
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para conquistas de direitos. Nesse sentido, os videos sdo fruto de uma producao coletiva,
sendo este um elemento importante na sua construcao, utilizando-se da emocao e imaginagéo
para despertar a consciéncia, por meio da reflex&o sobre os temas abordados.

A qualidade técnica exigida, a partir dos anos 1990, para os videos populares foi
assimilada pela ONG, o que proporcionou parcerias importantes com organizacdes nacionais
e internacionais. Um dos principais objetivos dos videos populares consistia em democratizar
0 méaximo possivel sua veiculacdo e isto a Radio Margarida vem fazendo ao longo dos anos,
por meio da distribuicédo gratuita de kits educativos e atualmente por meio do seu portal web,
por meio do qual disponibiliza todo o material produzido, referenciando a teoria da cultura da
convergéncia e também interage com seu publico, possibilitando a construcdo de
conhecimento coletivo em ambiente virtual.

Em 24 anos de trabalho, foram mais de 40 videos produzidos e 5 kits com videos
educativos em DVD. Esta vasta producdo da Radio Margarida estd adequada aos novos
paradigmas educacionais do pais, seja no ensino formal, informal e ndo formal. Os conceitos
de TIC’s, Educomunicacdo e Tecnologias Sociais dialogam com as praticas da ONG,
resultando em um trabalho de base que atende as escolas e também a rede de protecdo de
criangas e adolescentes. Assim, pode-se constatar que a producdo de video da ONG Rédio
margarida representa de forma exemplar como ocorreu a evolucdo do video popular da década

de 1980 para o0 video popular contemporaneo.
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