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RESUMO

O presente paper prontifica-se a relatar o processo de planejamento e execugdo de uma
transmisséo televisiva para um puablico internacional, possibilitando assim, a integracdo entre
0 publico brasileiro e espanhol. Foca-se também nas tecnologias utilizadas para gerar
acessibilidade, interatividade e participacdo dos webespectadores, como traducdo simultanea e
aplicativo de interatividade de votacdo ao vivo. Além do mais, revela-se a assertividade no
planejamento televisual e sua importancia para formacéao dos futuros profissionais da area.

PALAVRAS-CHAVE: televisao, IPTV, traducdo simultanea, interatividade.
TEXTO DO TRABALHO

A televisdo, ou mais especificamente, o contetdo televisivo consagrou-se nos Gltimos
anos. Desde sua fungdo de informar e entreter, a transmissdo broadcast permite capturar o
agora. O “ao vivo” (a transmissdo do agora) tornou-se a praxis da industria televisiva.
Eventos esportivos, situacdes historicas, programas de entretenimento ficaram eternizados na
memoria afetiva de um consciente coletivo. Essa memoria € integrante da memodria
individual, representando e refor¢cando sua narrativa. A narrativa dessa memoria é mediada
pela visdo provida pela TV. Assim, entende-se que na “transmissdo do agora” o planejamento
da narrativa televisiva deve ser considerado no momento de planejamento do evento, afim de
poder extrair o melhor que o conteudo possibilita.

Utilizando-se dessa premissa, o presente trabalho de natureza de relato de experiéncia,
propde uma exposicao do ocorrido no Campus de Bauru da UNESP, quando em 29 de Janeiro

de 2015 ocorreu a transmissao internacional (Brasil — Espanha) do | Festival de Criatividade e
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Comunicacdo que marcou a fase final da primeira edi¢do nacional do programa de extensao
De La Clase a La Cuenta (Da Classe ao Mercado) parceria da Unesp/Bauru com a
Universidade de Sevilla (Espanha). A transmissdo e o planejamento televisual ficou a cargo
da FAAC WebTV, que tradicionalmente realiza trabalhos desta natureza, adiciona-se,
contudo, o fato que a supracitada transmissdo merece destaque ja que se assume a
grandiosidade do evento.

Tradicionalmente realizado na Universidade de Sevilla, o curso de extensdo “De la
Clase a la Cuenta” proporciona a estudantes de comunicacdo a vivéncia mercadoldgica.
Propde-se aos discentes a realizacdo de uma campanha midiatica e comunicacional para um
cliente real (a “cuenta”). Além do carater puramente competitivo, onde agéncias formadas por
alunos tentam superar-se na pratica comunicacional, a universidade proporciona também um
aprofundamento teorico-pratico relacionado ao desenvolvimento da campanha. Ao final do
programa, os alunos apresentam em um evento, na presenca da comunidade académica e um
jari selecionado, suas propostas criadas a partir do briefing — esse evento, marcada pelas
apresentagdes dos alunos e apresentagdes artisticas, recebe localmente o nome de “gala”.
Quando firmou-se a parceria entre a UNESP e a Universidade de Sevilla, ja era de
conhecimento da organizacdo que ao final, as agéncias brasileiras também revelariam suas
propostas comunicacionais em um evento. O diferencial deu-se na internacionalizacdo. O
curso de extensao ndo foi apenas apropriado e reutilizado no Brasil, durante todo o processo a
parceria entre os dois paises se manteve, desde tutorias via web até o auxilio no planejamento
no desenvolvimento de atividades. Assim, o evento final, onde a agéncia ganhadora seria
anunciada, ndo poderia ser pensado apenas no ambito local e sim estendida a participacédo
espanhola.

A FAAC WebTV, munindo-se de sua tecnologia calcada no IPTV, transmissdo
audiovisual por meio do protocolo de internet, possibilitou o canal para que o sinal do evento
fosse recebido pelos interessados na Peninsula Ibérica. Contudo, como ja frisado, ndo basta
apenas transmitir o “ao vivo”, deve-se primordialmente, planeja-lo como tal, ou seja, planejar
todos os elementos que devem ser percebidos (ou sentidos) pelo publico target. Torna-se
oportuno pontuar que simultaneamente o pablico alvo deste programa televisivo® é duplo, ja

gue além do publico espanhol, ha também o publico brasileiro que ndo teria oportunidade de

5 A partir do momento em que assume-se que o evento sera planejado para ser televisionado, e integrante de uma
grade de programacdo em fluxo, o evento torna-se um programa de TV.
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acompanhar in loco o evento. Assim, tendo em vista esses dois publicos, com caracteristicas
sociais e culturais diferentes, pode-se iniciar o planejamento de produc¢éo do programa de TV.

Em comunhdo com a organizacdo do evento, em sua maioria, docentes do
Departamento de Comunicagdo Social da UNESP/Bauru, em meados de dezembro deu-se
inicio a pré-producao do programa onde foram definidos os elementos de roteiro que estariam
no programa. Critérios desde a capacidade técnica do local e a visibilidade de tais elementos
foram considerados no planejamento de roteiro. Assim, com o intuito de dar significancia da
cultura brasileira apresentando-a a um publico internacional, procurou-se estabelecer relaces
entre o esperado (como os tradicionais samba e bossa) como também com as novas acdes
artisticas que permeiam culturalmente o pais atualmente (como a musica eletrénica). Além
das apresentacdes musicais, como forma de entreter o pablico entre as transicdes de
apresentacdes (vide mais informacdes a seguir) houve também a participacdo do apresentador
assumindo o papel ludico de magico, interagindo com a plateia local.

Configuradas as necessidades do roteiro, partiu-se para um planejamento técnico-
operacional para que o programa fosse realizado de forma que a composicdo artistica
estivesse alinhada com as necessidades estéticas e préaticas do programa. Assim, desenvolveu-
se um diagrama de equipamentos de audio e video e outro diagrama para a direcdo de
fotografia do programa de TV, em que elementos como refletores e posicionamento de
cameras foram ilustrados para que a totalidade da equipe e organizadores pudessem
compreender as necessidades do projeto, além de ilustrar a operacionalizacdo no dia do
evento.

Pelo tamanho do evento, a equipe técnica da FAAC WebTV necessaria para aplicar o
previsto no planejamento foi de 22 alunos, dessa forma, como os membros efetivos, na época,
da FAAC WebTv eram de 5 pessoas, iniciou-se um processo de selecdo de voluntarios de
alunos matriculados no curso de Comunica¢do Social — Radialismo. Assertivamente além da
selecdo, realizou-se treinamentos para 0s novos membros voluntarios para que durante 0s
ensaios e no programa ao Vivo, todos os itens de roteiro pudessem ser realizados sem
problemas técnico-operacionais. Concomitantemente a selegdo e treinamento de voluntéario,
deu-se andamento na contratacdo de servi¢os de palco, como a iluminagdo, sonorizacao e
equipamentos de projecdo. Esses servigos contratados foram determinados para a criacdo da
ambiéncia de um show, possibilitando a fruicdo adequada ao webespectador e ao participante

in loco, além de dar suporte as apresentacdes das agéncias.
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Dado tudo contratado e os membros voluntarios treinados, com dois dias de
antecedéncia ao evento, iniciou-se a montagem da estrutura fisica necessaria para a
operacionalizacdo. Tecnicamente, houve apenas uma grande mudanga na estrutura padréo de
transmissdes para o | Festival de Criatividade e Comunicagéo: a tradugdo simultdnea. Como o
programa foi planejado em sua génese para ser transmitido para a Espanha, era fundamental
que a transmissdo fosse acessivel ao puablico ndo falante do portugués, sabendo que o evento
era “ao vivo” a possibilidade com mais assertividade era a de traducdo simultanea, onde foi
tomando como exemplo as premiacGes que habitualmente sdo transmitidas com um segundo
canal de idiomas (como o Oscar, Miss Universo, etc). Dessa forma, o publico brasileiro online
poderia escolher em ndo ouvir o dudio em espanhol, da mesma forma que o publico espanhol
tinha a opgédo de acompanhar a transmissdo com traducéo simultanea.

Ap0s toda a estrutura montada, e com o roteiro do programa ja finalizado, combinou-
se com a organizacdo a importancia da realizacdo de ensaios com todas equipes artisticas que
se apresentariam no evento. Nesses ensaios realizados na véspera do evento, foi possivel
afinar os movimentos de cdmera em relacdo aos movimentos dos dancarinos ou dos musicos,
bem como dos apresentadores. Além do mais, focou-se também na mixagem de audio,
principalmente relacionado as bandas que se apresentariam. Como cada banda tem sua
organizacdo instrumental, ¢ de se esperar que a mixagem para cada uma fosse Unica,
possibilitando um melhor resultado individualmente. Com o0s ensaios também foi possivel
planejar as agdes de iluminacdo para cada momento do programa, em sincronia com as
apresentacfes. Pontua-se entdo a necessidade indiscutivel de além de um planejamento
televisual, a realizacdo de ensaios para que 0s problemas surjam antes do “ao vivo” e possam
ser solucionadas com antecedéncia, adiciona-se também o fato que permite avaliar o texto do
roteiro, e quando necessario adapta-lo segundo as mudancas.

Verificou-se na praxis como torna-se fundante a realizacdo de ensaios/piloto: no caso
em que apresentador que durante certo momento do roteiro deveria fazer maégicas. A
producdo da FAAC WebTV em reunido com o apresentador pediu que fossem ensaiadas as
magicas e que também revelasse seus truques, para que as cameras nao surpreendessem o
publico revelando os segredos — tornando o momento superficial. O mégico, contudo, nao
quis ensaiar e muito menos revelar os segredos, assim ndo foi possivel estudar as melhores
formas de enquadramento e infelizmente, tal problematizac&o ficou clara durante o programa
ao Vivo, ja que em todas as apresentacdes que ocorriam truques, as cameras posicionadas de

forma padréo ao evento revelavam os segredos.
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No dia do evento, alem das afinacOes necessarias com a equipe, havia uma
preocupacdo: o evento ndo poderia atrasar, ja que devido ao fuso horério, o evento que
comecava aqui no Brasil as 19:30, na Espanha o horério teria uma adicdo de 4 horas de
diferenca de horério — impossibilitando a audiéncia prolongada do publico, caso o programa
ndo iniciasse no horario devido.

Durante o evento, planejou-se acbes para que a participacdo entre Brasil — Espanha
fosse efetiva. Munindo-se da tecnologia dos QR-Codes a FAAC WebTv prop6s a organizacao
do evento a confeccdo de pulseiras que tivesse o codigo QR, direcionando 0s usuérios que
apontassem um smartphone para o codigo para o site/aplicativo de votacdo popular (uma das
categorias de premiacdo). Alem do carater pratico, essa iniciativa gerou uma aproximacao
com o publico jovem, pertencente a comunidade académica — distanciando assim, em Gltima
andlise, o | Festival de Criatividade e Comunicacdo de um evento puramente académico e
cientifico. Além dos QR Codes, durante a transmissao permitiu-se a interacéo de brasileiros e
espanhois por meio de tweets da famigerada rede social Twitter, com a criacdo da hashtag
“#delaclase” e inseridas no roteiro dos apresentadores para que estimulassem 0s
webespectadores e 0s espectadores in loco para que comentassem 0 programa — gerando

assim, um marketing ao vivo gratuito.

CONSIDERACOES FINAIS

O | Festival de Criatividade e Comunicagdo, marca final do curso de extensdo “Da
Classe ao Mercado” foi antes de tudo, no viés televisual, uma experiéncia Unica na formacao
dos estudantes de Comunicacdo Social — Radialismo. Permitiu-se a pratica de um evento com
grandiosidade unica na histéria da FAAC WebTV. Além do mais, possibilitou a participacédo
efetiva espanhola, sendo que dos 223 webespectadores online durante a transmisséo, quase
metade eram de computadores situados na Espanha, fazendo com que um evento local torna-

se internacional e que demandasse interatividade.
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