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Resumo: Este ¢ um relato da experiéncia da equipe brasileira na participacdo em um estudo
mundial de recepgdo relacionado a trilogia filmica O Hobbit. Destaca as etapas de
planejamento e desenvolvimento da pesquisa, bem como os desafios inerentes a um estudo
em escala global, que envolve 46 paises e 35 idiomas. Os conceitos norteadores da pesquisa
geral e aqueles enfatizados pela equipe brasileira sdo apontados no texto, que descreve os
procedimentos e a experiéncia quanto a concepgdo e execucdo de estudos colaborativos em
redes de pesquisa para os estudos de recepcao.
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INTRODUCAO

As questdes que norteiam o projeto de pesquisa internacional intitulado The reception of The
Hobbit: a global comparative film audiences research project (Hobbit Project) giram em
torno do universo de The Hobbit - there and back again (L4 ¢ de volta outra vez). O livro’,
escrito em 1937 por J. R. R. Tolkien®, como histéria de ninar para seus filhos, deu origem a
trilogia no cinema’ O Hobbit: Uma Jornada Inesperada; A desola¢io de Smaug e A batalha
dos cinco exércitos. Dirigida por Peter Jackson, a trilogia ¢ uma adaptacdo do livro, que
conferiu ao diretor a maior bilheteria do cinema mundial em 2014, evidenciando seu alcance .
A pesquisa'’ objetiva compreender de que forma a historia escrita originalmente para criangas
inglesas adquire sentidos para diferentes publicos em todo o mundo. A pesquisa visa discutir

como a triologia O Hobbit ¢ compreendida por diferentes grupos e comunidades, em 46 paises
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" Uma das obras de ficgdo mais influentes do século XX, é precursora da narrativa de fantasia épica The lord of
the rings, que conquistou fas no mundo inteiro, sobretudo apds sua adaptacdo para o cinema feita também por
Peter Jackson entre 2001 e 2003.

¥ Considerado o pai da fantasia épica.

’ No dia 11 de dezembro de 2014 estreou a terceira e iltima parte da trilogia O Hobbit.

' Coordenada pelos professores Martin Barker e Matt Hills da University of Aberystwyth (Reino Unido) e
Ernest Mathijs da University of British Columbia (Canada).
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e mais de 30 idiomas, e problematiza aspectos relacionados a idade, sexo, renda familiar,
nacionalidade, entre outros, que atravessam a experiéncia de “leitura” da obra filmica. Tem
como foco os fas, mas atinge a todos que assistiram aos filmes e se dispuseram a participar da
pesquisa, justamente para perceber as diferentes apropriacdes e atribuicdes de sentidos e
problematizar as chamadas “comunidades interpretativas” (HALL, 2005).

Inserida na abordagem dos Estudos Culturais, a pesquisa considera os filmes como materiais
culturais. Um banco de dados sera gerado para responder as varias “perguntas” e cada pais
participante podera estabelecer recortes proprios. O estudo estabelece também um processo de
“continuidade”. Entre 2003 e 2004, uma pesquisa realizada em 18 paises sobre a trilogia The
lord of the rings (LotR) resultou em 25 mil respostas sobre como as pessoas atribuem sentidos
a fantasia. A partir dos resultados e insucessos anteriores, optou-se pela aplicacdo de um
questionario, sobretudo pela quantidade maior de paises envolvidos e pela inten¢do de coletar

50 mil respostas. A coleta de dados esta sendo realizada desde o dia 11 de dezembro de 2014.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS: apontamentos da experiéncia

O Hobbit Project tem como instrumento central um questionario, elaborado conjuntamente
com os pesquisadores da rede, espalhados por 46 paises. A pesquisa foi hospedada em uma
plataforma online'’, atendendo & demanda de estar em todos os paises da rede, acessivel de
forma semelhante para o publico respondente em 35 idiomas. A fim de identificar
caracteristicas no processo de recepcao dos filmes restringiu-se o publico somente a quem
assistiu ao menos um dos filmes da trilogia O Hobbit, pois as perguntas estdo direta ou
indiretamente relacionadas aos filmes. O questiondrio permanece online at¢ maio de 2015.
Cada equipe receberd o banco de dados com todos os questiondrios de todos os paises
envolvidos. Um pré-teste foi realizado pela equipe holandesa, como forma de verificar a
viabilidade das questdes, a funcionalidade e o proprio website. Para chegar ao questiondrio,
porém, foi percorrido um longo trajeto.

Em 2012, os membros (mais de 100 envolvidos) comecaram a discutir as categorias
vernaculas que norteiam a pesquisa, sobretudo ao conceito de comunidades interpretativas.
Ao longo de 2013, as discussdes centraram-se na elaboracdo do questiondrio. A execucdo da
pesquisa tem sido um fértil e desafiador espaco de concepgao/producdo colaborativa, com

todas as dificuldades inerentes a congregar tantos pesquisadores, idiomas e concepgdes

" http://www.worldhobbitproject.org. A disponibilizagdo do questionario online para tantos paises diferentes
desconsidera a realidade de acesso a internet de cada um desses locais
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teorico-metodoldgicas. Para chegar ao instrumento final, foi realizada uma reunido de
trabalho na Universidade de Antuerpia, na Bélgica, em 2013, quando cada uma das questdes
foi exaustivamente debatida. Esse exercicio foi bastante dinamico e de grande aprendizado
quanto as dificuldades de operacionalizar uma pesquisa em escala mundial, mas evidenciou o
desafio e a importancia da formagdo das redes cooperativas de pesquisa. Ao final, chegou-se a
um instrumento com 29 questdes (embora a meta fosse de apenas 20). Ao longo de 2014, deu-
se o processo de construcao da plataforma, dos testes e das tradugdes do material. No caso
brasileiro'?, como em outros paises, esse processo resultou na manutengdo de expressdes em
inglés, por entender que estes sdo de dominio dos fas (e mesmo dos nao fas) nacionais.

No segundo semestre de 2014, a plataforma final foi testada e iniciou-se o processo de
divulgagdo.”” Coube a cada equipe nacional desenvolver suas estratégias de divulgagdo,
embora tenham recebido sugestdes sobre como proceder. No Brasil, priorizou-se a divulgacao
online, por meio da fanpage brasileira do projeto e pelos perfis pessoais dos pesquisadores
nas redes sociais. Além disso, foram realizadas agdes face to face em algumas salas de cinema
no Rio Grande do Sul e Santa Catarina, em que um cartdo informando sobre a pesquisa foi

distribuido com indicag¢ao do hiperlink do site onde poderia ser respondida.

FUNDAMENTOS NORTEADORES DA PESQUISA

Esta pesquisa entende a audiéncia dos filmes como uma comunidade interpretativa (HALL,
2005), que nas diversas proposi¢des, assume a dimensdo simbolica de pertencimento
(SOUSA, 2005). Tomadas por suas caracteristicas pessoais e pelas formas concretas de
pertencimento sociocultural (JENSEN, 1995), as audiéncias tem ainda algo em comum a
partir da relagdo que estabelecem com o universo simbdlico da narrativa em questao.

Outro conceito importante para abordar parte da audiéncia em questdo ¢ o de fa. A descri¢ao
usual a partir da palavra inglesa fanatic'* é questionada, uma vez que o fanatismo, por si s0,
se prende a admiragdo que alguém ¢ capaz de ter, mas fala muito pouco sobre sua capacidade
de a¢do dentro do grupo de fas, enquanto comunidade (interpretativa) ou como parte da logica

comercial da producdo cultural. Como explica Curi (2010) “Por algum tempo, os fas foram

"2 As equipes de Brasil e Portugal enfatizaram a importancia de tradugdes distintas, aspecto que foi acatado ap6s
constatar diferencas importantes, indo ao encontro da preocupacdo quanto a aspectos culturais relacionados ao
idioma que poderiam dificultar a execucdo da pesquisa nos dois paises.

"> Embora a plataforma tenha sido oficialmente apresentada em 1°. de dezembro, no Reino Unido, data da pré-
estreia mundial de A batalha dos cinco exércitos, no Brasil, bem como em outros paises, o questionario foi
apresentado em 12 de dezembro de 2014, quando o filme estreou no pais.

'* MICHAELIS. http://michaelis.uol.com.br/moderno/portugues/definicao/fa%20 963850.html . Acesso em 15
de fevereiro de 2015.
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compreendidos apenas como um resultado do fendmeno das celebridades. Eram tidos, ao
menos implicitamente, como uma consequéncia do surgimento da cultura das estrelas, como
uma resposta aos meios de comunicagdo de massa”. Possivelmente pela propria atribuicdo de
sentido ao termo, fan carregou por muito tempo uma visdo académica bastante pejorativa.
Jenkins propds uma visdo de fas como consumidores, porém, além do consumo sdo sujeitos
“que também produzem, leitores que também escrevem, espectadores que também
participam” (JENKINS, 1992). A organiza¢do de fas, enquanto um grupo com caracteristicas
proprias em sua forma de apropriagdo dos referenciais culturais com os quais se relaciona,
dialoga com o conceito de comunidades interpretativas a medida que propde a interpretagao
de uma narrativa sob os mais diversos pontos de vista (JENKINS, 2013, p. 86), propondo
convengdes interpretativas tipicas dessa comunidade.

A organizagio de fis em fandoms' indica a constru¢io de identidades a partir de convengdes
interpretativas sobre produtos culturais. A particularidade do fa e de seu viés interpretativo
recebe uma atengdo singular do Hobbit Project, uma vez que o objeto sobre o qual se apoia, a
trilogia de filmes, baseia-se no livro de mesmo titulo, parte do conjunto da obra de Tolkien
que constrdi um universo ficcional muito especifico e refor¢a a criagdo de fandons em torno
desse universo e convengdes interpretativas que se tornam tipicas nessa comunidade.

A produgdo da trilogia O Hobbit se coloca como um exemplo da construgdo e reconstrugdo de
uma narrativa a partir da iniciativa do produtor, mas hé continuidade nesse processo a partir
da iniciativa das diversas comunidades de fas pelo mundo. O Hobbit Project se debruga sobre
essas organizacdes e seu questionario online se volta de forma particular aos fas — dos filmes,

de Peter Jackson, de Tolkien, do universo em que se inserem, do livro.
CONSIDERACOES FINAIS

A estruturagdo metodoldgica para articular uma pesquisa empirica, com o alcance e proporgao
a que esta se propde, mostra-se uma grande oportunidade de aprendizado e aplicacdo de
técnicas, como a logistica de divulgag¢@o do questionario no Brasil, e ferramentas, como seu
processo de elaboragdo e tradu¢do. Quanto a abordagem, um estudo voltado a audiéncia de
cinema, com foco na experiéncia do fa e de comunidades interpretativas, atinge um aspecto
dos estudos de recepgdo que se enriquece com a articulagdo tedrica que o amparo dos Estudos

Culturais proporciona, possibilitando um trabalho de amplo espectro.

' Palavra originada da contragéo das palavras inglesas fan e kingdom que se refere tanto ao conjunto de produgdes feitos pelos
fas (as produgdes fanom, que se diferem do canon, que seria a produgdo oficial) quanto ao grupo de fas.
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A andlise, que deve se seguir ao término da coleta de dados, traz como desafio a articulagdo
dessa abordagem a partir de cada equipe de pesquisadores, a comegar por seu proprio pais.
Sob essa perspectiva, os filmes da trilogia O Hobbit se apresentam como eixo central para a
elaboracdo de pontos norteadores da andlise, uma vez que a relagdo entre o livro e os filmes,
produtos culturais de alcance global, possuem ainda marcas da hegemonia cultural
hollywoodiana e da cultura inglesa segundo um padrdo dominante, enquanto dialogam
intensamente entre si € com o universo ficcional criado por Tolkien.

Além disso, ha didlogo também entre o universo mitico dos filmes e um momento de
valorizacdo de formas de producado cultural fantastica em diversas midias, o que colabora nao
s0 para a evidéncia e visualizacdo dessa producao pela audiéncia como também articula outras
possibilidades de produgdo de sentido a partir dos critérios estruturados pelas comunidades
interpretativas. Esse objeto, em particular, também abre possibilidades para analises a partir
de viés geracional, tanto entre aqueles que tiveram contato original com o livro e agora com
os filmes, quanto entre os quase dez anos que separam os que tiveram contato com a trilogia
de O Senhor dos Anéis nos cinemas e que agora encontram O Hobbit.

Para além das discussdes centrais, a participagdo na pesquisa tem mostrado a importancia das
pesquisas comparativas € da producdo coletiva do conhecimento. Para muitos dos pesquisadores
envolvidos, esta ¢ a primeira experiéncia numa pesquisa em redes. Embora ndo seja esse o caso da
equipe brasileira, ja integrada a outros estudos multidisciplinares e grupos colaborativos, a
participacdo num estudo de recepcao em escala global € inédito, o que faz dele um desafio e um
significativo aprendizado. A dimensdo desse aprendizado e dos ganhos tedrico-metodologicos pode
ser avaliada até aqui pelo processo de envolvimento na concepgdo, planejamento e execugdo da
pesquisa. Incialmente, o esperado ¢ atingir a meta minima de mil respostas em cada pais e, a seguir,

o desafio de analisar os dados e discuti-los com o restante das equipes.
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