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reflexdes acerca da importancia para a formagao do senso critico.
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RESUMO

Este trabalho trata de refletir sobre a Arte Educacdo como disciplina passivel de inferéncia,
analise e agdo educomunicativa em relacdo as influéncias exercidas pelos Meios de
Comunicacdo de Massa (MCM) na formacdo cultural dos individuos. Como escopo tedrico
serdo abordadas as ideias dos pensadores da Teoria Critica e da Estética da Recepcéo a fim de
elucidar a complexidade do processo de imersdo causados melos MCM a vida dos sujeitos. Ja
na esfera da educacdo serdo debatidas proposi¢cOes de pensadores e educadores que
argumentam sobre a parceria entre 0 Ensino de Arte aliado a Educomunicacdo como
disciplinas precursoras de reflexdes sobre possiveis solugdes a tal problematica.

PALAVRAS-CHAVE: Arte Educacdo, Educomunicacdo, Meios de Comunicacdo de Massa.
INTRODUCAO

A Comunicacdo resume-se em trocas simbolicas de relagdes entre os seres humanos,
nos mais diversos niveis. Entender estes processos torna-se, contudo, de suma importancia a
sobrevivéncia, e inteirar-se com os diversos meios de comunicacao significa participar da vida
ativa e crescer junto a sociedade.

No atual mundo contemporaneo, convivemos com 0s mais diversos Meios de
Comunicacdo (MC) eliciados pelo Homem, ao longo de sua evolugdo histérica, sejam eles
impressos, interativos, imagéticos, sonoros, etc. Permeando 0 processo comunicativo,
podemos perceber as influéncias a serem digeridas por seu publico alvo, em varias dimensdes.
Moran (1990) argumenta sobre este apontamento, relatando a importancia da compreenséo
dos MC para se passar de uma consciéncia ingénua para a critica, superando-se preconceitos
de modo a captar a complexidade das dimensdes envolvidas. Dessa forma, educar para a
Comunicacdo tornou-se evidente ao longo das décadas, a partir de uma necessidade advinda
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do contexto sistematizado, da qual se insere o individuo na sociedade atual. Neste aspecto,
entretanto, destaca-se o suntuoso recurso paradigmatico de acdo dos MC na formacao cultural
dos sujeitos. Dai a pertinéncia do termo Cultura de Massa, oriundo das pautas dos criticos
modernos do século XX, que aparece entrelacado a ideia de Inddstria Cultural- ainda que
alguns tedricos se esquivem de separéd-los. Ambos, contudo, permeiam significacdes voltadas
aos diversos fendbmenos decorridos dos amplos avancos tecnoldgicos da sociedade moderna,
em particular dos diversos modos de producdo em sintonia com a sociedade industrial e o
Sistema Capitalista, que realcados pelos Meios de Comunicacdo de Massa (MCM), inferem
diretamente no ser social, a questdo da individualidade, a ética, a politica, os proprios sistemas
de comunicacdo, a Cultura, a Arte e a Estética (Adorno e Horkheimer, 1985).

Entre tantos efeitos causados pelos MCM, destaca-se 0 uso abusivo de recursos
culturais como estratégia de persuasdo, conforme j& apontava Adorno para justificar a
Industria Cultural. Assim, temos a Arte como eleita, gerando uma série de entremeios a serem
estudados com destaques para a questdo de sua essencialidade e supremacia. Benjamin
(1975), a coloca como fenémeno supra entre tantos outros designados pelo ser humano,
proferindo sobre a perda da aura da obra de arte justificando sua complexa insercdo na
sociedade moderna, face aos meios tecnoldgicos de reproducdo em série.

Jauss (1979) reitera as ideias de Benjamin ao explanar sobre a Estética da Recepcéo,
concebendo aos MCM o resultante da sujei¢do da estética artistica em sua esséncia primeira
conforme o processo fruitivo, o que denomina “efeitos da arte”. Dessa forma, considera que a
experiéncia estética ndo se estabiliza através de um debate tradicional, e volta-se a discussdes
tedrico historico-filoséficas da arte, ao apontar a influéncia da estética hegeliana que define o
belo como o aparecimento sensivel da ideia.

Assim, a Arte apresenta-se passivel de estudo e analise critica, e também como peca
de acdo para o caminho da Educomunicacdo. Contudo destaca-se a Arte Educacdo como
sistematizacdo do processo de educacdo do olhar dos sujeitos, investindo, contudo, na
formacédo de cidaddos mais perceptivos, perspicazes e criticos ante aos subsidios intrincados
pelos MCM. Buoro (2002) evidencia solugdes no ensino de Arte para solucionar a formagéao
do olhar critico do leitor, através da leitura de textos visuais, apoiando-se na semiotica
greimasiana e na metodologia pedagogica da Proposta Triangular do Ensino da Arte: o

apreciar, o fazer, o contextualizar (Barbosa, 2001):

A presenca da obra de arte possui, na vida do sujeito leitor, varias possibilidades e
manifestacdo. Um olhar sensivel e aberto, (...) € capaz de captar ainda que
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intuitivamente os sentidos que a obra de arte lhe disponibiliza. Ante aos processos de
massificagdo que as culturas imprimem ao homem urbano contemporéneo, vetando-
Ihe a capacidade de ver o mundo com nitidez, a construcdo de um leitor dependera do
resgate realizado no contexto de um trabalho sistematico e embasado de educacédo do
olhar. (Buoro, 2002, p. 237)

Hernandez (2000) complementa o posicionamento de Buoro, acrescentando solugdes
praticas do Ensino de Arte em acdo transdisciplinar e integra na escola, como disciplina
fundamental para a formacdo de sujeitos criticos perante a Cultura Visual e seu universo de
significacbes. Moran (1990), entretanto nos aponta a importancia da insercdo e participacao
dos Meios de Comunicagdo na escola como pauta de estudo e analise, o qual propGe reflexdes
e argumentos sobre esta problematica, além de apontar solu¢Ges pragmaticas de acao, através
de uma série de estratégias embasadas na Arte-Educacdo como peca norteadora das acdes
educomunicativas, a fim do desenvolvimento de um olhar critico de mundo a formacéo de

cidaddos mais conscientes, sensiveis e perceptivos.

ARTE E INDUSTRIA CULTURAL

O termo Industria Cultural é considerado hoje por alguns estudiosos como
ultrapassado, no entanto, € curioso como h& mais de meio seculo ele ainda permanece
legitimo, tendo seu patriarca como uma espécie de visionario. Quando Adorno (1964 apud
Cohn, 1971) apontou sobre Inddstria Cultural em um discurso proferido durante uma
conferéncia radiofénica na Alemanha, levantou a suspeita de que a ideologia da Industria
Cultural havia anestesiado a atitude de acdo e persuasdo dos sujeitos, que indefesos as
“artimanhas midiaticas” haviam se tornado o objeto de sua acdo, rebaixando sua posigdo de
consumidor como o sujeito da agdo (“o rei”) para objeto — embora todas as providéncias
fossem tomadas para que se fosse entendido o contrario. Em mesmo discurso, o autor
descreveu que os mecanismos de manipulacdo eliciados pela Inddstria Cultural conferem
efeitos de imediatismo calculado a autonomia dos produtos, que por sua vez possui eficacia
comprovada, concluindo que o sujeito/objeto coagido € peca de confianca @ mercé dos
detentores do poder, que via processual tornam a distancia social cada vez maior entre as
classes. Adorno questionou estes mecanismos para com a questdo da autonomia dos produtos
gerados pela Industria Cultural, apontando ndo s6 questdes de relevancia politica e social, mas

também cultural, exprimindo o problema da arte em sua legitimidade, afirmando que a obra
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de arte nunca havia existido de forma pura “sempre foi marcada por conexdes de efeito, [e
agora] vé-se no limite abolida pela Industria Cultural” (in Cohn, 1971, p. 288).

Ao elucidar a Industria Cultural, Adorno explana sobre o aspecto da sujeicdo da arte,
afirmando que a mesma distingue-se radicalmente da arte popular produzida pela Cultura de
Massa que a define, através de produtos adaptados para o consumo das massas que por sua
vez, é determinado:

A indUstria cultural é a integracdo deliberada, a partir do alto, de seus consumidores. Ela forca
a unido dos dominios, separados ha milénios da arte superior e da arte inferior. Com o prejuizo
de ambos. A arte superior se vé frustrada de sua seriedade pela especulagdo sobre o efeito; a

inferior perde, através de sua domesticacdo civilizadora, o elemento de natureza resistente e
rude, que lhe era inerente enquanto o controle social ndo era total. (in Cohn, 1971, p. 287-288)

Adorno continua sua critica, reiterando a questdo da mercadoria cultural, que é
motivada pela Indastria Cultural através da praxis do lucro as criacBes do espirito, que
acabam por se contaminar ao assegurar a vida de tais produtos no mercado:

A autonomia das obras de arte que, é verdade, quase nunca existiu de forma pura e que sempre
foi marcada por conexdes de efeito, vé-se no limite abolida pela indlstria cultural. (...) As
producdes do espirito no estilo da inddstria cultural ndo sdo mais também mercadorias, mas o
sdo integralmente. (in Cohn, 1971, p. 288-289)

O autor explana sobre a questdo da aura da obra de arte, ao relatar as ideias de
Benjamin (1975), confirmando que a Industria Cultural “serve dessa aura em estado de
decomposi¢cdo como um circulo de névoa. Assim, ela propria se convence imediatamente pela
sua monstruosidade ideoldgica.” (in Cohn, 1971, p. 290), numa posicdo extremamente
apocaliptica.

O que para o autor ja ndo era novidade, assim como a arte, tudo se tornara mercadoria
e objeto de consumo, unicamente um produto gerador de lucro, detento de um poder sutil e
sedutor de induzir os individuos. O progresso promiscuo e a geragao do “insistentemente
novo” estandartizado havia se tornado o elixir do consumo, do qual a sociedade ndo hesitava
de se embriagar. O individualismo havia se fortificado com os modos de producéo, norteados
pela divisdo do trabalho e o autor, ndo obstante, condenou-o argumentando que “a
individualidade mesma contribui para o fortalecimento da ideologia, na medida em que se
desperta a ilusdo de que o que é coisificado e mediatizado é um reflgio de imediatismo e de
vida.” (in Cohn, 1971, p 289). O autor considera a informacéo gerida pela Industria Cultural
como pobre e futil e, segundo afirma, da a falsa sensacdo de abastamento, repercutindo em

comportamentos conformistas e a ilusdo de uma vida verdadeira, gerando o processo de uma
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dialética negada, onde o individuo aceita sem defesa o “imperativo categérico” da industria
cultural, negando a sua propria liberdade de ag¢ao. O autor argumenta citando Platdo: “quando
ele diz que o que é objetivamente, em si, falso, ndo pode ser verdadeiro e bom
subjetivamente, para os homens” (in Cohn, 1971, p 293), em anteparo aos defensores da
mesma. Adorno, afirma que ndo ha certezas concretas passiveis de salientar o efeito
regressivo da industria cultural, porém, a “gota d’agua” conforme coloca, estaria no fato que
“o sistema da industria cultural reorienta as massas, ndo permite quase a evasdo e impde sem
cessar os esquemas de seu comportamento” (in Cohn, 1971, p 294), “furando” dessa forma a
pedra da consciéncia. Ainda conclui que “a dominacdo técnica e progressiva, se transforma
em engodo das massas, isto €, um meio de tolher a sua consciéncia. Ela impede a formacdo de
individuos auténomos, independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente” (in
Cohn, 1971, p. 295).

Todavia, 0 pensamento de Adorno beira a um negativismo extremo. Pensar na apatia
como uma fragilidade para fisgar os sujeitos é deveras depressivo. No entanto, o autor ndo
estava equivocado ao proferir sobre as maquiavélicas artimanhas de persuasao utilizadas pelos
MCM. O que entra em discussao, entretanto, é a questdo dos sujeitos como seres subjugados e
de facil encantamento, o chamado pathos®, que segundo a Retérica de Arist6teles (2006)
coloca o individuo na posicdo daquele que recebe livremente a informacédo, sem imposicdes
forcadas, porém, que acaba sendo abduzido por sua propria emocéo. Dai a ideia de que o ser
humano deve aprender a lancar o seu olhar sobre os objetos de forma a desenvolver seu senso
critico e entdo saber discernir o que é bom ou nefasto para si.

Eco (2004) nos mostra um lado mais ponderado, apontando tanto argumentos
positivos quanto negativos da Industria Cultural, o que chama de “defesa” e “acusagdo” da
cultura de massa, colocando outro ponto de vista sobre o fenbmeno, apontando ndo sé os
efeitos negativos que os frankfurtianos defendiam, mas também os positivos.

A defesa, conforme supde, coloca pontos de relevancia para a analise do fendémeno.
Inicia afirmando que a Industria Cultural ndo é tipica do Sistema Capitalista, ela nasce de
qualquer sociedade do tipo industrial, da qual toda a massa de cidaddos se vé participando,

com direitos iguais da vida publica, dos consumos e da fruicdo das comunicagdes, portanto,

® Dos estudos de Arist6teles, Ethos, Pathos e Logos; Pathos se refere a sensibilidade do auditério (aquele que
recebe a informacao), a variavel em funcdo das caracteristicas do mesmo. A ideia é que o orador deve selecionar
as estratégias adequadas para provocar em seu receptor as emogdes e as paixdes necessarias para suscitar sua
adesdo e assim, induzi-lo a mudar de atitude e comportamento. Para tanto é necessario que o orador use de
argumentos racionais sem deixar de usar o seu carisma e a sua habilidade oratoria. (Aristoteles, 2006)
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considera a Cultura de Massa como uma parte integrante da Cultura, por isso nao pode ser
unificada. Aponta também que os MCM em sua natureza podem incitar estimulos a
inteligéncia (mentes mais criticas), o que denomina “mutagdo qualitativa”.

A cultura local, segundo Eco, seria valorizada a partir da premissa que “a
homogeneizagdo do gosto [...] contribuiria para unificar as sensibilidades nacionais, e
desenvolveria fungdes de descongestionamento anticolonialista em muitas partes do globo”
(Eco, 2004, p. 47). Também a divulgacdo de conceitos seria estimulada e passivel de
aquisicdo, por valores mais acessiveis, ampliando os repertérios de valores estéticos e
culturais, explicitados em “dimensdes macroscopicas”. A sensibilizacio do homem
contemporaneo, segundo o autor, seria elucidada pelo acervo de informagdes e o0 seu nivel de
acesso, tornando-o mais participativo e sensivel da vida associada. Por fim, coloca o
fendmeno da intensa renovacdo estilistica, precursora de novas linguagens, promovendo o
desenvolvimento.

J& em acusagdes conclui que a questdo da originalidade ¢ afetada pelas “médias de
gostos”, repercutindo em uma “cultura de tipo homogénea” interferindo por sua vez nas
caracteristicas culturais de cada etnia, originando o fenémeno da massificacdo. Em sintonia
com essa premissa, afirma que o processo de ‘“embotacdo” denota ao individuo a falsa
sensagdo de aprendizagem e abastamento, que incOnscio de si “sofre as propostas sem saber
que as sofre” (Eco, 2004, p. 40). A secularizacdo do gosto e a sensibilizacdo promiscua
também seriam afetadas pela Inddstria Cultural, totalizando e homogeneizando a cultura.
Influindo também no sentir, no pensar, segundo um processo de fruicdo profundamente
afetado por sensacOes prontas e premeditadas. Os MCM, entéo, sujeitos ao lucro, direcionam
seus produtos ao “gosto” do consumidor, sugerindo ao publico o que ele deve gostar.

A cultura superior aparece assim, inferiorizada pelas restricdes de pequenas pinceladas
que resumem o pensamento em formulas, desviando a atencdo para outras informagc6es menos
esclarecedoras. Eco (2004) afirma que “Por isso, os MCM encorajariam uma visdo passiva e
acritica do mundo. Desencoraja-se o esfor¢o pessoal pela dose de uma nova experiéncia” (p.
41), alem de, segundo o autor, entorpecer a consciéncia historica informando somente o
presente, as vezes exumando o passado por um nivel superficial que subjuga a aura dos
objetos, prejudicando assim, sua fruicao.

A criagdo de tipos através da imposigdo de simbolos e “mitos de facil universalidade”
fere, segundo aponta, o processo empirico do desenvolvimento do ser humano. A Industria

cultural, segundo Eco é prolixa, reafirma o pensamento em opinides comuns, gerindo uma
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“acdo socialmente conservadora”. Impde o conformismo no campo dos costumes,

introduzindo preconceitos, favorecendo assim “projecdes orientadas para modelos oficiais”. E

conclui que os MCM apresentam-se
...como 0 instrumento educativo tipico de uma sociedade de fundo paternalista mas, na
superficie individualista e democrética, e substancialmente tendente a produzir modelos
humanos heterodirigidos. Vistos em maior profundidade, surgem como uma tipica
“superestrutura do regime capitalista”, usada para fins de controle e planificacdo das
consciéncias. Com efeito, aparentemente, eles pdem & disposi¢ao os frutos da cultura superior,
mas esvaziados de ideologia e da critica que os animava. Assumem 0s modos exteriores de
uma cultura popular mas, ao invés de crescerem espontaneamente de baixo, sdo impostos de
cima (e, da cultura genuinamente popular, ndo possuem nem o sal nem o humor, nem a
vitalissima e s& vulgaridade). Como controle das massas, desenvolvem uma funcéo que, em
certas circunstancias histéricas, tem cabido as ideologias religiosas. Mascaram, porém, essa
funcdo de classe, manifestando-se sob o aspecto positivo da cultura tipica de uma sociedade do

bem-estar, onde todos tém as mesmas oportunidades de acesso a cultura, em condic¢Ges de
perfeita igualdade. (Eco, 2004, p. 42-43)

Em vista das proposi¢des proferidas pelo autor, somando-se as ideias destacadas pelos
frankfurtianos temos entdo um quadro bastante complexo, caracterizado por um poder
invisivel que atinge as mentes ingénuas das massas, sobretudo as camadas menos abastadas
da sociedade. Assim, levando-se em conta o grande contingente populacional que se encontra
suscetivel a esta ameaca, tem-se a educagdo como um recurso paradigmatico de acéo e, entre
tantos efeitos causados pelos MCM, elicia-se a Arte como disciplina possivel de se trabalhar
ativamente, gerando uma série de entremeios a serem estudados com destaques para a questao
de sua essencialidade e supremacia, como fendmeno supra entre tantos outros designados pelo
ser humano.

Benjamin (1975) argumenta sobre a autenticidade da obra de arte, em consonancia aos
efeitos de reprodugdo dos MCM, questionando a presenca da aura (instancia de primeira
natureza da obra de arte) nas reproducdes técnicas da Industria Cultural. O autor afirma que a
arte em sua legitimidade torna-se ameacada pelos efeitos massificadores, sendo passivel de

uma fruicdo promiscua, permissiva do desenlace historico-cultural:

...as técnicas de reproducdo destacam o objeto reproduzido do dominio da tradicdo [e]
substituem por um fendmeno de massa um evento que ndo se produziu sendo uma vez [levando
ao] abalo da tradicdo, o que é a contraface da crise que atravessa atualmente a humanidade e de
sua atual renovagdo [que] se mostra em estreita correlagdo com 0os movimentos de massa, que
hoje se produzem. (Benjamin, 1975, p. 211-212)

Ao explanar sobre o carater de reproducdo da arte, cronologicamente, aponta
anteparos aos meios de reproducédo tecnoldgicos que surgiram junto a constante do século XX

e suas radicais mudancas que resultaram em consideraveis divergéncias no cendrio artistico da
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época salvo as antigas técnicas de reproducdo de obras de arte, assim “... liberada de suas
bases culturais pelas técnicas de reproducdo, a arte ja ndo mais podia sustentar suas pretensoes
de independéncia” (Benjamin, 1975, p. 219), convergindo para uma mudanca de atitude das
massas perante a obra de arte, onde o espectador conjuga 0 prazer da apreciagdo a uma
experiéncia vivida correspondente, surtindo desta ligagdo uma importancia social:
A medida em que diminui a significacdo social de uma arte, assiste-se no publico a um
divércio crescente entre o espirito critico e a fruicdo da obra. Fruir-se, sem criticar, aquilo que

é convencional; o que é verdadeiramente novo, é criticado com repugnéncia. (Benjamin, 1975,
p. 229)

Ao descrever sobre autenticidade da obra de arte e o fendmeno da unicidade e sua
relacdo entre espaco e tempo afirma que a mesma depende do contexto historico que a define,
tornando-a auténtica, ratificando tudo o que ela tem de “originalmente transmissivel, desde
sua durag@o material até seu poder de testemunho historico.” (Benjamin, 1975, p. 210-211).

A aura define como a “Unica apari¢io de uma realidade longinqua, por mais proxima
que ela possa estar” (p. 214) e argumenta com a férmula espaco e tempo como “valor cultual
da obra de arte”, conforme explana sobre a problematica da perda da obra de arte e seus
efeitos para com as massas:

Despojar o objeto de seu véu, destruir sua aura, eis um sintoma que logo assinala a presenca de
uma percepcdo tdo atenta ao que “se repete identicamente no mundo”, que, gragas a
reproducdo, ela chega a estandartizar o que ndo existe mais que uma so vez. Afirma-se assim,
no dominio intuitivo, um fenémeno anélogo aquele que, no plano da teoria, é representado pela
crescente importancia da estatistica. A adequacéo da realidade as massas, bem como a conexa
adequacdo das massas a realidade, constitui um processo de eficécia ilimitada, tanto para o
pensamento quanto para a intuicdo. (Benjamin, 1975, p. 213-214)

Em anteparo a natureza da arte ressalta a caracteristica das massas em investir na
perda da aura, ao tender para o consumo de proximidade conforme relacdo espacial e humana,
acolhendo as reproducdes propostas e depreciando “o carater daquilo que s6 € dado uma vez”.
Optam pela quantidade a qualidade. Entretanto, o autor coloca que a arte em sua natureza é
habil de uma renovacgdo constante, pois “toda vez que aparece uma exigéncia radicalmente
nova, abrindo caminho para o futuro, ela ultrapassa seus propositos.” (p. 233).

Esta visdo apocaliptica tracada pelos pensadores da Escola de Frankfurt s6 nos faz
pensar em solucdes apéticas, no entanto, considerando-se a complexidade individual dos
sujeitos da contemporaneidade, seus processos cognitivos, intelectuais e sensiveis, podemos
entdo falar, de um ser que é pensante, ativo e pertencente a uma esfera social. Dai o

pressuposto de que 0 mesmo pode construir-se criticamente e pragmaticamente.
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RECEPTORES ATIVOS, CONSTRUTORES CULTURAIS

Mesmo que seja considerada por alguns como antiquada, a Teoria Critica enraiza 0s
pressupostos que ainda conseguimos identificar na contemporaneidade, clarificando
guestionamentos ainda em voga. Contudo, voltando-se a questdo da recepcdo da informacéo
pelos sujeitos, em anteparo as artimanhas utilizadas pela Industria Cultural, podemos apontar
as ideias de Jauss, Iser e Costa Lima (1979) que esclarecem alguns pontos através de suas
hipoteses sobre a recep¢do dos sentidos produzidos pelos MCM.

Os autores argumentam sobre a Teoria Estética da Recepcao inserindo consideracdes
sobre o que define “efeitos da arte” discursados pelos MCM, afirmando que a experiéncia
estética ainda ndo se estabilizou com um debate tradicional, voltando-se as discussdes tedricas
historico-filosoficas da arte.

Segundo Jauss (1979), a obra de arte como produto € objetivado, habil através do
espaco e tempo produzido, de desenvolver in actu a praxis histérica e social. Jauss aponta
para o problema de como fruir um produto da arte em momentos histdricos distintos,
consolidando a experiéncia estética como particular do repertério de cada espectador e ndo
apenas privilégio dos especialistas.

Voltando-se a Adorno como o sujeito de desligitimacdo da arte moderna e
contemporanea, Jauss posiciona-se como apologista da experiéncia estética (desacreditada
pelo tedrico da Industria Cultural), argumentando que a teoria de Adorno teria despertado o
preconceito de que a arte de uma elite cultural cada vez maior, diante da multiddo crescente
de consumidores da Inddstria Cultural, ndo teria mais salvacdo. Assim, considera que o
contraste entre uma arte de vanguarda, apenas voltada para a reflexdo, e uma producdo dos
MCM apenas voltada para o consumo, de modo algum faria justica a situacdo atual.
Tampouco estaria provado que a experiéncia estética, tanto da arte contemporanea quanto da
arte do passado — que pelos MCM ja ndo s0 atingiria a uma camada culta, mas se abriria para
um circulo de destinatarios até hoje nunca alcancados; aumentaria cada vez mais a distancia
cultural entre as classes.

Jauss analisa a sujeicdo da arte a produtos mercadoldgicos apontando para o
questionamento de sua esséncia, conforme os processos de producgdo e reprodugdo, mesmo
sob as condic¢des da sociedade industrial, resultando num processo de recepg¢do passivo, um

mero exercicio de atividade estética, pendente da aprovacéo e da recusa. Segundo do autor,
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para sair do suposto “contexto de enfeiticamento” total da préxis estética contemporanea,
deveria ser restaurada a aura e sua contemplacdo solitaria, como medidas estéticas de uma
essencialidade perdida.

Ao justificar a recepcao estética, Jauss coloca a triade criacao-comunicagao-recepgao
como fungdes da linguagem e aponta o controle por parte do receptor que vai permitir a
possibilidade de viver a experiéncia estética, passando pela sensacdo de dominio da situacao,
justificando sua teoria da pratica consensual da qual ird proferir o espectador, ao determinar
uma escala de valores que filtra e define a praxis da experimentacdo, permitindo adesdo ou
rejeicdo estética. Também entidades da pragmaética da comunicacdo humana, movidas por um
processo continuo incluindo o subconsciente, de classificacdo humana, atitudes como
deducdo, inducdo e analogia seriam segundo o autor, mecanismos adotados pelos sujeitos a
todo 0 momento, sem que se possa refred-los. Dessa forma, diferentemente dos apontamentos

de Adorno e Benjamin, Jauss acredita em um ser que & ativo e capaz de se defender.

O PAPEL DA ARTE EDUCACAO E DA EDUCOMUNICACAO

A Arte se apresenta ndo apenas como passivel de estudo e andlise critica, mas também
como peca de acdo para o caminho da educomunicacdo e sistematizacdo do processo de
educacdo do olhar dos sujeitos investindo, contudo, na formacdo de cidaddos mais
perceptivos, perspicazes e criticos ante aos subsidios intrincados pelos Meios de
Comunicagéo (MC).

Moran (1990) aborda sobre a intrinseca inser¢do e participacdo dos Meios de
Comunicacdo na escola como pauta de estudo e andlise, propondo reflexdes e argumentos
sobre a problematica da educomunicagdo. Ao colocar o que considera “poderosa influéncia”
dos MC na cultura, o autor exprime o carater de reflexdo, recriacdo e atuacdo dos mesmos
“que se tornam importantes socialmente tanto ao nivel dos acontecimentos (processo de
informag¢do) como do imaginario (sdo os grandes contadores de estorias)” (Moran, 1990, p.
21), e afirma que desempenham também um importante papel educativo, considerando-os, na
pratica, uma segunda escola, paralela a convencional: “Os Meios sdo processos eficientes de
educagdo informal, porque ensinam de forma atraente e voluntéria” (p. 21).

O autor argumenta que cabe a escola “repensar urgentemente” sua relacdo com os
MC, procurando evidencid-los de maneira pedagogica, apostando em uma educagdo

diversificada, pautada no senso-critico do aluno. Reitera que ndo deve haver a intencdo de
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imitacdo, salvo o carater ludico que os cabe, cuidando de ndo substituir a “organizagdo da
compreensdao do mundo e das atitudes” por entretenimento, usurpando de seu usufruto a
motivacdo como ponto de partida mais dinamico rumo ao conhecimento. Aponta também a
proposta pedagdgica da qual a instituicdo de ensino deve valorizar a comunicagdo como um
processo mais amplo entre todos os entes do processo, de forma a promover uma
consolidacdo mais participativa entre 0s mesmos, visando a construcdo de uma sociedade
respaldada em democracia. Coloca também, a possibilidade da escola em abracar uma
disciplina especifica em Comunicacao, sugerindo um profissional competente da éarea, capaz
de assessorar todas as agGes comunicativas interna e externamente, gerando um elo entre a
instituicdo e a comunidade.

Como “meios de motivacdo” o autor aborda propostas e solu¢des praticas para 0 uso
dos MC em sala de aula, inerentes a construcdo do saber, sugerindo como instrumentos
pedagogicos meios impressos, o radio, a televisdo, o cinema, etc., que acoplados a uma
fundamentacdo escrita e explicativa, resultam em atividades praticas como: confeccdo de
programas audiovisuais, slides, gravacdes sonoras, ou qualquer outro produto que recrie 0s
préprios Meios:

Essas novas formas de pesquisa, de producdo, de expressdo conferem um novo dinamismo a
relacdo Escola — Meios de Comunicacdo, superando a dicotomia escrita-audiovisual, pois
ambos sdo antag6nicos, devem ser praticados. Os alunos se motivam muito mais, sem divida,
com qualquer proposta de expressdo audiovisual. (Moran, 1990, p. 23)

Também como contetdo de ensino, os MC segundo o autor, sdo passiveis da
educomunicacgdo, como peca chave do professor para ajuda-lo no desenvolvimento da tarefa
de se obter uma vis&o totalitaria do conjunto, e se educar para uma visdo mais critica.

Aqui entra a disciplina de Arte, como componente curricular importantissimo para
superacdo de tal situacdo. Buoro (2002) traca algumas solucGes na Arte Educacdo para
solucionar a formag&o do olhar critico do leitor, através da leitura de textos visuais dos quais
apresentam as imagens artisticas, conforme argumenta:

A presenca da obra de arte possui, na vida do sujeito leitor, varias possibilidades e
manifestacdo. Um olhar sensivel e aberto, (...) é capaz de captar ainda que intuitivamente os
sentidos que a obra de arte lhe disponibilizam. Ante aos processos de massificacdo que as
culturas imprimem ao homem urbano contemporaneo, vetando-lhe a capacidade de ver o

mundo com nitidez, a construcdo de um leitor dependera do resgate realizado no contexto de
um trabalho sistematico e embasado de educacao do olhar. (Buoro, 2002, p. 237)
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A autora afirma que a educacdo do olhar é permissiva de uma interagd0 mais
satisfatoria do individuo com o meio o qual esta inserido, e norteada por um trabalho
pedagdgico respaldado em leitura de obras de arte, é passivel de agucar o olhar do educando e
sua percepcdo visual, confluindo maior capacitacdo para o desenvolvimento do senso critico e
sensivel, inerentes ao ser humano, conforme as condigdes do atual contexto politico-socio-
cultural.

Ressalta também a importancia da construcdo de leitores da imagem visual, operando
no campo da sensibilizacdo para aquisicdo de competéncias, em busca da mobilizagcdo de um
olhar mais significativo sobre imagens da pintura e sobre o mundo como imagem. Dessa
forma, aponta a necessidade de se educar o olhar desde a educacgdo infantil, possibilitando
atividades de leitura, para que além do fascinio das cores, das formas, dos ritmos, possa-se
compreender 0 modo como a gramatica visual se estrutura, e pensar criticamente sobre as
imagens, que ndo deve ser associada a simples acdo pedagdgica, estratégia prevista em
planejamentos e inserida no quadro de ensino da arte de forma quase mecanica e burocrética.
Também nos chama a atencdo para a necessidade de uma reciclagem continua do profissional,
eliciando acbes ndo permissivas de transgressfes quanto a atitude pedagogica, o que chama de
“processo de conscientizagdo e formagdo do professor”.

Ja Hernandez (2000) explana sobre a Cultura Visual acrescentando solucdes praticas
do Ensino de Arte em acdo transdisciplinar e integra na escola, como disciplina fundamental
para a formacao de sujeitos criticos perante a mesma e seu universo de significagdes. O autor
justifica a arte na educacdo como instrumento de formacdo da percepg¢do critica ante aos
mecanismos de manipulagdo dos MC, assim como meta a ser superada enquanto contetdo
disciplinar, apoiando-se & constante que determina as ideias em renovacdo e a mudanca das
representacdes que atingem os individuos, sugerindo uma proposta que ultrapasse o dominio
da disciplina como mera provedora de “habilidades manuais ou tecnoldgicas, aproximagdes
formalistas de carater essencialista, ou propostas didaticas baseadas num conhecimento sem
contexto” (Hernandez, 2000, p. 10), complementando:

O universo do visual é, na atualidade, como sempre foi, mediador de valores culturais (ndo nos
esquecamos [...] que as referéncias estéticas e artisticas também séo construidas socialmente).
Mas o visual é hoje mais plural, onipresente e persuasivo que nunca. As relagdes dos

individuos, de maneira especial dos meninos, das meninas e dos adolescentes, com esse
universo ndo conhece limites disciplinares e institucionais. (p. 10-11)

Assim, eleva a arte ao carater de “multiplas dire¢des”, posicionando o artista como

eliciador de “historias compartilhadas”, a medida que “move a coisa latente” ao contar sua
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historia, dialogando com a experiéncia do espectador. Dessa forma, como disciplina
repensada e reformulada ¢ passivel de direcionar atitudes “superativistas”. O autor elege os
Meios de Comunicacdo — em ressalvo a televisdo - como educadores privilegiados pelo
publico, ilustrando o cinema como mediadores das representacdes da realidade “jogando”
com o universo do sensivel; a publicidade como vendedora das “representacdes ideais do eu”,
amplificando identidades inexistentes; e a Internet permissiva da substituicdo do real pelo
virtual “possibilitando a construgdo de identidades inventadas e ocasionais ¢ aproximando-se
de lugares que expandem ou dispersam a propria ideia de informacdo e de conhecimento”
(Hernéndez, 2000, p. 11).

Contudo, reafirma a necessidade de uma resposta educativa a altura, passivel ndo so6 de
introduzir uma “no¢ao de cultura visual”, mas também incitando uma atitude por parte da
Educacdo, elevando os projetos como solugéo superativa, salvo a despretensdo de se limitar
aos “interesses corporativistas dos especialistas, em que as relagdes entre ideologia, valores e
praticas sociais, propostas educativas e constru¢fes da identidade (individual, de grupo e
nacional) estdo presentes de maneira meridiana” (Hernandez, 2000, p. 9), conforme elucida a
Arte na educacdo em anteparo ao problema de sua “posi¢do de relevante marginalizada”
como:.

Um campo digno onde é possivel organizar sem excessivas pressdes, propostas
transdisciplinares, a partir de problemas que vdo além de uma disciplina e que séo reflexos das
mudancas que se estdo produzindo na sociedade. Mas que, sobretudo, permitem interpretar o
presente a partir do conhecimento do passado e vincular as experiéncias educativas com as

representagdes da realidade que constroem de si mesmos e do meio, com a pressdo dos meios e
da industria do consumo na maioria dos casos, 0s meninos, as meninas e os adolescentes. (p. 9)

Coloca a proposta como norteadora de caminhos que podem solucionar a situagéo,
permissiva da quebra de paradigmas impostos, consolidando a Arte como instrumento
legitimador do processo em educagéo para a Cultura Visual, embora assuma que:

... a dlvida, a incerteza e a curiosidade sdo necessarias para continuar enfrentando os desafios
que a educacdo apresenta hoje aqueles que consideram que a escola (desde a primeira infancia

a universidade) pode oferecer uma poténcia de emancipagdo e de melhor conhecimento de si
mesmo e de transformacéo do mundo. (Hernandez, 2000, p. 13)

Concluindo que “a compreensao da cultura visual pode contribuir para realiza-lo.” (p.
13).
O processo de superacdo desta realidade pode ser respaldado por tentativas de acdes e

inferéncias ante ao duto fenomenoldgico do qual compde seu corpo através de estudos que
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apostem num método mais participativo de pesquisa, investindo na resolucao ndo so de dados
ou resultados, mas, sobretudo de um entendimento no que compete ao processo COmMo

superacgdo, para assim, investir numa possivel transformacéao do social.

CONSIDERACOES FINAIS

Educar para a comunicacéo e superar as causas e efeitos midiaticos nocivos aos sujeitos
aparecem como necessidades pertinentes de serem estudadas, como ja nos alertara os teéricos da
perspectiva critica. Do mesmo modo, educar o olhar para a comunicagdo a mente critica,
evidencia-se como consequéncia mesma de um trabalho estruturado com os proprios Meios de
Comunicacéo, assim como, aliado a Arte Educacao, através de acdes educativas concretas que
subvertam os automatismos da civiliza¢do, que privilegiem o exercicio da leitura de imagens, e
capazes de desenvolver, além da perspicécia, a sensibilidade essencial ao ser humano, por um
olhar mais perceptivo e critico, para que 0 mesmo ndo corra o risco de ser massificado e
devorado pela Industria Cultural.

Dessa forma, ficam tais ideias pressupostas, passiveis de serem pensadas e
reformuladas enquanto pratica do ensino de Arte e educomunica¢do, no entanto, apta a
reformulacdes e ideias e diregdes, ja que, como afirma Buoro (2002): “O caminho continua a

desdobrar-se em rotas e atalhos ao infinito” (p. 238), concluindo a sugestao.
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