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RESUMO

Neste breve relato de experiéncia procuraremos explicitar os resultados, conclusbes e
discussOes acerca da propria pesquisa qualitativa que nos levou até eles, no campo da midia
alternativa e do jornalismo feito na internet no Brasil. Por meio de um estudo das coberturas
jornalisticas dos protestos de 2013 em diante, catalogamos a midia brasileira em tradicional, a
grande midia, e alternativa, representada pelos veiculos contra-hegemonicos de comunicacéo.
A partir dessa divisao analisamos as coberturas realizadas por alguns veiculos representativos
das categorias, para entdo tracar um mapeamento do jornalismo brasileiro e as potencialidades
expressas nessa nova plataforma para uma reforma da comunicacéo.

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo Alternativo; Contra-hegemonia; Empoderamento social;
Midias Radicais; Novas Plataformas de Comunicacao.

INTRODUCAO

O presente relato de experiéncia tem como base os resultados de uma pesquisa de
iniciacdo cientifica concluida em marco de 2015, que, por sua vez, teve como campo de
estudo a comunicacdo alternativa no Brasil. Visualizamos na internet a possibilidade de
expansdo do midiativismo informativo, modalidade na qual uma audiéncia ativa se forma e se
informa para coletivamente, muitas vezes de forma independente. S&o os portais e websites
jornalisticos, financiados diretamente pelo publico, o provavel futuro da comunicacdo. Para
iSso, precisamos repensar o jornalismo para alem das estrategias de mercado — pratica, que,
alias, ja mostra os primeiros sinais de decadéncia: o fechamento de publica¢des por conta da
margem de lucro ndo alcancada. Na pesquisa, procuramos estabelecer pardmetros sobre 0s
conceitos de hegemonia, midia tradicional ou “grande midia”, contra-hegemonia, contra-
comunicagdo, empoderamento, comunicacdo dialogica, entre outros, para definir o jornalismo

alternativo e assim estudar sua abrangéncia e possibilidades.
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Os partidos legislam, mas, em geral, ndo iniciam nem lideram movimentos
importantes da opinido social. 1sso quer dizer que a energia politica vital e as
candentes questdes de uma nacdo serdo encontradas, com mais frequéncia,
dentro e no entorno dos movimentos sociais, ndo nas instituicGes oficiais da
democracia. (DOWNING, 2004, p.58)

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para que se mostrem de fato as discrepancias entre o jornalismo tradicional e o
alternativo, temos a anélise das coberturas dos recentes protestos ocorridos no Brasil a partir
do ano de 2013, conhecidos como as Jornadas de Junho. Como fontes de informagéo do
trabalho, selecionamos veiculos que séo, de uma forma ou outra, reconhecidos e consagrados
em seus contextos e na visdo de seus publicos. De forma qualitativa, analisamos, por
exemplo, o material jornalistico da revista VEJA, comparando com informacfes divulgadas
em redes sociais, nas quais os usuarios tomam para si o papel de repérter e acabam por
desmentir a publicacdo do veiculo. Estudamos também outros veiculos, como o jornal Folha
de S. Paulo, Estado de S. Paulo, em contraponto as informacGes divulgadas e publicadas pelo
jornal Brasil de Fato, portal Outras Palavras, revista Forum, etc.

Em todos os sites de veiculos analisados foram pesquisadas as palavras “protestos”,
“passe livre” e “tarifa zero”, sendo delimitado o periodo — quando possivel — para 0s meses de
junho, julho e agosto, majoritariamente. Também foram analisadas algumas matérias sobre 0s
protestos que se seguiram as Jornadas de Junho, como os do dia Sete de Setembro. Quando na
versdo online do veiculo ndo esta presente a busca por data, procurou-se dentro das matérias
exibidas como resultado aquelas que se encaixavam no periodo/assunto determinado. Uma
pesquisa qualitativa de fato, buscando a analise critica em relacdo a linguagem dos contetdos
divulgados, dentro da cobertura das manifestacbes de 2013, tanto quanto suas manchetes,

linhas finas, direcionamento e até mesmo imagens escolhidas pelas publicagdes.

DESCRICAO DO PROCESSO/EXPERIENCIA

A cobertura das Jornadas de Junho feita pelos veiculos da midia tradicional, que antes
mais se assemelhava a um relatorio apresentado ao publico — dos danos estruturais e prejuizos
financeiros de empresas atingidas pela eventual violéncia das passeatas — do que a uma
reportagem puramente jornalistica, viu seu contexto mudar completamente, assim como

mudou a atitude da imprensa e grande midia perante os fatos de entdo, depois que seus
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proprios jornalistas foram atingidos por balas de borracha, gas lacrimogéneo, e outras armas
comumente utilizadas pela Policia Militar contra civis. E importante lembrar que a imprensa
tradicional no Brasil tem sua relevancia, dado o contexto dos oligop6lios midiaticos. E através
dela — quase que somente dela — que se assegura abrangéncia e credibilidade, o famoso
borddo “se ndo deu no Jornal Nacional, ndo aconteceu”.

Por um lado, a centralidade das pautas anula a regionalidade e faz com que no pais
todo sejam prioridades as noticias de grandes capitais, além da selecdo dos temas que sdo de
interesse para os veiculos participantes desses oligopdlios — e seus financiadores e
participantes de acordos econémicos e politicos — de se divulgar em rede nacional. Mas, por
outro, uma vez constatada a amplitude da informacdo e do fluxo construido por essas
organizacOes, por vezes em cima da propria estrutura municipal, estatal ou federal, é que a
midia tradicional alimenta o debate que bem entender, o que é de real valor para discussdes
qgue envolvem a sociedade, de importancia publica como um projeto de lei, por exemplo.
Assim, “(...) a centralidade da velha midia — televisdo, radio, jornais e revistas — é tamanha
que nada ocorre sem seu envolvimento direto e/ou indireto” (MARICATO et al, 2013, p. 89).

No que diz respeito as coberturas dos protestos, constatou-se na grande midia uma
tendéncia a evitar a combinacdo de palavras “transporte” e “publico” em matérias que
abordavam as reivindicacfes dos protestos e Movimento Passe Livre pela reducdo da tarifa.
Usam sempre, em vez disso, algo como “transporte coletivo”, “tarifa de Onibus e metrd”,
“custo do transporte”, assim por diante. “Por que saem para a rua para protestar contra o
aumento de precos dos transportes jovens que ndo usam esses meios de transporte porque
tém carro, algo impensavel ha 10 anos?” (ARIAS, no Estaddo, 2013, p.A18, edigcdo de 19/06)
— nesse trecho, além da omissdo do termo “publico”, tem-se 0 sofisma ao leitor de que néo é
necessario um transporte coletivo de qualidade e barato, uma vez que ja temos carros o
suficiente. Tal comportamento evidencia o poder que esta por tras da minima manipulacado
advinda da escolha das palavras: evitar que o leitor associe ideias ndo convenientes para o
status quo, como a de que o transporte publico, como ja diz o nome, deveria ser de graca.

A atividade da midia alternativa se instaura nesse contexto por meio da coleta das
pautas locais, de assuntos com apelo social coletivo, que sdo ignorados pela grande imprensa
brasileira. Sua participacdo € relevante justamente no sentido de trazer a tona informacdes que
ndo seriam divulgadas se ndo fossem por esses micromeios, que ndo sao barrados pelos
mesmos interesses dos oligopdlios do jornalismo no pais. Entende-se um posicionamento da

midia alternativa brasileira se colocar “do lado do povo”, a partir do momento em que os
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pontos principais das reportagens trazem ao leitor informacdes sobre as pautas dos protestos,
contextualizagdes historicas e o posicionamento politico de quem estava nas ruas; ao contrario
da grande midia que, em suas manchetes, linhas finas e lides, concentra dados estatisticos
sobre o transito, ou relatérios do caos das ruas, ligando unicamente os protestos com o
vandalismo de lojas e bancos, sempre direcionando as matérias para um sentido negativo.
Desdobramento desse olhar por um angulo diferente da midia tradicional, é a falta
total de associacgdo dos casos de corrupcdo da administracdo dos metros e 6nibus de S&o Paulo
com o governo do Estado na grande midia. Geraldo Alckmin, diretamente envolvido no caso,
teve seu nome omitido em grande parte das reportagens pesquisadas, mas, em contraponto, na
midia alternativa, aparece 0 seu home sem cerimodnia em meio as reportagens que trazem o
historico da causa e do MPL para seu publico. Tem-se também a visdo do problema da tarifa
do transporte publico apresentada com argumentos econdmicos e politicos de esquerda.
Mantendo a perspectiva anti-hegeménica, o portal Outras Palavras, como um exemplo da
midia alternativa estudada, sempre se pde na mesma posi¢do do povo, tratando “patrdo” por
“patrdo” e explicando, de maneira que chega a ser didatica, o porqué da tarifa ter de — e poder

— ser gratuita (BREDA, em Outras Palavras, 2015, s/p).

CONSIDERACOES FINAIS

Entre relatos coletivos, coberturas colaborativas, cameras transmitindo em tempo real
e online, a midia alternativa brasileira reconstruiu sua identidade ao se utilizar das novas
ferramentas disponiveis para se fazer jornalismo, internet, redes sociais e tecnologias da
informacdo derivadas dessa rede, e, também, ao se adaptar em um novo mercado da
comunicacdo com a influéncia desses novos meios. Por essa convergéncia de ideias que se
alastrou pelo pais durante as Jornadas de Junho, abriu-se espaco para uma sociedade
consciente da necessidade de uma reinvencdo democratica, mais participativa, mais dialdgica,
mais horizontal. O povo nas ruas mostrou que sabe se unir, sabe fazer barulho para chamar
atencdo do governo, e mostrou que o poder popular ndo ficou no passado com as até entdo
ultimas grandes mobilizagdes brasileiras, pelo impeachment do presidente Fernando Collor.
O papel da imprensa e da midia como um todo ficam também abalados,
considerando-se o fato de que o proprio manifestante e cidaddo passa a querer ser seu proprio
porta-voz, por ndo mais creditar — ou confiar — unicamente aos meios de comunicagdo a

transmissdo de sua fala, suas ideias, para o restante da populacdo. Foi de grande destaque
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durante os protestos a cobertura realizada pelos aparelhos celulares e smartphones, as vezes
transmitindo em tempo real via internet, as vezes tuitando ou até postando nos eventos e
grupos pelo Facebook. A comunicacdo feita de modo tradicional, de um jeito ou de outro,
teve seus pilares remexidos e precisa, 0 quanto antes, rever suas politicas como mediadora da
informacao, e, consequentemente, redescobrir o jornalismo, que se transforma mais uma vez,

em uma nova plataforma.
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