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Resumo

O informativo paroquial tem, entre seus objetivesglar a vida da comunidade eclesial, estimulemraunhdo

e a participacdo de todos, levar as pessoas afarer e se ver no processo de comunicacdo, senaimde
acolhida, missao e divulgacdo da Boa Nova do Evhagatravés das manifestacdes de fé, das acOesssec
das muitas atividades realizadas pela par6quiam Ali§so, € preciso resgatar os viés profético dasskicacao,

na denuncia dos problemas sociais e no anuncicollgdges para a populagdo local, como um potencial
instrumento para o exercicio da cidadania. O ptes@tato visa partilhar algumas experiéncias rac€se de
Bauru e, de acordo com a realidade da Paréquia&adtamilia, propor um modelo de informativo paralqu
gue contemple o leitor enquanto cristdo-catélicaladao.

Palavras-chave
Informativo; pardéquia; comunicacdo; comunidadeadahia.

1 Introducéo

Desde as primeiras comunidades cristas, a Igreféli€a Apostdlica Romana (aqui
chamada somente de Igreja Catolica) possui umaitastelacdo com as mais diversas formas
de comunicar, da arte nos templos ao conhecimargdiwdtos que, restritos ao clero e a uma
parcela reduzida da populacdo, eram transmitidas npeio de homilias, catequeses e
manifestacdes culturais. Bem mais tarde, passaestzonfianca com a chegada dos meios de
comunicacdo de massa a porta-voz do povo em momeagorepressdo politica e voz
profética dos mais vitimizados pela desigualdadeko

No contexto do golpe militar no Brasil em 1964 ecdasequente desmobilizacdo dos
movimentos populares, ocorre o fortalecimento dasm@idades Eclesiais de Base (CEBS),

gue servem de apoio para 0S hovos movimentos spc@n novas formas de se relacionar,

! Trabalho apresentado na modalidade Relato de Expéx na IV Conferéncia Sul-Americana e IX
Conferéncia Brasileira de Midia Cidada.
2 Jornalista e aluna do Programa de Pés-graduagéstrido) em Comunicacdo Midiatica da Faac/ Unesp
Bauru, sob a orientacéo da prof. Dra. Maria Crés@obbi. E-mail: alinemendesm@gmail.com
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de ser Igreja e de se comunicar. Até certo portdtegida dos desmandos da ditadura, a Igreja

se tornou um espaco de expressao e encontro, tad#éntros grupos populares, que muitas
vezes se organizavam em torno das CEBs e se emvolva comunicacdo produzida pelas

paréquias para despertar a consciéncia da populeqdo relembra Peruzzo (1998):

“Quando de sua emergéncia, 0S movimentos soci@srath como grandes
animadores membros das comunidades eclesiais deeldes outros grupos ligados a
Igreja Catdlica. [...] Em seus encontros, essaslaidgs passaram a fazer uma leitura
combinada da Biblia e da realidade, procurando oeemgler a necessidade da
participacdo, da acdo coletiva e da pratica comcree ndo s6 a oracdo — como
compromisso do cristdo para melhorar as condigbesvida da populacao”
(PERUZZO, 1998, p. 52 e 53).

Em sua esséncia, as CEBs como eram organizadgsrantite, deixaram de existir,
mas as pequenas comunidades ou setores das par&qufartaleceram e exercem forte
influéncia na disseminagao de informacdes e naoutgdesforcos pelo bem comum. O que
perdeu forca enquanto instrumento para o exerdaiodadania foi o informativo paroquial.
Ao longo dos anos, o jornal que revelava a vidaataunidade eclesial e o engajamento na
busca de solucbes para os problemas do bairro, esaco a uma publicacdo
institucionalizada, voltada para os conteudos rsomios ensinamentos da fé, para as
prestacdes de conta da paréquia e os textos refexido noticiosos. Em muitos casos, nao
desperta o interesse da comunidade e nédo vai amtemalas realidades fora do ambito
religioso. Assim, ndo cumpre sua dupla missdo deuotcar e evangelizar de forma eficaz.

N&o cabe ao informativo paroquial concorrer conewes profissionais; pois se trata de
comunicacdo comunitaria e alternativa, no sentidosdr uma opcao diferenciada de
informac&o, com enfoques ignorados pela grandeansidi visdo cristd dos temas atuais. E

uma comunicacao feita pelo povo e para o povo.zZ2er(1998) reforca essa ideia:

“Na pratica, os meios de comunicagdo popular, apdsasua importancia e de seu
significado politico, ndo chegam a colocarem-seafoncas superadoras dos meios
massivos. Os dois sdo complementares e ndo exthstiéRERUZZO, 1998, p. 130).

Isso ndo significa abrir mao dos critérios basidadoa comunicacdo impressa, muito
menos trazer textos mal escritos, sem coeréncjatidade e informagdes imprescindiveis,

fora do chamado lide que “na sintese académicaada@ldHLasswell, informa quem fez o que,
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a quem, quando, onde, como, por que e para québrooe explica Lage (2006). Outro risco

a ser evitado é o de usar ilustracdes ou fotosresatucéo e foco, linguagem pessoal e textos

reflexivos, que se propéem a serem noticias, magifidrmam. O autor ainda explica que:

“Do ponto de vista da estrutura, a noticia se éefito jornalismo moderno, como o
relato de uma série de fatos, a partir do fato nmagrtante ou interessante; e, de
cada fato, a partir do aspecto mais importantentmressante. Essa definicdo pode ser
considerada por uma série de aspectos. Em prirhegar, indica que nao se trata
exatamente de narrar os acontecimentos, mas dd@Xp@AGE, 2006, p. 17).

Para a falta de recursos minimos e pessoas pregapata a elaboracdo de um
informativo paroquial, ha outras ferramentas, commural, os cartazes e o0 projetor de
multimidia das celebracdes. A elaboracdo de unrnrdtvo paroquial requer, basicamente,
planejamento; definicdo de objetivos; linguagemoma; a participagdo da comunidade e
um conteddo que destaque a vida da paréquia eatldade social onde esta inserida. Nao se

deve fazer o informativo por fazer; ele deve corani

2 Partilha de experiéncias

Sou jornalista formada em 2002 pela Universidadgregin Coracdo (USC). Meu
projeto de final de curso foi um site para a Diecds Bauru (SP). Desde entéo, trabalho
como assessora de imprensa da Diocese (contratdaig) parte da Pastoral da Comunicacao
Diocesana (PasCom), onde desenvolvo um trabalhtmrphgvoluntario) de formacao de
agentes paroquiais para atuar na comunicacdo deceunaunidades, grupos, movimentos ou
pastorais; acompanhamento, revisdo e assinaturefolenativos paroquiais; criagcdo de
projetos de comunicacdo de acordo com as necessigadealidade das paroquias (mural,
informativo paroquial, site e pagina no Faceboalfjcina de dicas para a cobertura
fotogréfica de eventos religiosos e cursos divefsedacdo de noticias, comunicacdo de
liderancas jovens e postura nas redes sociaig eutros).

Durante esse periodo, observei que, embora os migitais tenham ganhado forca na
Igreja Catolica e a propria Diocese tenha deixagpublicar seu informativo impresso e sua
revista para investir mais no site e nas redesispeis paroquias que pretendem criar projetos

de comunicacdo almejam, primeiramente, a elaboradgoum informativo paroquial
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impresso. Para as liderancas leigas e religioss® ®#0 de publicacdo parece atingir de

forma mais democrética e abrangente o seu puldinoparte formado por pessoas idosas e
sem acesso facil a internet.

Nesses 11 anos, varios informativos paroquiaisenast e muitos, até entre os recém-
criados, deixaram de existir. Entre as causasrdadfis informativos estdo, principalmente,
falta de recursos financeiros e de agentes dispsrévpreparados.

A Diocese de Bauru é composta por 41 paréquiasjlditdas em 14 municipios do
centro-oeste paulista, reunindo uma populacdo dexiapadamente 500 mil pessoas. A
cidade sede, Bauru, é caracterizada pela fortempgasde universidades e por ser referéncia
em salude e comércio. Somente em Bauru séo 26 j@sé@uaezenas de capelas. De acordo
com o ultimo senso do IBGE, 54% da populacdo seatidica na cidade; a média varia entre
55% e 75% nos demais municipios.

Atualmente, das 41 paroquias, apenas 10 mantémiseusiativos periodicamente.
Entre eles ha um projeto interessante, o informa@orreio de Deus, que reune as
comunidades administradas pela Congregacdo Misgodé Santo In4cio de Antioquia, as
Pardquias Santa Luzia e S&o Paulo Apostolo, e @égbdm Santo Inacio Martir, responsavel
pela formacao dos freis inacianos. A Paroquia Shuatda possuia o informativo paroquial
Convivendo h& 10 anos e mantinha uma equipe derBada Comunicacgéo estruturada para
sua producao. Entretanto, resolveu unir esforquartihar ndo s6 a experiéncia quanto a mao
de obra com a Pardéquia Sdo Paulo, que careciatddues, tanto financeira quanto de
pessoal. As duas pardéquias e o0 convento estaaziadas em periferias de Bauru, em regioes
relativamente distantes uma das outras. As prisieganioes de planejamento e o encontro
de formacgdo ocorreram h& quase dois anos e o iafmanse mantém. Em sua proposta, o
informativo deveria destacar a vida de cada umaaiasinidades no aspecto espiritual, social
e missionario. Com a intencéo de ir além do ameientesial, o informativo deveria incluir
prestacfes de servicos aos bairros e servir comi@ @mtre a populacéo e Igreja, abrindo as
portas para o atendimento as necessidades de satoamorientacdo e acolhida, mas
também de solidariedade, assisténcia social degéme&ra e promo¢do humana. Em algumas
edicbes essa missao foi cumprida com a divulgagionfbrmacdes importantes para a

comunidade em geral, como a vacinacao infantilbasos e as acdes de combate a dengue,
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a prestacao de servigos sociais das paroquiasaizacao de cursos para a geracao de renda,

por exemplo. Entretanto, pela dificuldade de aldiciio e comprometimento de todos o0s
agentes da Pastoral da Comunicacdo, pela demonaohdizacdo dos grupos e pastorais
paroquiais, pela improvisacdo na producéo do indtifro e falta de agentes mais envolvidos
nas realidades dos bairros, as noticias que redrataspectos da cidadania deram espaco as
atividades eclesiais. Mesmo como jornalista respeispelo informativo, ndo consigo
acompanha-lo e revisa-lo todos os meses, pois @stex)reinem o material em cima do
prazo para que a grafica imprima e entregue delatneeriodicidade. Recebo o informativo e
comento 0s acertos e pontos a serem melhoradosorenp edicdo. As orientacbes nem
sempre sdo cumpridas, seja pela improvisacéo pstgadificuldade de alguns agentes, nao

especializados em comunicacao, aderirem e mantesamas simples do padrao jornalistico.

3 Projeto para Paréquia Sagrada Familia

Ha alguns anos a Paroquia Sagrada Familia de BRaixo de fazer seu informativo
paroquial e, desde entéo, deseja retoma-lo comavm formato e projeto. Aceitei o desafio
de planeja-lo de acordo com as caracteristicas alaqiia e o pedido do péaroco e de
liderancas da comunidade, priorizando o conteudicioso, a vida da comunidade, a

prestacdo de servigos nos bairros do territérioqaal e a conscientizacao cidada.

3.1 Caracteristicas

A Pardquia Sagrada Familia foi criada em 11 derée de 2005 e possui uma
populacdo estimada em 16.200 habitantes. Seu ot@ritparoquial possui a maior
concentracdo de condominios e prédios da cidad8adeu, também bairros antigos e
tradicionais e um desfavelamento um pouco maigaafasonde ha um trabalho missionario
permanente e sera construida uma capela. A poputagd&ntorno da matriz € composta,
basicamente, por idosos, familias de classe médiasee média baixa e um grande numero
de estudantes universitarios. ProOxima a universislaéscolas, comércio e as principais
avenidas de Bauru, a Paréquia tem acompanhadoastiroento significativo e diversificado
de sua populacéo nos ultimos 15 anos. Para meiioder esse publico, foi construida uma

nova igreja matriz, inaugurada ha um ano e meiémAdas atividades espirituais, a realizacéo
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das missas, celebracdes diversas e sacramentag)quia mantém uma acao social junto ao

asilo que faz parte do seu territério paroquial ;e desfavelamento, no Jardim Niceia.

Também prioriza o trabalho missionério, com a @@ de agentes, manifestacdes
publicas de fé e visita as casas. No més de maio)qveu a visitacdo de 80% do territorio

paroquial com apenas 40 missionarios. E objetivpatoco, padre Leonildo Minutti Junior, e

dos agentes pastorais movimentar a comunidadeéatmda& pardquia, principalmente, por
meio de acdes missionarias e evangelizadoras,dentcacdo e cidadania.

3.2 Projeto de comunicacao

Formacé&o de agentes e equipe de Pastoral da Cagéoicurso sobre a comunicagéo
comunitaria, popular e no ambito religioso; estudis novas linguagens e técnicas da
comunicacdo com a convergéncia de midias; carsiited e espiritualidade da PasCom;
orientacdes e motivacao da Igreja Catodlica pam@nauaicacdo e parceria com 0s servi¢os de
comunicacao prestados pela Diocese.

Planejamento do informativo paroquial: reunido @sniderangas paroquiais, 0 paroco,
a jornalista responsavel e a equipe treinada; legsabds objetivos e da missédo especifica do
informativo paroquial; definicdo da periodicidad®s prazos, da impressao e diagramacao
com a grafica; distribuicdo de tarefas; plano qeaziio dos recursos financeiros por meio de
patrocinadores, empresas dos bairros e paroquienasio de esquema para distribuicdo nos
setores e na matriz; preparar pesquisas e reup#rggdicas para saber se o informativo
atende as necessidades da comunidade; e buscacdegsae envolvimento das associacoes
dos bairros, as administracées dos condominios estalas presentes no territorio paroquial.

Pré-requisitos para a producdo: definicdo do fasmdas secdes e do numero de
paginas; apresentacdo e escolha de padrbes pagioede conteldo noticioso, uso das
imagens e visual gréfico.

Proposta editorial: revelar a vida da comunidadesed em suas diversas atividades
espirituais e sociais; trabalhar os temas mais itaptes do periodo para a Igreja Catélica a
partir da arte da capa e da mensagem do paro@er treticias, prestacdo de servicos e
contas, fotos e registros dos principais even&rgjrma coluna de formacéo com o0s principios

da fé e um tira-duvidas; motivar a participacao digersas pastorais por meio de pequenas
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colunas em que se alternem e apresentem os trabatilzados, seus principios e convidem

ao engajamento; realizar um resgate historico dagpé& e da comunidade em geral; mostrar
todo més o perfil de um paroquiano ou membro daucasiade; fazer do informativo um
instrumento de comunhdo entre os bairros, par@heolaboracdo entre vizinhos; fazer
reportagens sobre temas diversos como saude, @ueagpmportamento tendo como fonte
especialistas presentes no territdério paroquialnteraum espaco para 0 exercicio da
cidadania, abordando os problemas dos bairroscaroghos para soluciona-los; dar voz aos
moradores e membros da comunidade em artigos ecossmie interatividade (para a
participacdo, opinido dos leitores e envio de domigdes, de uma foto a uma receita que faz
sucesso entre os vizinhos); informar os servicestpdos nos bairros e oferecer classificados
com os profissionais da comunidade; promover a@g@éncia de midias, complementando o
conteudo do informativo impresso com videos, foias redes sociais e textos na integra em
um blog da Pardquia, espacos que permitem maknaintidade e partilha, como demonstra
0 papa Bento XVI em sua mensagem por ocasido ddibMundial das Comunicagdes
Sociais, em 2011, com o tema “Verdade, anuncidenticidade de vida, na era digital”:

“No mundo digital, transmitir informagfes signifieamm frequéncia sempre maior
inseri-las numa rede social, onde o conhecimentpadilhado no ambito de
intercambios pessoais. A distincdo clara entre odyor e o consumidor da
informacédo aparece relativizada, pretendendo a omacio ser ndo s6 uma troca de
dados, mas também e cada vez mais uma partillediEgtmica contribuiu para uma
renovada avaliacdo da comunicacdo, consideradaagaimente como dialogo,
intercAmbio, solidariedade e criagéo de relacOstiyas” (BENTO XVI, 2011)

4 Consideracoes finais

Embora faltem politicas claras para o processo oaacional no ambito religioso, a
Igreja Catolica incentiva e investe, cada vez magsgcomunicacao através de documentos,
encontros, pesquisas e de todas as possibilidadesntlinicacéo.

Para isso, € preciso atender as demandas atuaisodasnidades em termos de
participacdo e cidadania, conhecer e saber usapwes técnicas. De acordo com Puntel
(2011), na atualidade, revela-se um grande esfmagmadequar a linguagem, mas, sobretudo,

a mudanca de mentalidade “uma vez que na sociedade entramos em um NOvVo pProcesso
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de comunicacao, que exige a passagem da simpfesnissdo da fé, para um modelo de
interatividade participativo” (PUNTEL, 2011, p. 921

Também é dificil implantar um projeto eficaz e dimaro de comunicacdo sem
profissionalizacdo e conhecimento técnico, ainda sgja na orientacdo ou lideranca dos
agentes pastorais ndo especializados nessa apan€ro passo, sem dlvida, € investir ao

menos na criagdo de uma Pastoral da Comunicacapreparada que, em esséncia:

“E a pastoral do ser/estar em comunhdo/comunidade.pastoral da acolhida, da
participacdo, das inter-relacbes humanas, da aagd solidaria e do planejamento
democratico do uso dos recursos e instrumentogmarnicacdo. Nao € uma pastoral
a mais, mas aquela que integra todas as demaisrgagst (Edicbes CNBB,
Documento 75).

Ao longo desses 11 anos de experiéncia, mesmosdépaier projetos de comunicagao
engavetados, iniciativas que perderam o ritmo gad@mn de existir, acredito que a Igreja
Catolica esta aberta a comunicacao e anseia parlegique sejam instrumentos da defesa da
vida, da justica, da solidariedade e da cidada@@n os olhos voltados para as novas
linguagens, métodos e tecnologias da comunicacalyrega, também a partir de suas
pequenas comunidades, pode resgatar sua comunipagBdica e capaz de contribuir

efetivamente com a construcédo de uma sociedademelh
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